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PRETPOSTAVKE RAZVOJA KULTURNOG TURIZMA NA PODRUCIU
GRADA SLATINE

PREREQUISITES FOR THE DEVELOPMENT OF CULTURAL TOURISM
IN THE AREA OF THE TOWN OF SLATINA

SAZETAK

Kultura kao i kulturna bastina predstavljaju neizbjezan dio svakog turistickog putovanja iz
cega, izmedu ostalog, proizlazi medusoban utjecaj kulture i turizma. U tom kontekstu govori se
i o kulturnom turizmu koji, u pravilu, ukljucuje putovanje pojedinca izvan mjesta stalnog
boravka radi upoznavanja kulture odredene destinacije, odnosno poradi obilaska kulturnih
znamenitosti, sudjelovanja na manifestacijama, uzivanja u umjetnosti, ali i upoznavanja
lokalnog nacina zivota odnosno kulture Zivota i rada nekog podrucja. Cilj putovanja kulturnih
turista je, prije svega, upoznati kulturu odredenog podrucja koja ukljucuje obicaje, tradiciju,
umjetnost, festivale, spomenike, ali i druge oblike materijalne i nematerijalne kulturno-
povijesne bastine. Slijedom navedenog, svrha ovog rada je usmjerena na analizu turistickih
atrakcija na podrucju grada Slatine, a koje je moguce valorizirati u svrhu razvoja kulturnog
turizma. Za potrebe prikupljanja podataka o turistickih atrakcijama grada Slatine provedena
je analiza atrakcijske osnove temeljem analize sekundarnih izvora podataka odnosno dostupne
dokumentacije. Slatina je zbog burne povijesti bogata kulturnim atrakcijama koje ukljucuju
materijalne elemente kulturno-povijesne bastine, tradicijsku proizvodnju, sakralne gradevine,
znamenite osobe i manifestacije. Medutim, u ovom trenutku nisu sve kulturne atrakcije
ukljucene u turisticku ponudu grada. U radu se stoga daju prijedlozi o mogucnostima
unapredenja trenutacne turisticke ponude kulturnog turizma grada Slatine novim atraktivnim
proizvodima, a temeljeno na zakljuccima provedenih analiza.

Kljucéne rijeci: kulturni turizam, atrakcijska osnova, grad Slatina
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1. UVOD

U danasnje vrijeme sve izrazenijih globalizacijskih procesa kulturni sadrzaji u turizmu
dolaze do sve veceg izrazaja te posljedi¢no dolazi i do ¢vr§éeg povezivanja kulture 1 turizma.
U strukturi turisticke ponude prisutan je konstantan rast kulturnih elemenata s jedne strane, dok
se s druge strane biljezi porast interesa turista za upoznavanjem veceg broja lokaliteta
materijalne kulturne bastine, kao i tradicije te nacina zivota lokalnog stanovniStva, ali 1
kulturnih dozivljaja u turizmu.

Grad Slatina ima znacaj broj elemenata kulturne i povijesne bastine od kojih je trenutno
manji dio uvrSten u turisticku ponudu grada. Stoga je problematika rada usmjerena na
analiziranje turistickih atrakcija podru¢ja grada Slatine i1 sagledavanje mogucnosti za
unapredenje ponude kulturnog turizma podru¢ja valorizacijom potencijalnih turisti¢kih
atrakcija koje je moguce dodatnim ulaganjem staviti u funkciju turizma.

Rad se sastoji od tri poglavlja, te uvoda i zakljucka. Kroz prvo poglavlje se prikazuju
definicije kulture, kulturne bastine i kulturnog turizma te se analiziraju karakteristike pojedinih
tipova kulturnog turizma. U drugom poglavlju dana je analiza atrakcijske osnove grada Slatine
kroz sistematizaciju podataka o turistickoj klasifikaciji kulturno-povijesne bastine, turistickoj
klasifikaciji atrakcija kulture zivota i rada, turistickoj klasifikaciji znamenitih ljudi 1 dogadaja,
turistickoj klasifikaciji manifestacija te o turistickoj klasifikaciji kulturnih 1 vjerskih ustanova.
Zakljucno, u treCem poglavlju se razmatra trenutno stanje turizma s naglaskom na kulturni

turizam te daju preporuke za njegovo unapredenje.



2. KULTURNI TURIZAM

Jedinstvena i specifi¢na definicija kulturnog turizma jos uvijek ne postoji. S jedne strane
pod pojmom kulturnog turizma podrazumijeva se vrsta turizma u kojem je krajnji cilj turistickih
posjeta sudjelovanje na izlozbama, koncertima, posjet muzejima, dok s druge strane, takva se
vrsta turizma veze i1 uz materijalnu tj. ,,izgradenu* bastinu od velikih religijskih spomenika do
svjetovne arhitekture (Jelinci¢, 2009). Stoga se ovo poglavlje bavi tematikom pojmovnog
odredivanja kulturnog turizma, ali i opcenito kulture i kulturne bastine te tipova kulturnog

turizma.

2.1. Pojmovno odredenje kulturnog turizma

Kultura i turizam su kompleksni i promjenjivi te stoga postoje i odredene poteskoce pri
definiranju kulturnog turizma (Gei¢, 2011). Prema Jelin¢i¢ (2009) turizam i kultura su
medusobno povezani 1 isprepli¢u se. Naime, prvi motivi u turizmu i potreba za turistickim
putovanjem nastali su upravo u sferi kulture. Kultura uvjetuje nastanak i stalno pospjesuje
razvoj turizma, pridaje turizmu posebnu druStvenu vrijednost te utjee na povecanje
gospodarskih ucinaka turizma. S druge strane, turizam aktivira razliite elemente objektivne
kulture kroz pozitivan utjecaj na otkrivanje, sanaciju, revitalizaciju i popularizaciju kulturnog
blaga, utjeCe na stvaranje novih oblika 1 tipova subjektivne kulture te promife procese
integracije (Gei¢, 2011). U proSlosti se kultura smatrala elithom, odnosno visokom kulturom
koja je obuhvacala posjete muzejima, galerijama, operama te baletnim i kazaliSnim
predstavama, dok se u danasnje vrijeme pojam prosirio i obuhvaca:

e sve §to ljudi misle, odnosno njihove stavove, vrijednosti, uvjerenja te ideje,

e nacin Zivota 1 djelovanja Sto se odnosi na gradevine i kulturnu proizvodnju

(Tomljenovi¢, 2006).

Prema tome, kulturu mozemo definirati kao skup svih naslijedenih ideja, vjerovanja 1
vrijednosti, ali 1 nac¢ina zivljenja odredenih civilizacija u odredenom periodu (Tomljenovi¢,
2006). S tim u vezi, Jelin¢i¢ (2009) istice da kultura ukljucuje tradiciju, obicaje, odijevanje i
umjetnost, a moguce ju je definirati kao nacin zivota u odredenoj druStvenoj zajednici koji se
prenosi s generaciju na generaciju.

Kulturna bastina, kao jedan od najsnaznijih resursa kulturnog turizma, ,,0odnosi se na

spomenike, skupine gradevina i lokaliteta koji imaju povijesnu, estetsku, arheolosku,



znanstvenu, etnolosku ili antropoloSku vrijednost™ (Jelin¢i¢, 2009:31). Tri kljucne sastavnice
pri definiranju kulturne bastine jesu spomenici (npr. djela arhitekture, skulpture, elementi
arheoloske prirode), skupine gradevina i lokaliteti. Kulturnu bastinu je jo§ moguce podijeliti na
materijalnu 1 nematerijalnu bastinu. Nematerijalna kulturna bastina se sastoji od usmene
tradicije, jezika, scenske umjetnosti te drustvenih obicaja, dok materijalna kulturna bastina
ukljucuje posjet muzejima, obilazak povijesnih gradevina i lokaliteta, posjet galerijama kao i
brojnim drugim gradevinama i atrakcijama koje pripadaju u skupinu materijalne kulturne
bastine (Jelinci¢, 2009).

Kompleksnost definiranja kulture i kulturne bastine dovodi i do brojnih definicija
kulturnog turizma. Opcenito, pojam kulturnog turizma primjenjuje se na putovanja koja
ukljucuju posjet kulturnim resursima, vrijednostima i sadrZajima, odnosno materijalnoj i
nematerijalnoj kulturnoj bastini.

Prema Jelin¢i¢ (2009) kulturni turizam obuhvaca razlicite aspekte zivota i ljudske
djelatnosti. Bit kulturnog turizma je upoznavanje turista sa onime §to odredeno podrucje ili
regiju €ini razli¢itom i zanimljivijom od drugog grada ili drzave, a to moze biti umjetnost,
kultura, povijest ili sve tri komponente zajedno. Dakle, za potrebe definiranja kulturnog turizma
najbolje je ukomponirati i materijalnu i nematerijalnu dimenziju, odnosno bastinu, jer kulturni
turizam nije samo upoznavanje lokalnog nacina zivota ili obilazak muzeja, galerija, spomenika
(Jelin¢i¢, 2009). Prema Tomljenovi¢ (2006) kulturna turisti¢ka putovanja su sva putovanja na
kojima turisti posjecuju specificne kulturne atrakcije, kao Sto su povijesni lokaliteti, muzeji,
kazaliSta, a koja se ostvaruju izvan mjesta stalnog boravka turista. Gei¢ (2011:305) u svojim
razmatranjima isti¢e da ,.kulturni turizam uz edukativni element sadrzava 1 zabavno iskustvo
koje kombinira umjetnost s prirodnom i drustvenom bastinom te razliitim kulturnim 1
zabavnim manifestacijama®. Kulturni turizam se osniva na temelju lokaliteta, tradicije,
umjetnosti te iskustva koje predstavljaju odredenu kulturu i zajednicu kroz prikazivanje
njihovih raznolikosti 1 specifi¢nosti (Gei¢, 2011).

Stoga, kulturnim turizmom moZemo smatrati onu vrstu turizma koja obuhvaca
putovanje ljudi izvan mjesta njihova stalnog boravka u cijelosti ili djelomi¢no motivirano
upoznavanjem materijalne i nematerijalne kulture odredenog lokaliteta. Takoder, kulturni
turizam istovremeno sadrzava edukativne elemente i zabavno iskustvo poradi povezivanja

umjetnosti s bastinom te razli¢itim kulturnim i zabavnim manifestacijama.



2.2.  Tipovi kulturnog turizma

Prema Geicu (2011), s obzirom na vrstu motiva (povijest, umjetnost, nasljede, stil Zivota)
koji pokrecu turiste za sudjelovanjem u kulturnim aktivnostima razlikuju se tri oblika kulturnog
turizma, odnosno turizam nasljeda, povijesni turizam i turizam umjetnosti.

Turizam nasljeda temelji se na zelji turista da iskusi razli¢ite kulture. Osnovni resurs
predstavljaju povijesni ostaci iz proslosti kao Sto su gradevine, arheoloSka nalazista, spomenici
te drugi oblici povijesnih ostataka koji su smjeSteni u muzejima i posebnim zbirkama. Takoder,
u turizam nasljeda ubrajaju se spomenici prirodnog nasljeda, Sto ukljucuje vrtove, netaknutu
prirodu kao 1 znacajne krajolike koje je pojedinac sacuvao do danas. Turizam nasljeda se odnosi
1 na nacin zivota lokalnog stanovniStva, vjerske obiCaje i opcenito tradiciju koja prezentira
nasljede odredene zemlje ili destinacije, poput folklora, umjetnosti, obrta, nacina zivota, obicaja
te sakralnih svecanosti. S druge strane, povijesni turizam karakteriziraju putovanja u podrucja
starih kultura, kao $to su Rimska kultura, Egipat ili kultura Inka, a ukljucuje i edukaciju turista
kroz stru¢no vodenje. Turizam umjetnosti se temelji na priblizavanju umjetnosti turistima kroz
slikarstvo, skulpture, kazaliSte te druge kreativne oblike ljudskog izraZavanja. Osnovne
aktivnosti turista u okviru turizma umjetnosti uklju¢uju obilazak gradova umjetnosti i
povijesnih podrucja, obilazak muzeja i galerija, kao 1 prisustvovanje umjetni¢kim priredbama i
raznim festivalima. Prema Panci¢ Kombol (2006) turiste na razlicite priredbe i izlozbe privlace
1 poznati umjetnici, poznate umjetnicke Skole te posebni oblici 1 razdoblja umjetnosti.

Dakle, kulturni turizam moguce je tipizirati vezano uz motive koji pokrecu turiste na
sudjelovanje u kulturnim aktivnostima pri ¢emu se kao osnovni razlikovni motivi isticu

kulturno nasljede, povijest i umjetnost.



3. ATRAKCIJSKA OSNOVA GRADA SLATINE

Slatina je zbog svoje burne povijesti bogata kulturno-povijesnom bastinom koju je, u
ovome trenutku, potrebno dodatno unaprijediti kako bi se stavila u funkciju turizma i postala
dio turisticke ponude grada. U Registru kulturnih dobara Ministarstva kulture i medija
evidentirano je 14 nematerijalnih i materijalnih zasti¢enih kulturnih dobara koji se nalaze na
podrudju grada Slatine.! Slatina je isto tako poznata kao grad prvog hrvatskog pjenusca, dom
je poznatog kompozitora Milka Kelemena te teoreti¢ara i povjesnitara Viktora Zmegada.
Kulturna bastina grada Slatine obuhvaca i1 sakralne gradevine, kulturno umjetnicka drustva,
brojne manifestacije koje privlace znacajan broj posjetitelja te vinogradsku tradiciju slatinskog
kraja. Sve navedene atrakcije su klasificirane u daljnjem tekstu prema kulturno-povijesnoj
bastini, atrakcijama kulture zivota i rada, znamenitim ljudima i dogadajima, manifestacijama te

prema kulturnim i vjerskim ustanovama.

3.1.  Turisti¢ka klasifikacijska osnova

Osnovna funkcionalna klasifikacija turistickih atrakcija ukljucuje izradu klasifikacije,
odnosno podjelu atrakcija poradi lakSe identifikacije 1 koriStenja podataka o atrakcijama
pojedinacno, ali i u cjelini, u marketinske i razvojne svrhe. Turisticka atrakcija se odnosi na
odredeni dio zive ili nezive prirode te materijalnih i nematerijalnih ljudskih tvorevina, a koje
posjeduju odredene uvijete za privlacenje turista. Klasifikaciju turistickih aktivnosti, atrakcija,
motiva 1 vrsta turizma je moguce izvrsiti na viSe razina (Kusen, 2002). U suStini, stvaranje
funkcionalne klasifikacije turistickih atrakcija je klju¢no za identifikaciju, evidenciju 1
sistematizaciju turistickih atrakcija jer se na temelju njih planira razvoj turizma na odredenom
prostoru (Kusen, 2001).

Osnovna funkcionalna klasifikacija potencijalnih i realnih turisti¢kih atrakcija ukljucuje
geoloske znacajke prostora, klimu, vodu, biljni svijet, Zivotinjski svijet, prirodnu bastinu,
kulturno-povijesnu bastinu, kulturu zivota i rada, znamenite osobe i1 povijesne dogadaje,
manifestacije, kulturne i vjerske ustanove, prirodna ljecilista, sportsko-rekreacijske gradevine i
terene, turisticke staze, putove i ceste, atrakcije zbog atrakcija te turistiCke paraatrakcije (Kusen,

2001). Za potrebe ovoga rada autorica ¢e koristiti turistic¢ku klasifikaciju kulturno-povijesne

! Registar kulturnih dobara, Republika Hrvatska, Ministarstvo kulture i medija:
https://registar.kulturnadobra.hr/#/ (25.06.2024.)



https://registar.kulturnadobra.hr/#/

bastine, turisticku klasifikaciju atrakcija kultura zivota i rada, turisticku klasifikaciju
znamenitih ljudi 1 dogadaja, turisticku klasifikaciju manifestacija te turisticku klasifikaciju
kulturnih i vjerskih ustanova $to je prikazano i pojasnjeno u daljnjem tekstu rada.
3.1.1. Turisti¢ka klasifikacija kulturno-povijesne bastine
Pod kulturno-povijesnu bastinu spadaju svi pokretni i nepokretni spomenici. Pokretni
spomenici se odnose na slike, skulpture, namjestaj, crkveni namjestaj i riznice te proizvode
obrtni¢kog obrta, dok nepokretni spomenici ukljucuju arheoloska nalazista, spomenicke cjeline,
memorijalna podrucja, pojedinacne sakralne gradevine, pojedinacne profane zgrade te vrtnu
arhitekturu. Motivi 1 aktivnosti ukljuc¢uju dokoli¢arsku edukaciju, zadovoljstvo, ne dokoli¢arske
motive, razgledavanje i fotografiranje, dozivljavanje umjetnickih djela i spoznavanje povijesnih

tijekova (Kusen, 2002). U tablici 1. je prikazana kulturno-povijesna bastina grada Slatine.

Tablica 1. Kulturno-povijesna bastina

KULTURNO-POVIJESNA NAZIV ATRAKCIE MOTIVI/AKTIVNOSTI
BASTINA
Arheolosko nalaziSte Boboviste Spoznaja povijesnih tijekova,

razgledavanje, fotografiranje

Arheolosko nalaziSte

Arheoloska zona Veliko polje-
Potocani

Spoznaja povijesnih tijekova,
razgledavanje, fotografiranje

Arheolosko nalaziste

Arheoloska zona Veliko polje-
Trnovaca-Berezine

Spoznaja povijesnih tijekova,
razgledavanje, fotografiranje

Zupna crkva

Zupna crkva Svetog Josipa

Razgledavanje, fotografiranje,
sudjelovanje u vjerskim
obredima, edukacija

Crkva Evangeli¢ko-luteranska crkva | Fotografiranje
Crkva Pravoslavna crkva Svetog Razgledanje, fotografiranje,
apostola Petra i Pavla sudjelovanje u vjerskim
obredima
Kurija Vila Margold Fotografiranje

Izvor: prilagodeno prema KuSen, E. (2002): Turisticka atrakcijska osnova. Zagreb: znanstvena
edicija instituta za turizam, Planu razvoja turizma grada Slatine za razdoblje 2020.-2027. godinée’ i

Strategiji razvoja turizma Viroviticko-podravske Zupanije do 2030. godine’

2 https://www.slatina.hr/portal/wp-content/uploads/2019/12/Plan-razvoja-turizma-grada-Slatine-2020.-2027..pdf
(25.06.2024.)

3 https://www.slavonija-podravina.hr/wp-content/uploads/2023/12/strategija-razvoja-turizma-vpz-do-2030.pdf
(25.06.2024.)
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U tablici 1. je prikazana kulturno-povijesna basStina grada Slatine koja ukljucuje
arheolosko nalaziSte Boboviste, arheolosku zonu Veliko polje-Potocani, arheolosku zonu
Veliko polje-Trnovac¢a-Berezine, Zupnu crkvu Svetog Josipa, Evangeli¢ko-luteransku crkvu i
kuriju DraSkovi¢ koja je poznata kao Vila Margold. Motivi turista za upoznavanje sa
arheoloskim predmetima pronadenima na arheoloski nalaziStima Boboviste, Veliko polje-
Potocani 1 Veliko polje-Trnovaca-Berezine jesu spoznaja povijesnih tijekova, razgledavanje te
fotografiranje. Motivi za posjeéivanje Zupne crkve Sv. Josipa se ogledaju u edukaciji, odnosno
pruzaju mogucnost turistima da nauce nesto novo, razgledavanju, fotografiranju te sudjelovanju
u vjerskim obredima kao i na vjerskim svec¢anostima. Motivi za posjecivanje Evangelicko-
luteranske crkve jesu fotografiranje crkve izvana, jer crkva nije u funkciji zbog malog broja
protestanata i posjetiteljima nije omogucéen pristup. Motivi koji privlace turiste za posjet
Pravoslavne crkve Svetog apostola Petra i Pavla jesu razgledavanje sakralne gradevine, kao 1
fotografiranje iste te sudjelovanje u vjerskim obredima i svecanostima. Motivi za posjecivanje
Vile Margold jesu fotografiranje vanjskog dijela gradevine jer nije omoguceno razgledavanje
iste.

Na arheoloskom nalazi§tu Boboviste su otkriveni ostaci naselja iz kasnog broncanog
doba, tragovi naselja iz kasnog srednjeg vijeka, kao i uporabni predmeti koji su pohranjeni u
Zavi¢ajnom muzeju. U arheoloskoj zoni Veliko polje-PotoCani su pronadeni ostaci iz
prapovijesti, antike i srednjeg vijeka dok su u arheoloskoj zoni Veliko polje-Trnovaca-Berezine
pronadeni ostaci naselja i uporabni predmeti iz kasnog bron¢anog doba, starijeg Zeljeznog doba,
mladeg Zeljeznog doba te ostaci manjeg srednjovjekovnog naselja.* Zupna crkva Svetog Josipa
predstavlja najmladu sakralnu gradevinu koja se nalazi na popisu nepokretnih kulturnih dobara
na podrucju Viroviticko-podravske Zupanije. Ante Slavicek je bio zaduZen za izgradnju crkve,
a Ivan Marinkovi¢ je bio zaduzen za staklarske radove. Izgradnja crkve u neogotickom stilu
trajala je od 1911. godine do 1913. godine, a opremanje iste do 1941. godine. Crkva sadrzi
zvonik, glavni oltar, dva boc¢na oltara, orgulje te dvanaest postaja originalnog kriznog puta iz
1923.godine (Spanicek, 2021). Evangeli¢ko-luteranska crkva predstavlja vrijednu materijalnu
bastinu sakralne arhitekture, a izgradena je 1897. godine u neogoti¢kom stilu od crvene opeke.
U Zupnom stanu Evangeli¢ko-luteranske crkve roden je i Viktor Zmega¢.® Pravoslavna crkva

Svetog apostola Petra 1 Pavla je sagradena 1747. godine, a 1941. godine je do temelja sruSena i

4 Plan razvoja turizma grada Slatine za razdoblje 2020.-2027. godine, (2019): https://www.slatina.hr/portal/wp-
content/uploads/2019/12/Plan-razvoja-turizma-grada-Slatine-2020.-2027..pdf (25.06.2024.)

5 Strategija razvoja turizma Viroviti¢ko-podravske Zupanije do 2030. godine, (2021): https://www.slavonija-
podravina.hr/wp-content/uploads/2023/12/strategija-razvoja-turizma-vpz-do-2030.pdf (25.06.2024.)
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ponovno sagradena 1978. godine na mjestu prvobitne crkve. U dvoristu crkve je sagraden i
Srpski kulturni centar, prostor sluzi za okupljanje vjernika, odrzavanje sastanaka te je ureden i
prostor za biblioteku. Vilu Margold je sagradila obitelj Schamburg-Lippe, tijekom godina je
mijenjala svoj oblik i funkciju, a danas se ne koristi u nikakve svrhe te istoj nije omogucéen

pristup.b

3.1.2. Turisticka klasifikacija atrakcije kulture Zivota i rada

Pod kulturom Zivota i rada podrazumijeva se folklor, rukotvorstvo, tradicijsko gradenje i
uredenje vrtova, tradicijski obrti, vinarstvo i gastroenologija, gastronomija, ugostiteljska
tradicija 1 suvremena proizvodnja. Motivi 1 aktivnosti vezani uz kulturu Zivota i rada se
ponajviSe odnose na promatranje, edukaciju, sluSanje, fotografiranje te hedonisticko
konzumiranje vina i jela (Kusen, 2002). ,,Pojedine vrste tradicijskog, ali i suvremenog rada, kao
i pojedini pojavni oblici kulture svakodnevnog zivljenja, mogu duboko intrigirati turiste,
osobito neke njihove segmente (Kusen, 2002:105). Stoga su u tablici 2. prikazane atrakcije

kulture Zivota i rada na podrucju grada Slatine.

Tablica 2. Atrakcije kultura Zivota i rada

ATRAKCIJE KULTURA | NAZIV ATRAKCIJE MOTIVI/AKTIVNOSTI

ZIVOTA1RADA

Rukotvorstvo Tradicijski krznarski obrt | Razgledavanje krznarske

Vlatka Gribla trgovine

Suvremena proizvodnja Slatinski pjenusac Razgledavanje, fotografiranje

Suvremena proizvodnja Vinarija Stari podrum Razgledavanje,  konzumacija,
fotografiranje

Vinarstvo Vinarija ,,4b" Konzumacija,  razgledavanje,
fotografiranje

Folklor KUD Dika Dozivljanje, fotografiranje,
edukacija

Izvor: prilagodeno prema Kusen, E. (2002): Turisticka atrakcijska osnova. Zagreb: znanstvena
edicija instituta za turizam, Planu razvoja turizma grada Slatine za razdoblje 2020.-2027. godine’ i

Strategiji razvoja turizma Viroviticko-podravske Zupanije do 2030. godine®

6 Plan razvoja turizma grada Slatine za razdoblje 2020.-2027. godine, (2019): https://www.slatina.hr/portal/wp-
content/uploads/2019/12/Plan-razvoja-turizma-grada-Slatine-2020.-2027..pdf (25.06.2024.)

7 https://www.slatina.hr/portal/wp-content/uploads/2019/12/Plan-razvoja-turizma-grada-Slatine-2020.-2027..pdf
(25.06.2024.)

8 https://www.slavonija-podravina.hr/wp-content/uploads/2023/12/strategija-razvoja-turizma-vpz-do-2030.pdf
(25.06.2024.)
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U tablici 2. su prikazane atrakcije kulture zivota i rada koje ukljucuju tradicijski krznarski
obrt Vlatka Gribla, suvremenu proizvodnju Slatinskog pjenusca, vinariju Stari podrum, vinariju
,4b“ te kulturno umjetnicko drustvo “Dika®. Motivi turista za posjecivanje tradicijskog
krznarskog obrta jesu razgledavanje krznarske trgovine, odnosno razlicitih krznenih odjevnih
komada kao i Sivacih strojeva. Motiv turista za posjeéivanje suvremene proizvodnje Slatinskog
pjenusca jesu razgledavanje i fotografiranje tvornice pjenusca, odnosno vinarije Stari podrum
u kojoj se nekada proizvodio pjenusac. Motivi za posje¢ivanje vinarije ,,4b* jesu konzumacija
vina, razgledavanje i fotografiranje. Motivi za posje¢ivanje KUD-a Dika jesu dozivljanje,
fotografiranje te edukacija.

Tradicijski krznarski obrt Vlatka Gribla spada u nematerijalno kulturno dobro. Budu¢i da
je svoj zanat naucio od oca, moze se reci da je krznarstvo zanatska tradicija obitelji Gribla. Za
proizvodnju slatinskog pjenusca je zasluzna obitelj Schamburg-Lippe. PjenuSac se je
proizvodio u vinariji ,,Stari podrum® od 1864. godine pa sve dok obitelj nije odlucila prodati
svoja imanja u Hrvatskoj 1911. godine. Od 2016. godine se nastavlja proizvodnja pjenusavog
vina pod nazivom ,,Slatinski biser. U vinogradima vinarije Stari podrum uzgajaju se sorte pinot
crni, frankovka te chardonnay od kojih proizvode pjenusavo vino.’ Vinarija ,,4b* je osnovana u
Slatini. Medutim, vinogradi se prostiru izvan Slatine te se u njima uzgajaju sorte grasevine,
frankovke, pinoa sivog te traminca. KUD Dika je osnovan 1962. godine, a danas organiziraju

Medunarodnu slatinsku smotru folklora i koncerte tradicionalnih crkvenih pjesama.!?

3.1.3. Turisticka klasifikacija znamenitih ljudi i dogadaja

Znamenite osobe kao dio turisticke atrakcijske osnove predstavljaju jedan od glavnih
motiva turista za posjet destinaciji, a ovisno o nacionalnom i medunarodnom znacenju pojedine
znamenite osobe. Strani turisti kojima su motivi za posjecivanje pojedine destinacije povijest,
umjetnost, te kultura zajednice, takoder ¢e se zanimati 1 za znamenite osobe te destinacije ili
zemlje. Medutim, standardni strani turisti se u pravilu posebno zanimaju iskljucivo za svjetski
poznate osobe koje su se bavile podru¢jima znanosti, umjetnosti, politike, vjere te sporta.
Znamenite osobe koje su turisticki atraktivne razvrstavamo u devet skupina, a to su: umjetnici,

znanstvenici, politicari 1 drugi javni radnici, sveci, blazenici 1 crkveni poglavari, vojskovode,

° Plan razvoja turizma grada Slatine za razdoblje 2020.-2027. godine, (2019): https://www.slatina.hr/portal/wp-
content/uploads/2019/12/Plan-razvoja-turizma-grada-Slatine-2020.-2027..pdf (25.06.2024.)

10 Strategija razvoja turizma Viroviti¢ko-podravske Zupanije do 2030. godine, (2021): https://www.slavonija-
podravina.hr/wp-content/uploads/2023/12/strategija-razvoja-turizma-vpz-do-2030.pdf (25.06.2024.)
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sportasi , estradni umjetnici, poslovni ljudi te ostale znamenite osobe (Kusen, 2002). U tablici

3. su prikazani znameniti ljudi i dogadaji na podrucju grada Slatine.

Tablica 3. Znameniti ljudi i dogadaji

ZNAMENITI LJUDI I | NAZIV ATRAKCUE MOTIVI/AKTIVNOSTI

DOGADAII

Kompozitor suvremene glazbe | Milko Kelemen Razgledavanje, posjet
Zavi¢ajnom muzeju

Knjizevnik, teoretidar, | Viktor Zmega¢ Fotografiranje, posjet

povjesnicar Zavicajnom muzeju

Plemicka obitelj Obitelj Schamburg-Lippe Fotografiranje i
razgledavanje vinarije

Stari podrum

Izvor: prilagodeno prema Kusen, E. (2002): Turisticka atrakcijska osnova. Zagreb: znanstvena

edicija instituta za turizam i Planu razvoja turizma grada Slatine za razdoblje 2020.-2027. godine"’

U tablici 3. prikazani su znameniti ljudi od kojih su izdvojeni Milko Kelemen, Viktor
Zmegaé te obitelj Schamburg-Lippe. Motivi vezani uz Milka Kelemena jesu razgledavanje
Glazbene $kole koja je dobila naziv po njemu, kao i posjet Zavi¢ajnom muzeju gdje se turisti
mogu upoznati sa zivotom i djelom glazbenika. Trenutne aktivnosti koje su vezane uz Viktora
Zmegaca jesu fotografiranje Zupnog stana izvana jer javnosti nije omogucen pristup istom.
Medutim, turisti mogu posjetit Zavi¢ajni muzej gdje mogu razgledati djela Viktora Zmegaca.
Aktivnosti koje su vezane uz obitel] Schamburg-Lippe jesu fotografiranje 1 razgledavanje
vinarije Stari podrum.

Milko Kelemen je jedan od najvaZnijih svjetskih kompozitora suvremene glazbe, u
njegovu Cast se svake godine odrzava glazbena manifestacija. Viktor Zmegaé je knjizevnik,
knjizevni teoretiCar, povjesni¢ar, muzikolog 1 germanist. Roden je u Zupnom stanu
Evangelicko-luteranske crkve te je tamo proveo pocetak svojeg Zivota. Plemicka obitel]
Schamburg-Lippe je za vrijeme svojeg boravka u Slatini izgradila dvorac koji je poznat kao

Vila Margold te su upravo oni zasluzni i za proizvodnju pjenusca u Slatini.'?

T https://www.slatina.hr/portal/wp-content/uploads/2019/12/Plan-razvoja-turizma-grada-Slatine-2020.-2027..pdf
(25.06.2024.)

12 Plan razvoja turizma grada Slatine za razdoblje 2020.-2027. godine, (2019): https://www.slatina.hr/portal/wp-
content/uploads/2019/12/Plan-razvoja-turizma-grada-Slatine-2020.-2027..pdf (25.06.2024.)
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3.14. Turisticka klasifikacija manifestacija

Manifestacije ukljuCuju kulturne manifestacije, vjerske manifestacije, sportske
manifestacije, gospodarske manifestacije te ostale manifestacije. Kulturne manifestacije
ukljucuju igre, festivale, smotre, izlozbe, likovne kolonije, skupove te zabavne programe.
Vjerske manifestacije ukljucuju posjete crkvenom poglavaru, hodoc¢aséa te prostenja. Sportske
manifestacije se odnose na sportska prvenstva, sportske igre te tradicijske sportove.
Gospodarske manifestacije se odnose na gospodarske izlozbe, sajmove, modne festivale te
stru¢na natjecanja. Ostale manifestacije ukljucuju proslave, te razli¢ita druzenja (Kusen, 2002).

U tablici 4. su prikazane manifestacije koje se odrzavaju na podrucju grada Slatine.

Tablica 4. Manifestacije

MANIFESTACIJE NAZIV ATRAKCIJE MOTIVI/AKTIVNOSTI

Kulturna manifestacija etoLjeto Sudjelovanje u aktivnostima,
razgledavanje, fotografiranje,
dozivljanje

Glazbeni festival Slatinsko Ljeto Dozivljanje, slusanje,
fotografiranje, gastronomije

Glazbeni festival Dani Milka Kelemena Fotografiranje,  dozivljanje,
slusanje

Kulturna manifestacija Likovna kolonija ,Slatinske | Razgledavanje,  dozivljanje,

slike* fotografiranje

Kulturna manifestacija Smotra folklora Razgledavanje,  dozivljanje,
fotografiranje

Sajam Kako su radili nasi stari Konzumacija, razgledavanje,
dozivljanje, fotografiranje,

sudjelovanje, edukacija

Izvor: prilagodeno prema Kusen, E. (2002): Turisticka atrakcijska osnova. Zagreb: znanstvena
edicija instituta za turizam., Planu razvoja turizma grada Slatine za razdoblje 2020.-2027. godine" i

Strategiji razvoja turizma Viroviticko-podravske Zupanije do 2030. godine'*

U tablici 4. su prikazane manifestacije koje se odvijaju na podrucju grada Slatine, a to su
etoLjeto, Slatinsko ljeto, Dani Milka Kelemena, likovna kolonija ,,Slatinske slike*, Smotra
folklora te manifestacija ,,Kako su radili nasi stari“. Motivi za sudjelovanje na manifestaciji

etoLjeto jesu sudjelovanje u razli¢itim aktivnostima i radionicama, razgledavanje razlicitih

13 https://www.slatina.hr/portal/wp-content/uploads/2019/12/Plan-razvoja-turizma-grada-Slatine-2020.-2027..pdf
(25.06.2024.)

14 https://www.slavonija-podravina.hr/wp-content/uploads/2023/12/strategija-razvoja-turizma-vpz-do-2030.pdf
(25.06.2024.)
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izlozbi 1 drugih sadrzaja, fotografiranje dogadaja te dozivljanje. Turisti posje¢uju Slatinsko
Ljeto zbog dozivljaja, sluSanja raznih glazbenih koncerata, fotografiranja te zbog gastronomije.
Motivi za sudjelovanje na manifestaciji Dani Milka Kelemena jesu fotografiranje dogadanja,
dozivljanje te sluSanje koncerata. Motivi posjetitelja za posjecivanje likovne kolonija jesu
razgledavanje izlozbe kao i fotografiranje izlozenih slika te dozivljanje. Turisti na Slatinskoj
smotri folklora mogu razgledavati narodne nosnje i fotografirati iste te uzivati u tradicionalnim
narodnim plesovima. Motivi turista za posje¢ivanje sajma ,,Kako su radili nasi stari“ jesu
konzumacija sireva i vina domace proizvodnje, razgledavanje, fotografiranje, dozivljanje,
sudjelovanje u razli¢itim zabavnim aktivnostima te edukacija o starim zanatima.

Manifestacija ,,etoLjeto” ukljucuje razli¢ita dogadanja za djecu, mlade i odrasle, kao $to
su djecje radionice, koncerti, izlozbe, projekcije filmova ,,pod zvijezdama* te mnoge druge
aktivnosti."> Slatinsko Ljeto je manifestacija koja traje tijekom ljetnih mjeseci, a uokviruje
glazbene koncerte i gastronomiju. Glazbeni koncerti se odrzavaju svaku nedjelju tijekom
vecernjih sati, te privlace veliki broj posjetitelja. Glazbeni festival Dani Milka Kelemena se
odrZzava od 1994. godine 1 okuplja renomirane svjetske umjetnike, a svojim bogatim sadrzajem
privlaci brojne posjetitelje.'® Likovna kolonija pod nazivom ,,Slatinske slike* odrzava se svake
godine od 1999., a manifestaciju je osnovao Slatinski likovni klub. Manifestacija se odrzava u
Gradskom parku te na istoj mogu sudjelovati svi zainteresirani. Glazbeni festival Slatinsko ljeto
se odrzava nedjeljom svake godine tijekom ljetnih mjeseci. Slatinska smotra folklora se odrzava
svake godine i prikazuje tradicionalnu slatinsku noSnju i narodne plesove. Sajam ,,Kako su
radili na$i stari“ se odrZzava na dan grada Slatine 1 okuplja OPG-ove i1 ucenicke zadruge i1z
okolnih mjesta, gdje oni predstavljaju stare zanate, obi¢aje, proizvodnju odredenih predmeta,

takoder postoje i aktivnosti za mlade posjetitelje kao $to su kreativne radionice i igre za djecu.!’
3.1.5. Turisti¢ka klasifikacija kulturnih i vjerskih ustanova
Kulturne 1 vjerske ustanove uklju¢uju muzeje, galerije, izloZzbene prostore, kazalista,

koncertne dvorane, svetiSta i proStenista te samostane. Muzeji mogu biti zavicajni, gradski,

regionalni, arheoloski, povijesni, etnografski, prirodoslovni, crkveni, biografski,

15 Plan razvoja turizma grada Slatine za razdoblje 2020.-2027. godine, (2019): https://www.slatina.hr/portal/wp-
content/uploads/2019/12/Plan-razvoja-turizma-grada-Slatine-2020.-2027..pdf (25.06.2024.)

16 Strategija razvoja turizma Viroviticko-podravske zupanije do 2030. godine, (2021): https://www.slavonija-
podravina.hr/wp-content/uploads/2023/12/strategija-razvoja-turizma-vpz-do-2030.pdf (25.06.2024.)

17 Plan razvoja turizma grada Slatine za razdoblje 2020.-2027. godine, (2019): https://www.slatina.hr/portal/wp-
content/uploads/2019/12/Plan-razvoja-turizma-grada-Slatine-2020.-2027..pdf (25.06.2024.)
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komemorativni, specijalizirani te arheoloski parkovi. Motivi uklju¢uju dokoliarsku edukaciju,
zadovoljstvo te ne dokoli¢arske motive, a aktivnosti su razgledavanje, dozivljavanje,
spoznavanje, stru¢no-znanstvenu edukaciju, sluSanje, sudjelovanje u obredu te razgledavanje
svetiSta (Kusen, 2002). U tablici 5. su prikazane kulturne 1 vjerske ustanove koje se nalaze na

podrucju grada Slatine.

Tablica 5. Kulturne i vjerske ustanove

KULTURNE I  VJERSKE | NAZIV ATRAKCIJE MOTIVI/AKTIVNOSTI
USTANOVE
Zavicajni muzej Zavicajni muzej Slatina Edukacija, razgledavanje,
fotografiranje
Samostan Samostan Presvetog srca Isusova | Razgledavanje
Kazaliste Gradsko amatersko kazaliste | Dozivljanje, gledanje,
,,Leo Srdo¢* Slatina slusanje

Izvor: prilagodeno prema Kusen, E. (2002): Turisticka atrakcijska osnova. Zagreb: znanstvena
edicija instituta za turizam i Strategija razvoja turizma Viroviticko-podravske zupanije do 2030.

godine"®

Tablica 5. prikazuje kulturne 1 vjerske ustanove na podrucju grada Slatine koje ukljucuju
Zavicajni muzej Slatina, Samostan Presvetog srca Isusova te Gradsko amatersko kazaliste ,,L.eo
Srdo¢* Slatina. Motivi za posjetivanje Zavicajnog muzeja jesu edukacija o odredenom
povijesnom dogadaju ili odredenoj tematici, razgledavanje razli¢itih zbirki u muzeju te
fotografiranje turistima zanimljivih sadrzaja. Motivi za posje¢ivanje samostana Presvetog srca
Isusova jesu razgledavanje samostana i nacina Zzivota Casnih sestara. Motivi turista za
posjec¢ivanje GAK ,,Leo Srdo¢* Slatina jesu dozivljanje, slusanje i gledanje predstava.

Zavicajni muzej Slatina je osnovan 1984. godine, on prikazuje povijest 1 kulturnu bastinu
slatinskog kraja. U muzeju se nalazi arheoloSka zbirka, etnografska zbirka, galerijska zbirka,
kulturno-povijesna zbirka, numizmaticka zbirka, povijesna zbirka, Skolska zbirka, zbirka
Kelemen, zbirka starih razglednica, zbirka fotografija, te tehnicka zbirka. Samostan Presvetog
srca Isusova djeluje veé¢ 85 godina u sklopu Zupne crkve Svetog Josipa, a trenutno u njemu
borave Cetiri ¢asne sestre. GAK ,,Leo Srdo¢* Slatina djeluje od 2022. godine, a ime nosi po

redatelju i direktoru amaterskog kazalista Podravske Slatine koje je osnovano 1954. godine."’

18 https://www.slavonija-podravina.hr/wp-content/uploads/2023/12/strategija-razvoja-turizma-vpz-do-2030.pdf
(25.06.2024.)

19 Strategija razvoja turizma Viroviti¢ko-podravske Zupanije do 2030. godine, (2021): https://www.slavonija-
podravina.hr/wp-content/uploads/2023/12/strategija-razvoja-turizma-vpz-do-2030.pdf (25.06.2024.)
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3.2.  Analiza turistickih atrakcija

Temelj za strukturu razvoja turizma nekog podrucja jesu potencijalne i realne turisticke
atrakcije (Kusen, 2001). Stoga se analiza turistiCkih atrakcija i1 aktivnosti sastoji od
klasificiranja navedenih turistickih atrakcija na realne i potencijalne, Sto je prikazano u tablici

6, te od kratkog obrazlozenja atrakcije kao i zasto je pojedina atrakcija realna ili potencijalna.

Tablica 6. Analiza turisti¢kih atrakcija

REALNE POTENCIJALNE
Zupna crkva Svetog Josipa Arheolosko nalaziSte Boboviste
Pravoslavna crkva Svetog apostola Petra i Pavla Arheoloska zona Veliko polje-Potocani
KUD Dika Arheoloska zona Veliko polje-Trnovaca-
Berezine
etoLjeto Evangelicko-luteranska crkva
Slatinsko Ljeto Vila Margold
Dani Milka Kelemena Tradicijski krznarski obrt Vlatka Gribla
Likovna kolonija ,,Slatinske slike* Slatinski pjenusac
Slatinska smotra folklora Vinarija Stari podrum
Sajam Kako su radili nasi stari Vinarija ,,4b"
Zavicajni muzej Slatina Milko Kelemen
Viktor Zmegag
Plemicka obitelj Schamburg-Lippe
Samostan Presvetog srca Isusova
Gradsko amatersko kazaliste ,,Leo Srdoc¢*

Izvor: autor rada

Tablica 6. prikazuje podjelu turistickih atrakcija na realne 1 na potencijalne. Realne
turisticke atrakcije se odnose na atrakcije koje su dostupne i ukljucene u turisticku ponudu
mjesta (primjerice plaze, skijali§ta, nacionalni parkovi), dok potencijalne turisticke atrakcije
mogu postati dio realnih turistickih atrakcija osiguranjem njihove dostupnosti (Kusen, 2002).

U realne atrakcije spadaju Zupna crkva Sv. Josipa, pravoslavna crkva Svetog apostola
Petra i Pavla, KUD Dika, eto Ljeto, Slatinsko Ljeto, Dani Milka Kelemena, Likovna kolonija
»Slatinske slike®, Slatinska smotra folklora, sajam ,,Kako su radili nasi stari* te Zavicajni muzej
Slatina. Zupna crkva Sv. Josipa je izgradena u neogoti¢kom stilu, smjestena u centru grada te

otvorena za posjetitelje, ali je iste potrebno motivirati kako bi ju posjetili. Pravoslavna crkva
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Svetog apostola Petra i Pavla okuplja vjernike iz okolnih zemalja tijekom vaznijih vjerskih
svecanosti te je otvorena za sve posjetitelje. Kulturno umjetnicko drustvo Dika na podrucju
grada djeluje od 1962. godine te turistima nudi moguénost upoznavanja sa narodnom nosnjom
Slatinskog kraja i sa narodnim plesovima kroz manifestaciju ,,Slatinska smotra folklora®.
Kulturna manifestacija eto Ljeto je dobro osmisljena manifestacija koja svojim aktivnostima
zadovoljava potrebe svih dobnih skupina, odnosno posjeduju Sirok spektar aktivnosti za djecu,
mladez 1 za starije stanovnistvo. Slatinsko Ljeto se odrzava svake nedjelje tijekom Iljetnih
mjeseci, a svojim programima privlaci veliki broj posjetitelja. Glazbeni festival Dani Milka
Kelemena se odrzava ve¢ 30 godina i privlaci veliki broj posjetitelja, ali takoder ima
mogucnosti za unaprjedenje. Likovna kolonija se odrzava u Gradskom parku ve¢ 25 godina te
okuplja zainteresirano lokalno stanovnistvo. Slatinska smotra folklora posjetiteljima prikazuje
tradicionalnu no$nju Slatinskog kraja 1 narodne plesove. Sajam ,,Kako su radili na$i stari* je
odli¢na manifestacija za turiste koji zele upoznati stare obiCaje i zanate, te takoder imaju i
mogucnost sudjelovanja u razli¢itim aktivnostima. Turisti u Zavi¢ajnom muzeju imaju
moguénost upoznati se s odredenom tematikom ovisno o njihovoj zainteresiranosti, vezanom
uz slatinski kraj.

U potencijalne atrakcije spada arheolosko nalaziSte Boboviste, arheoloska zona Veliko
polje-Potocani, arheoloska zona Veliko polje-Trnovaca-Berezine, Evangelicko-luteranska
crkva, Vila Margold, tradicijski krznarski obrt Vlatka Gribla, Slatinski pjenuSac, vinarija Stari
podrum, vinarija ,,4b*, Milko Kelemen, Viktor Zmegaé, Plemicka obitelj Schaburg-Lippe,
Samostan Presvetog srca Isusova te Gradsko amatersko kazaliSte ,Leo Srdo¢* Slatina.
Arheolosko nalaziste Boboviste, kao 1 arheoloske zone Veliko polje-Potocani 1 Veliko polje-
Trnovaca-PotoCani spadaju potencijalne atrakcije jer nalaziSta kao takva nisu iskoriStena u
turisticke svrhe iako imaju potencijala da postanu turisticka atrakcija. Evangeli¢ko-luteranska
crkva je izgradena u neogotiCkom stilu, ali u danas$nje vrijeme se ne Kkoristi jer nema
evangeliCkih vjernika, ali posjeduje potencijal da postane realna atrakcija. Vila Margold je u
proslosti mijenjala svoj oblik i funkcije, a u danasnje vrijeme se ne koristi iako ima veliku
povijesnu i kulturnu vaznost. Tradicijski krznarski obrt Vlatka Gribla u trenutnom izdanju ne
privlaci veliki broj turista, §to je moguce popraviti pruZzanjem turistima jedinstvenog doZivljaja
kroz jedinstvenu interpretaciju zanata. Slatina je takoder poznata kao grad prvog hrvatskog
pjenusca. Medutim, ne postoji nikakva aktivnost za turiste iako jo§ uvijek postoji tvornica u
kojoj se proizvodio pjenusSac. Vinarija Stari podrum omogucuje turistima razgledanje vinarije
u kojoj se prije proizvodio slatinski pjenusac, a u danaSnje vrijeme imaju mogucnost

konzumacije pjenuSavog vina. Vinarija ,,4b* omogucuje turistima degustaciju vina slatinskog

15



kraja, no postoje brojni nacini za unaprjedenje i motiviranje turista da istu posjete. U ¢ast Milka
Kelemena se odrzava manifestacija Dani Milka Kelemena, ali ono $to nedostaje je moguénost
posjetitelja da vide djela koja je skladao te da naude ponesto o njegovom Zivotu. Viktor Zmega¢
je roden u Slatini u Zupnom dvoru Evangeli¢ko-luteranske crkve koji nije otvoren za
posijetitelje Sto predstavlja jedan od glavnih razloga zbog Cega ta atrakcija spada u potencijalne
atrakcije. Plemicka obitelj Schamburg-Lippe je zasluzna za brojne atrakcije koje Slatina
posjeduje kao Sto je Slatinski Mamutovac (Sequoia), Vila Margold te Slatinski pjenusac, no
nedostaje mogucénost posjetitelja da se educiraju o obitelji Schamburg-Lippe koja je zivjela na
podrucju grada Slatine. Samostan Presvetog srca Isusova djeluje na podrucju grada u sklopu
Zupne crkve Svetog Josipa veé¢ dugi niz godina te je potrebno privuéi turiste i zainteresirati ih
kako bi posjetili samostan i stekli novo iskustvo i jedinstveni doZivljaj. Posjetitelji GAK ,,Leo
Srdo¢* Slatina mogu gledati i slusati razli¢ite kazaliSne predstave u prostoru Kina Slatina.

Iz analize turistickih atrakcija je vidljivo da su realne turisticke atrakcije dobro
osmisljene, ali da i dalje ima prostora za napredak i adaptaciju atrakcija ¢ime bi se povecala
njezina atraktivnost te samim time i posjecenost atrakcije. Takoder je vidljivo da se potencijalne
atrakcije mogu unaprijediti kako bi postale realne, no potrebno je uloziti dosta truda, znanja i

vremena kako bi se iste valorizirale u svrhu stvaranja jedinstvene turisticke ponude.
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4. KULTURNI TURIZAM GRADA SLATINE - MOGUCNOSTI
UNAPRJEDENJA

Prema tipizaciji kulturnog turizma, kao 1 evidentiranim realnim 1 potencijalnim
atrakcijama, moze se zakljuciti da grad Slatina ima predispoziciju za razvoj turizma nasljeda,
povijesnog turizma, ali i turizma umjetnosti. Prema tome Slatina predstavlja idealnu destinaciju
za kulturne turiste. Temelj za razvoj turizma nasljeda jesu arheoloska nalazista, folklor,
tradicijski obrti te vjerski obicaji. Arheoloska nalaziSta su takoder dobar temelj za razvoj
povijesnog turizma, kao i kulturno-povijesna zbirka Zavicajnog muzeja pomocu koje se turiste
moze educirati o Zivotu starih kultura na Slatinskom podrugju. Sto se ti¢e turizma umjetnosti,
temeljem za njegov razvoj mozemo smatrati Zavi¢ajni muzej, mogucnost sudjelovanja na

umjetni¢kim priredbama te raznim festivalima 1 manifestacijama.

4.1. Analiza motiva dolaska i aktivnosti turista s naglaskom na kulturni turizam

Postoji nekoliko problema, odnosno prepreka, koje je autorica rada uocila prilikom
analiziranja trenutnog stanja turizma u Hrvatskoj, a to su nedostatak podataka o ponudi 1
dolascima kulturnih turista te op¢enito nedostatak kontinuiranog analiziranja ponude i motiva
turista koji su usmjereni na specifi¢ne oblike turizma. Slijedom toga, naglasak ¢e se staviti na
analizu motiva dolaska i aktivnosti turista, a sukladno rezultatima TOMAS istrazivanja. U
TOMAS istrazivanju iz 2022./2023. godine, koje autorica koristi za potrebe ovog rada, motivi
dolazaka turista promatraju se zasebno za Jadransku Hrvatsku i za Kontinentalnu Hrvatsku

prema tablici 7.

Tablica 7. Motivi dolaska turista u Hrvatsku u 2022./2023. godini

JADRANSKA % KONTINENTALNA %
HRVATSKA HRVATSKA
More 83,2 Gradovi 23,1
Priroda 63,1 Posao 22,0
Gradovi 19,0 Priroda 20,0
Posjet rodbini i 14,3
prijateljima
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Zabava i festivali 9,0 Obilazak 12,9

znamenitosti

Kultura i umjetnost 8,8 Gastronomija 11,0
Manifestacije i 8.4 Wellness/toplice 9,1
dogadanja
Sport i rekreacija 8,0 Zdravstveni razlozi 7,9
Selo/ruralna podrucja 4,6 Selo/ruralno podrucje 7,8

Izvor: izrada autora prema TOMAS HRVATSKA 2022./2023.,
https://www. htz. hr/sites/default/files/2023-12/TOMAS%20Hrvatska%202022%20-%202023.pdf
(1.8.2024.)

U tablici 7. vidljivi su najvazniji motivi za dolazak turista u Hrvatsku. Motivi su grupirani
zasebno za Kontinentalnu Hrvatsku 1 zasebno za Jadransku Hrvatsku te ukljuuju motive
vezane uz razli¢ite specifi¢ne oblike turizma. Sto se ti¢e kulturnog turizma, kao najvazniji
motivi turista istiCu se gastronomija, obilazak znamenitosti, zabava i1 festivali, kultura i
umjetnost te manifestacije 1 dogadanja, $to je u tablici naglaseno narancastom bojom. Vazno je
takoder napomenuti da su ispitanici ovog istrazivanja imali moguénost odabira viSe odgovora.

Kod motiva dolaska turista u Jadransku Hrvatsku prevladavaju motivi vezani uz masovni
turizam, odnosno more 1 priroda, dok kulturni motivi privlace znatno manji postotak gostiju.
Iako ni kod motiva dolazaka u Kontinentalnu Hrvatsku kultura nije na prvom mjestu, znatno je
manje odstupanje u usporedbi s Jadranskom Hrvatskom.

Analizom ostalih motiva dolaska turista u Jadranskoj Hrvatskoj moZe se utvrditi da ve¢ina
turista dolazi zbog mora, prirode 1 gradova, a manji broj zbog rekreacije 1 posjeta ruralnim
podru¢jima. S drue strane, u Kontinentalnu Hrvatsku turisti najvise dolaze zbog gradova, posla,
prirode te posjecivanja prijatelja 1 obitelji, a najmanje zbog zdravstvenih razloga i posjeta
ruralnim podruc¢jima.

Temeljem provedene analize moZe se zakljuciti da turisti najviSe dolaze u Jadransku
Hrvatsku zbog mora 1 prirode, dok atrakcije vezane uz kulturni turizam spadaju u usputnu
motivaciju turista. Slicna situacija je i u Kontinentalnoj Hrvatskoj koju turisti posjecuju
primarno poradi posla i prirode te usputno obilaze kulturne turisticke atrakcije (ipak u ve¢em
postotku od turista u Jadranskoj Hrvatskoj).

Osim motiva dolaska, analizirane su i1 aktivnosti turista vezane za kulturni turizam u

vrijeme njihovog boravka u Hrvatskoj u razdoblju 2022.-2023. godine, a podaci su prikazani u
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tablici 8. te takoder grupirani zasebno za Kontinentalnu Hrvatsku i zasebno za Jadransku

Hrvatsku.
Tablica 8. Aktivnosti turista u Hrvatskoj 2022./2023. godine
AKTIVNOSTI JADRANSKA HRVATSKA KONTINENTALNA
(%) HRVATSKA (%)
Posjet povijesnim 16,6 17,5
gradevinama
Posjet muzejima, 14,7 25,0
galerijama, izlozbama
Posjet zabavnim 12,3 4.4
dogadajima
Posjet tradicionalnim 5,5 1,8
dogadanjima
Posjet kulturnim 2.4 3,5
dogadanjima

Izvor: izrada autora prema TOMAS HRVATSKA 2022./2023.,
https.://www.htz. hr/sites/default/files/2023-12/TOMAS%20Hrvatska%202022%20-%202023.pdf
(1.8.2024.)

Tablica 8. prikazuje kulturne aktivnosti kojima su se turisti bavili tijekom boravka u
Jadranskoj, odnosno Kontinentalnoj Hrvatskoj. Ispitanici su imali moguénost odabira vise
odgovora.

Analiza je pokazala da turisti u Kontinentalnoj i Jadranskoj Hrvatskoj podjednako
posje¢uju povijesne gradove. Medutim, znaCajna razlika je u aktivnosti posjeti muzejima,
galerijama, izlozbama, gdje u vecem postotku turisti posjecuju muzeje, galerije i izlozbe u
Kontinentalnoj Hrvatskoj (25%) nego u Jadranskoj Hrvatskoj (14,7%). Nadalje, zanimljiv je
podatak da je postotak turista koji posjecuju zabavne dogadaje u Jadranskoj Hrvatskoj tri puta
veci u odnosu na Kontinentalnu Hrvatsku. Takoder, u Jadranskoj Hrvatskoj 5,5% posjetitelja
posjeti tradicionalna dogadanja, dok u Kontinentalnoj Hrvatskoj njih samo 1,8%. Ipak, u
Kontinentalnoj Hrvatskoj nesto vise turista posjecuje kulturna dogadanja (3,5%) za razliku od

turista u Jadranskoj Hrvatskoj (2,4%).
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Turisti najces¢e u Jadranskoj Hrvatskoj posjecuju povijesne gradevine, $to je o¢ekivano
jer se u tom dijelu Hrvatske nalaze brojni poznati spomenici kulturno-povijesne bastine (na
primjer Dioklecijanova palaca, Eufrazijeva bazilika, stari grad Dubrovnik i Trogir), dok turisti
u Kontinentalnoj Hrvatskoj posjecuju najvise muzeje, galerije 1 izlozbe. I u Jadranskoj i u
Kontinentalnoj Hrvatskoj turisti najmanje posjecuju kulturne i tradicionalne dogadaje Sto moze
biti razlog i nedovoljnog informiranja turista o istima.

Na temelju analize motiva dolaska turista te aktivnosti kojima se turisti bave na svome
odmoru vidljivo je da je potrebno bolje osmisliti manifestacije i dogadanja te je potrebno bolje

informirati turiste o istima, a sve kako bi se osigurala njihova veéa atraktivnost i posje¢enost.

4.2. Moguénosti za unaprjedenje kulturnog turizma grada Slatine

Kao §to je navedeno u analizi turistickih atrakcija, postoje brojni nacini za unaprjedenje
kako realnih tako i potencijalni atrakcija. lako realne atrakcije ve¢ privlac¢e odredeni broj turista,
njihovo unaprjedenje ¢e turistima pruziti novo iskustvo i1 bolji dozivljaj, te ¢e samim time
privudi 1 veci broj posjetitelja. Za razliku od realnih, potencijalne atrakcije nisu dio turisticke
ponude te ih je tek potrebno staviti u funkciju turizma.

U realne atrakcije spadaju Zupna crkva Sv. Josipa, pravoslavna crkva Svetog apostola
Petra i Pavla, KUD Dika, etoLjeto, Slatinsko Ljeto, Dani Milka Kelemena, Likovna kolonija
»dlatinske slike®, Slatinska smotra folklora, sajam ,,Kako su radili nasi stari* te Zavicajni muze;j
Slatina. Zupnu crkvu Svetog Josipa, kao turisti¢ku atrakciju, je moguée unaprijediti na na¢in da
se posjetiteljima ispri€a pric¢a o povijesti crkve, odnosno o procesu gradenja i opremanja crkve.
U dvoriStu pravoslavne crkve Svetog Petra 1 Pavla je smjeSten Srpski kulturni centar u kojemu
bi se jedna prostorija mogla preurediti u izloZbeni prostor s predmetima koji se koriste tijekom
misnih obreda i svecanosti, kao i fotografije sve€anosti, koji bi im se potom interpretirali na
zanimljiv 1 edukativan nacin. Kulturno umjetnicko drustvo DIKA bi, u sklopu manifestacije,
mogli posjetiteljima omoguciti u¢enje narodnih plesova ¢ime bi im se pruzilo jedinstveno i
nezaboravno iskustvo. Kulturna manifestacija etoLjeto je primjer dobro osmisljene
manifestacije koja ima Sirok spektar aktivnosti za sve dobne skupine te nema potrebe za
kreiranjem dodatnog sadrzaja. Slatinsko Ljeto je glazbena manifestacija koja privlaci sve dobne
skupine te bi se za dodatnu atraktivnost mogle osmisliti zanimljive 1 interaktivne igre za
najmlade. Glazbeni festival Dani Milka Kelemena je moguée povezati sa zbirkom u
Zavi¢ajnom muzeju, gdje bi posjetitelji festivala odlazili u Zavi€ajni muzej radi upoznavanja i

educiranja o zivotu Milka Kelemena 1 o njegovom glazbenom stvaralastvu. Likovnu koloniju
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»Slatinske slike* je moguce unaprijediti na nacin da se sudionicima manifestacije omoguci
kuSanje izvornog slatinskog vina uz aktivnost slikanja, ali i organizacijom likovne radionice za
mladu dobnu skupinu. Sajam ,,Kako su radili nasi stari* je dobro osmisljena manifestacija na
kojoj posjetitelji imaju moguénost upoznati se s raznim obiCajima i1 zanatima te mogu
sudjelovati i u raznim aktivnostima. U Zavi¢ajnom muzeju u Slatini moguce je dodatno odrzati
edukativne veceri o povijesti slatinskog kraja s naglaskom na arheoloska podrucja u Slatini i
okolnim mjestima.

U potencijalne atrakcije ubraja se arheoloSko nalaziste Boboviste, arheoloSka zona Veliko
polje-Potocani, arheoloska zona Veliko polje-Trnovaca-Berezine, Evangelicko-luteranska
crkva, Vila Margold, tradicijski krznarski obrt Vlatka Gribla, Slatinski pjenuSac, vinarija Stari
podrum, vinarija ,,4b*“, Milko Kelemen, Viktor Zmegaé, Plemicka obitelj Schamburg-Lippe,
Samostan Presvetog srca Isusova te Gradsko amatersko kazaliSte ,Leo Srdo¢* Slatina.
Arheoloska nalazista, zajedno s Zavicajnim muzejom u kojem su pohranjeni predmeti s
nalaziSta, je moguce povezati u jedinstvenu kruznu tematsku rutu. Evangeli¢ko-luteransku
crkvu, kako bi postala realna atrakcija, potrebno je prije svega adaptirat kako bi se turistima
omogucio pristup istoj. Takoder, moguce je, u sklopu obilaska crkve omoguditi i obilazak
Zupnog stana u kojemu je roden Viktor Zmegaé te posjetiteljima prikazat njegov naéin Zivota i
djela koja je napisao. Vilu Margold je moguce adaptirati da izgleda kao svojevrsni muzej koji
¢e prikazivat nacin Zivota obitelji Schamburg-Lippe te njihov doprinos razvoju Slatine kao 1
Viroviticko-podravske Zupanije. Na taj nacin ¢e ju biti moguce uvrstiti 1 u Plemi¢ku rutu
Viroviticko-podravske Zupanije Sto ¢e doprinijeti vecoj vidljivosti, atraktivnosti i posljedicno
posjecenosti. Krznarski obrt je tradicija obitelji Gribla, a za turiste je moguce napraviti izlozbu
krznarskih predmeta 1 Sivacih strojeva koje Vlatko Gribl posjeduje, kao i interpretirati nacin
koriStenja Sivaceg stroja. Slatinski pjenuSac se proizvodio u vinariji Stari podrum, koja i dan
danas postoji te proizvodi vina i pjenuSava vina. Za bolje pozicioniranje istog na turistickom
trziStu, moglo bi se za posjetitelje organizirati sudjelovanje u proizvodnom procesu izrade
pjenusca na prigodno organiziranim manifestacijama, kao i cjelogodisnje degustacije. U
Vinariji ,,4b“ je posjetiteljima takoder moguce prikazati proizvodni proces i organizirati
degustacije vina Sto bi doprinijelo vecoj atraktivnosti vinarije. Isto tako, moguce je kreirati
Vinsku rutu Viroviticko-podravske Zupanije koja ¢e povezati sve vinarije 1 postati okosnica
razvoja vinskog turizma. Samostan Presvetog Srca Isusova je moguce pretvoriti u realnu
atrakciju na nacin da se posjetiteljima omoguéi upoznavanje sestara samostana te njihovog
svakodnevnog Zivota, ali takoder ga je moguée, zajedno sa Zupnom crkvom Svetog Josipa,

uvrstit na Sakralnu rutu Viroviticko-podravske zupanije. Gradsko amatersko kazaliste ,,Leo
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Srdo¢* moze organizirati KazaliSne veceri §to ¢e privuéi ljubitelje scenografije iz Hrvatske, ali
1 okolnih zemalja.

Kroz navedene moguénosti za unaprjedenje pojedine atrakcije kulturnog turizma grada
Slatine je vidljivo da postoje razli¢iti na¢ini za unaprjedenje atrakcija s ciljem privlacenja veceg
broja turista, povecanja broja realnih atrakcija, obogacivanja ponude grada te pruzanja
jedinstvenog dozivljaja turistima ¢ime se jaca konkurentska pozicija grada Slatine na

turistiCkom trzistu.
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5. ZAKLJUCAK

Kultura je nezaobilazan dio svakog turistickog putovanja iz razloga Sto se nalazi svuda
oko nas. Kulturni turizam ukljucuje obilazak povijesnih gradevina, sakralnih objekata,
sudjelovanje u manifestacijama, festivalima ili dogadajima, kao i upoznavanje kulture i
povijesti odredenog podrucja kroz posjete muzejima i drugim povijesnim objektima. Gotovo
svaki grad ili drzava posjeduje resurse, odnosno atrakcije za razvoj odredenog tipa kulturnog
turizma.

Za adekvatan razvoj kulturnog turizma je klju¢no dobro istraziti trenutnu ponudu, ali i
poznavati motive te preferirane aktivnosti turista. 1z tog razloga u radu se daje detaljna analiza
atrakcijske osnove grada Slatine usmjerene na utvrdivanje realnih i potencijalnih atrakcija
vezanih uz kulturu i kulturni turizam. Provedenim analizama utvrdilo se je da grad Slatina ima
brojne turisticke atrakcije, ali ve¢i dio njih je potrebno valorizirati, odnosno uciniti pristupa¢nim
posjetiteljima te potom uvrstiti u turisticku ponudu grada.

Takoder, preporuka je, osim kreiranja novih turistickih proizvoda temeljenih na
potencijalnim turistickim atrakcijama, unaprijediti i one realne atrakcije s ciljem jacanja
konkurentnosti turisticke ponude grada i privlac¢enja novih posjetitelja, a temeljeno na pruzanju

jedinstvenog autenticnog iskustava i dozivljaja ovoga kraja.
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