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1. UVOD

Kulturni se turizam moze promatrati kao specificni oblik turizma, a odnosi se na putovanja
u slobodno vrijeme u svrhu ostvarenja turistiCkih dozivljaja razgledavanjem turistickog mjesta
upoznavanjem domicilnog stanovniStva 1 razgledavanja i1 kuSanja autohtonih proizvoda. Kriza
uzrokovana pandemijom virusa COVID-19 dovela je do pada potraznje $to je rezultiralo
ogromnim financijskim gubicima na globalnoj razini, a novonastala situacija nije postedjela
nikoga pa tako niti turisticki sektor. Podvrsta kulturnog turizma koja se tek u novije vrijeme
pocela proucavati jest kazaliSni turizam. Svrha kazaliSnog turizma su putovanja posjetitelja
kazalista - ,turistiCke publike” na kojima mogu vidjeti i dozivjeti opere, predstave odnosno
mjuzikle koji se izvode u odredenim kazaliStima.

Specifi¢nost pojma kazaliSnog turizma 1 slaba istraZenost ovog fenomena, ostavljaju
dovoljno prostora za njegovo daljnje proucavanje i istrazivanje. Budu¢i da je pandemija izazvana
virusom COVID-19 dovela do otudivanja ljudi uvodenjem epidemioloskih mjera, namecée se
pitanje kakve ¢e posljedice ostaviti na posjetitelje. KazaliSte ne postoji bez publike, a mjere
ograniCavanja broja gledatelja u gledaliStima kao i smanjen broj izvodenja predstava zasigurno su
utjecali na kazali$ni turizam kao takav. Cilj empirijskom dijela rada je istraziti preferencije
kazali$nih turista u uvjetima prije pandemije korona virusa te izmjeriti utjecaj pandemije korona
virusa na potencijalu promjenu u njithovim preferencijama.

Rad se sastoji od teorijskog 1 empirijskog dijela. U prvom je dijelu rada ukratko objasnjen
pojam specificnih oblika turizma. Drugi dio rada bavi se terminoloskim odredenjima pojmova
kulturnog turizma, kulturnog turista kao 1 klasifikacijom kulturnih turista, pobliZze je opisan
kulturni turizam u RH 1 u svijetu te je naposlijetku pojasnjen utjecaj pandemije COVID-19 na
kulturni turizam. Sadrzaj tre¢eg dijela rada umjeren je na kazali$ni turizam; definiranje pojma
kazaliSnog turizma; kazaliSni turisticki proizvod i kazalis$ni turist; utjecaj kazaliSnog turizma na
gospodarstvo i vodece destinacije svijeta kazalinog turizma. Cetvrti dio rada odnosi se na
istrazivanje percepcije ispitanika o kazaliSnom turizmu opcenito 1 u vrijeme pandemije

uzrokovane virusom COVID-19. Konacno, peti dio rada isti¢e do kojih se zakljucaka doslo.



2. SPECIFICNI OBLICI TURIZMA

Specifi¢ni oblici turizma usko su povezani s pojmom suvremenog turizma koji je moguce
ras¢laniti na masovni, 3 S turizam koji podrazumijeva uniformirane staticke i dinamicke vrste te
na alternativni, 4 M turizam koji se temelji na prirodnim, druStvenim i drugim resursima (Tubi¢,
2019). Masovni odnosno 3 S turizam nagli razvoj biljezi od pedesetih godina proslog stoljeca,
odnosno u razdoblju snaznog gospodarskog rasta kada turizam postaje dostupan i siromasnijim
drustvenim slojevima (Theng, Quing 1 Tatar, 2015). U samim zacecima razvoja, masovni turizam
poprima pozitivne ucinke, ali njegov prekomjeran i nekontroliran rast ubrzo uzrokuje nepovoljne
posljedice, posebno u prometu i okolisu (Tubi¢, 2019:55). Upravo je svjesnost o negativnim
ucincima masovnog turizma doprinijela razvoju novih oblika turizma - specificnih oblika
turizma. Naime, osamdesetih godina proslog stolje¢a zapocelo je trazenje alternativnih razvojnih
rjeSenja masovnom turizmu §to je dovelo do otkrivanja razlicitih oblika turizma ¢ije je zajednicko
i glavno obiljezje bila odrzivost. Neki od njih su ekoturizam, zeleni turizam ili alternativni
turizam, odnosno oblici turizma koji su danas poznati pod nazivom specifi¢ni oblici turizma
(Bartoluci, 2013).

Za specificne se oblike turizma moze re¢i da podrazumijevaju one oblike turizma cije su
aktivnosti privlane manjem broju posjetitelja (Dujmovi¢, 2014). Jedna od mnogobrojnih
definicija pojma specificnih oblika turizma glasi: Specificni oblici turizma su posebna skupina
turistickih kretanja koja je uvjetovana odredenim, dominantnim turistickim motivom koji
turistickog potroSaca pokre¢e na putovanje u destinaciju ¢ija je turisticka ponuda sadrZajima
prilagodena ostvarenju doZivljaja vezanih uz dominantan interes tog potrosaca (Tubi¢, 2019:57
prema Cavlek, 2011:40). Dominantni motivi mogu biti primjerice sport, rekreacija, unaprjedenje
zdravlja, kulture, povijesti, edukacije, vjere 1 sl. Specificni oblici turizma javljaju se kao odgovor
na takve specifi¢ne potrebe tvoreci vrste specifi¢nih oblika turizma kao Sto su: sportski, nauticki,
zdravstveni, kulturni, obrazovni, kongresni, vjerski i drugi (Bartoluci, 2013).

Golja (2016) tvrdi da je kulturni turizam promatran kao oblik turizma posebnih interesa, u
okviru koncepta odrzivog turizma moguce definirati kao odrzivu alternativu masovnom turizmu

kako je graficki prikazano na Slici 1.



Slika 1. Kulturni turizam kao odrzZiva alternativa masovnom turizmu
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Izvor: Golja, T. (2016): Menadzment u kulturi i turizmu, Sveuciliste Jurja Dobrile u Puli, str. 15.

Vazno je napomenuti da unato¢ vaznosti koju specificni oblici turizma imaju, oni ne
mogu u potpunosti zamijeniti ulogu masovnog turizma. Osobiti znacaj specifi¢nih oblika turizma
ogleda se u stvaranju nove kvalitete 1 konkurentne pozicije na turistickom trzistu (Bartoluci,
2013). S druge strane ne treba zanemariti ¢injenicu da u suvremenome turizmu kultura vise ne
predstavlja jedan od sadrzaja boravka u destinaciji, ve¢ upravo primarni motiv za putovanje u
destinaciju (Cetinski, Sugar i Peri¢, 2012). Zahvaljujuéi interesu sve veéeg broja turista za
upoznavanjem kulturnih vrijednosti i u€enjem o njima razvijaju se novi motivi turisticke
potraznje 1 dolazi do veceg broja putovanja prema kulturnim srediStima ¢ime se ostvaruje porast

potraznje za kulturnim turizmom (Bartoluci, 2013).



3. KULTURNI TURIZAM

Na samom pocetku valja istaknuti vezu izmedu kulture i turizma: kultura ima izravan
utjecaj na turizam, a turizam u sve ve¢oj mjeri utjee na kulturu koja je postaje znacajan motiv
turistickih putovanja (Panc¢i¢ Kambol, 2006). Kulturni turizam mogucée je promatrati kao
podvrstu specificnih oblika turizma, a podrazumijeva putovanja u slobodno vrijeme u svrhu
ostvarenja turistickih dozivljaja razgledavanjem turistickog mjesta upoznavanjem domicilnog
stanovnistva 1 razgledavanja i kusSanja autohtonih proizvoda (Adams, 2008). Kulturni turizam
veoma je vazan brzorastu¢i oblik turizma u globalnim razmjerima. Ovaj oblik turizma okuplja
sve veci broj zemalja, regija 1 destinacija koje ulazu sve vece napore da svoje kulturne resurse
iskoriste za privladenje turista zainteresiranih za kulturu (Cetinski, Sugar i Peri¢, 2012:108).
Unato¢ tome §to su se ranije pod pojmom kulturnog turizma podrazumijevale aktivnosti kao §to
su posjeti arheoloskim nalaziStima i spomenicima, taj se pojam s vremenom proSirio na Sire
podru¢je izvedbenih umjetnosti, obrte, kulturne dogadaje, arhitekturu i1 dizajn, kreativne
aktivnosti, nematerijalnu bastinu (Golja, 2016). Valci¢ (2018) prema Hughes i Howard (1996)
donosi tezu da neovisno o pocetnoj motivaciji pojedinog turista, kulturni se turizam javlja u onom
trenutku kada se posjeti neki kulturni resurs. Zahvaljujuéi kulturnoj funkciji turizma covjeku je
omoguceno upoznavanje kulturnih vrijednosti u turistickim destinacijama te njihovo koristenje 1
uzivanje. Na taj nacin ovaj oblik turizma doprinosi povecanju opée naobrazbe 1 kulture ljudi
(Bartoluci, 2013). Valci¢ (2018:123) zakljuCuje sljedece: kulturni turizam zabavno je 1
edukativno iskustvo koje kombinira umjetnost s prirodnom i druStvenom bastinom te povijescu.
U skorije se vrijeme pojam kulturnog turizma koristi sve ¢eS¢e pa su tako i Ceste zabune kada je u
pitanju razumijevanja paradigme zbog cega do sada nije postavljena Cak niti Sire prihvacena
definicijja kulturnog turizma (Panci¢ Kombol, 2006). Val¢i¢ (2018) tvrdi da je prilikom
definiranja samog pojma kulturnog turizma potrebno obuhvatiti Sira podrucja pa su u nastavku

donesena neka od terminoloskih odredenja kulturnog turizma i kulturnog turista.



3.1. Terminoloska odredenja

U svrhu terminoloskog odredenja kulturnog turizma potrebno je istaknuti da kultura
podrazumijeva splet vrijednosti, obicaja, vjerovanja i praksi koje su utkane u zivot neke grupe, a
moze predstavljati nacin zivota, proces civilizacije 1 umjetnicko stvaranje. Znacajke kulture su
vrijednosti, simboli, jezik, tradicija, pripadnost i identitet (Golja, 2016). Valci¢ (2018) tvrdi da
iako se pojmovi ,.turizam® i ,,turist* ucestalo koriste, a izgovaraju ih i o njima razmisljaju milijuni
ljudi diljem svijeta, teoreticari turizma navedene pojmove definiraju ovisno o vlastitom videnju

pa su u nastavku dane neke od mogucéih definicija kulturnog turizma iz razlicitih izvora.

3.1.1. Kulturni turizam

Prilikom definiranja pojma ,kulturni turizam® brojni autori i nevladine organizacije daju
rjeSenja 1 slazu se oko toga §to bi sve definicija kulturnog turizma trebala obuhvatiti, a budu¢i da
univerzalna definicija ne postoji u nastavku su navedene neke od definicija razlicitih autora
(Cetinski, Sugar i Peri¢, 2012):

e kulturni turizam je poseban oblik turizma, u kojem prevladava interes potraZnje za
objektima 1 sadrzajima kulturnog obiljeZja. On ne znaci samo putovanje u proSlost
nego 1 upoznavanje sa suvremenim zivotom nekoga grada ili turistickog prostora,
posjet nekoj kulturnoj priredbi, kazaliSnoj predstavi i slicno (Bartoluci 2013:197
prema Vukonié¢ i Cavlek 2001:186)

e svako je putovanje moguce na svoj nacin ukljuciti u definiciju kulturnoga turizma jer
ono zadovoljava ljudsku potrebu za raznoliko$¢u, za podizanjem razine osobne
kulture, znanja, iskustava i susreta (Cetinski, Sugar i Peri¢, 2012:108 prema WTO,
2005)

e prema udruzi ATLAS' kulturni turizam obuhvaca sva putovanja s posjetima kulturnim

atrakcijama izvan stalnog mjesta boravka radi stjecanja novih znanja i dozivljaja koja
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zadovoljavaju kulturne potrebe pojedinaca (Bartoluci, 2013:197 prema Tomljenovi¢
u: Corak, Mikagié, 2006:122)

e putovanja motivirana prije svega kulturom, poput studijskih putovanja, posjeta
kulturnim manifestacijama, festivalima i drugim kulturnim dogadajima, posjeti
spomenicima (Cetinski, Sugar i Peri¢, 2012:108 prema WTO 1985:6)

e pasivno, aktivno 1 interaktivno ukljucivanje u kulture i zajednice, putem kojeg
posjetitelji stjeCu nova iskustva obrazovne, kreativne i zabavne prirode (Dujmovié
2014:109 prema Smith 2009:23)

Valci¢ (2018) donosi tvrdnju da sve dosad znane definicije kulturnog turizma imaju
nedostatke jer je gotovo nemoguce izraziti bit kulturnog turizma u svega jednoj ili dvije recenice.
Ono §to smatra vaznim za istaknuti jest da kulturni turizam uklju€uje Cetiri elementa koja se
pojavljuju u svim definicijama, a to su:

e turizam
e upotreba kulturnih bastinskih resursa
e konzumiranje iskustava, price, pojava i samog proizvoda

e turist.

Golja (2016) prema McKercher 1 Du Cros (2003) zakljucuje kako je pojmove ,kulturni
turizam* 1 ,.kulturni turist teSko definirati jer kultura 1 turizam ne znace iste stvari razli¢itim
ljudima, a budu¢i da su za pojam kulturnog turizma ve¢ istaknute neke od definicija, u nastavku

¢e biti dana neka od potencijalnih rjeSenja definiranja pojma ,.kulturni turist*.

3.1.2. Kulturni turist 1 klasifikacija kulturnih turista

Prije samog definiranja pojma ,kulturni turist” ne treba zanemariti ¢injenicu da je rast
potraznje za kulturnim turizmom uvjetovan sociodemografskim promjenama, kao i promjenama
Zivotnog stila, ve¢im stupnjem obrazovanja, porastom broja starijih stanovnika koji imaju izrazen
interes za kulturu, manjim interesom za odmor na suncu 1 moru te potragom za alternativnim
aktivnostima s manje slobodnog vremena, koje se onda Zeli iskoristiti na kvalitetan nacin (Golja,
2016:17). Prema Cetinski, Sugar i Peri¢ (2012) popularnost se kulturnog turizma oéituje u
¢imbenicima vezanim uz potraznju kao npr. rast interesa za kulturu, rast kulturnog kapitala,
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starenje stanovniStva razvijenih zemalja, stilovi potroSnje, vise kra¢ih odmora, ve¢a mobilnost te
u ¢imbenicima vezanima uz ponudu od kojih valja istaknuti vecu zaposlenost i prihode, rastuce
trziSte kulturnog turizma, rast ponude kulturnih atrakcija.

Kulturnim turistima mogu se smatrati oni turisti koji su barem djelomi¢no potaknuti i Zele
sudjelovati u kulturnim aktivnostima (Cetinski, Sugar i Peri¢, 2012). Sintagmu ,kulturni turist*
nije ispravno promatrati kao homogenu skupinu jer se radi o veoma varljivoj kategoriji. Turisti
prilikom boravka u odredenoj destinaciji traze razliCite aktivnosti, a gotovo ¢e svaki od njih
tijekom odmora do¢i u doticaj s lokalnom kulturom. No vazno je imati na umu da nisu svi turisti
zainteresirani za kulturnu bastinu i kulturni turisti (Val¢i¢, 2018).

Iako je teSko precizno odrediti tzv. kulturne turiste, ipak se oni raspoznaju po odredenim
obiljezjima: natprosjecna su obrazovanja, natprosjecnih primanja, srednje 1 starije Zivotne dobi,
iskusni su putnici koji posjecuju veci broj kulturnih atrakcija tijekom putovanja (Bartoluci,
2013:196.-197. prema McKercher i du Cros 2002., 2006:122). Kulturni se turisti razlikuju prema
motivaciji:

e turisti motivirani kulturom: 5 -15 % turista 1 oko 5 % lokalnih stanovnika. Zanimaju
ih elitna kulturna dogadanja, vole da ih se tretira kao posebne goste

e turisti inspirirani kulturom: oko 30 % turista i 15 % lokalnih stanovnika. Privuceni
su dobro poznatim kulturnim lokalitetima, atrakcijama ili dogadajima (npr.
popularne izlozbe). Cjenovno su osjetljivi te traze vrijednost za novac. Ovi su turisti
tek djelomi¢no motivirani kulturom, i to najées¢e privuceni dobro reklamiranim i
popularnim predstavama, koncertima ili izlozbama. Kulturne atrakcije posjetit ¢e
ako imaju vremena, ako su im one lako dostupne te im nude vrijednost za novac

e turisti privuceni kulturom: 20 % turista i 20 % lokalnih stanovnika. Ne planiraju
posjet kulturnim atrakcijama, ali ¢e ih posjetiti ukoliko im budu ponudene prilikom
boravka u destinaciji (Ministarstvo turizma, 2003).

Zahvaljuju¢i ATLAS-ovu istrazivanju iz 2012. godine, precizno su definirana obiljezja
kulturnih turista:

e 55% kulturnih turista ¢ine Zene
e 40% kulturnih turista su u dobi izmedu 24 1 29 godina

e viSe od 50% kulturnih turista sa¢injavaju visoko obrazovani ljudi



e 34% turista su profesionalci, ostatak od 18% su na menadzerskim pozicijama

(Valgié, 2018 prema ATLAS, 2012.)

Potrebno je naglasiti da one destinacije koje jo$ uvijek nisu prepoznate kao odredista
kulture s atrakcijama poznatim na svjetskoj razini, magnetima za mnoge turiste diljem svijeta,
moraju uloziti velike napore za razvitak novih proizvoda odnosno atrakcija kojima ¢e privuéi
turiste (Cetinski, Sugar i Peri¢, 2012). Razvoj kulturnog turizma osobito je naglasen u velikim
europskim gradovima sa svojom kulturno-povijesnom bastinom ili kulturnim dogadajima. Od
europskih gradova svakako treba spomenuti London, Pariz, Veneciju, Rim, Be¢, a u Hrvatskoj je

dobar primjer razvoja kulturnog turizma grad Dubrovnik, a (Bartoluci, 2013).

3.2. Kulturni turizam u Republici Hrvatskoj i svijetu

Kulturni je turizam od iznimne vaznosti za Republiku Hrvatsku i to zahvaljujuéi fizickoj
kulturnoj basStini i Sirini prihva¢enoga koncepta kulture u Hrvatskoj. Pod pojmom ,kulturna
bastina“ u Hrvatskoj se ne smatra izricito graditeljska i materijalna bastina, ve¢ se pod navedenim
pojmom podrazumijevaju takoder i1 elementi nematerijalne bastine, pojedinacna kulturna
dogadanja, predstave festivali, gastronomija, sport, privlacna mjesta za vjernike i sli¢no (Valci¢,
2018). Svakako je vazno spomenuti kulturnu bastinu Hrvatske koja se nalazi pod zaStitom
UNESCO-a. Stari grad Dubrovnik, Dioklecijanova palaca u Splitu te Nacionalni park Plitvicka
jezera su medu prvim lokalitetima u svijetu koji su uvrSteni na Listu svjetske baStine jos 1979.
godine Sto govori o njihovoj prepoznatljivosti i znacaja u svijetu. Naknadno je jo$§ uvrStena i
Povijesna jezgra Trogira, Eufrazijeva bazilika u Pore¢u, Katedrala sv. Jakova u Sibeniku te
Starogradsko polje na Hvaru®. Kada je rije¢ o kulturnim manifestacijama, u Hrvatskoj se, s
naglaskom na Istri, u novije vrijeme razvio Citav splet kulturnih manifestacija velike posjecenosti.
Spomenute kulturne manifestacije moguce je svrstati u kategoriju kulturnih turistickih proizvoda
neovisno radi li se o ljetnoj sezoni ili izvan nje. Manifestacije obuhvacaju koncerte svjetski

popularnih izvodaca, velike plesne i operne predstave, filmski festival u Areni, pulski festival

2 Ministarstvo gospodarstva i odrzivog razvoja RH: Konvencija o svjetskoj bastini, dostupno na:
https://mingor.gov.hr/o-ministarstvu-1065/djelokrug-4925/medjunarodna-suradnja/multilateralni-medjunarodni-
sporazumi- 1 138/konvencija-o-svjetskoj-bastini/1153 (1.7.2022.)



https://mingor.gov.hr/o-ministarstvu-1065/djelokrug-4925/medjunarodna-suradnja/multilateralni-medjunarodni-sporazumi-1138/konvencija-o-svjetskoj-bastini/1153
https://mingor.gov.hr/o-ministarstvu-1065/djelokrug-4925/medjunarodna-suradnja/multilateralni-medjunarodni-sporazumi-1138/konvencija-o-svjetskoj-bastini/1153

knjiga i autora, Citav splet festivala u drugim mjestima u Istri, filmski u Motovunu, kazali$ni i
festival orgulja u Umagu i jo§ mnoge druge kulturne manifestacije (Cetinski, Sugar i Peri¢,
2012). Ne treba zanemariti niti ¢injenicu da je grad Rijeka 2020. godine nosio titulu Europske
prijestolnice kulture. Rijeka je zavrijedila titulu zahvaljujuéi programu ,,Luka razli¢itosti*. ITako
se titulom EPK gradu daje moguénost prikazati svoj kulturni zivot i kulturno-povijesnu bastinu u
najboljemu izdanju tijekom jedne godine, zbog pandemije koronavirusa Rijeka u 2020. nije
zasjala u punome sjaju (Pai¢, 2021). Europska prijestolnica kulture sluzi promicanju bogatstva
multikulturalne povijesti, zajedniCke europske bastine i1 kulturne raznolikosti Sto ju ¢ini jednom
od najuglednijih i najomiljenijih kulturnih inicijativa u Europi. Zadaca ovog projekta jest
naglasiti raznolikost i zajednicke kulturne segmente Europe u svrhu zblizavanja europskih naroda
1 poticanja njihovog boljeg medusobnog razumijevanja. Projekt izabranim gradovima omogucava
ostvarenje znacajne druStvene, ekonomske i kulturne koristi, dugorocnu promjenu slike grada,
povecanje kvalitete zivota gradana i prepoznatljivost na kulturnoj karti Europe. Pocetak projekta
seze u daleku 1985. godinu kada su EPK bili glavni gradovi §to je bila praksa sve do 2000.
godine kada se koncept mijenja, da bi od 2011. svake godine po dva grada iz dvije ¢lanice EU
nosile titulu. Sam proces odabira pocinje 6 godina ranije i odvija se u dva grada (Golja, 2016).
Institut za turizam provodi istrazivanja kulturnog turizma — TOMAS Kulturni turizam,
pomocu kojih je istraZen sociodemografski profil, motivacija 1 potrosacke navike kulturnih turista
u Hrvatskoj. Rezultati istraZivanja doveli su do spoznaje kako je profil kulturnih turista u
Hrvatskoj u skladu s europskim (Golja, 2016). 1z istrazivanja TOMAS Kulturni turizam 2008
(2009) valja istaknuti 1 sljedece rezultate:
e u RH je najveci udio posjetitelja srednje (47%) 1 mlade (30%) dobi
e treina posjetitelja moze se smatrati ciljanim, kulturom motiviranim turistima koji
putuju specificno zbog posjeta kulturnoj atrakeiji ili dogadanju ili su na kulturom
motiviranom odmoru
e dogadanja privlace najve¢i udio kulturom motiviranih posjetitelja (46%), a slijede
kulturne znamenitosti (34%) 1 muzeji/galerije (30%)
e kulturne atrakcije i dogadanja u kontinentalnim Zupanijama privlace znatno ve¢i udio

kulturom motiviranih posjetitelja (49%) u odnosu na one u obalnim Zupanijama (27%)



e prosjecna dnevna potroSnja posjetitelja iznosi 45 eura na viSednevnim putovanjima,
odnosno 28 eura na jednodnevnim dok su najbolji potroSaci posjetitelji muzeja i
galerija.

Prema istrazivanju UNWTO (2018) udio kulturnog turizma u svijetu iznosi 47% 1 biljezi
daljnji rast. Kultura i stvaralastvo od iznimnog su znaCaja za zemlje Europske unije. Audio-
vizualni sadrzaji, glazba, knjizevnost, izvedbene djelatnosti i drugi oblici kulturnog izricaja
povezuju ljude. Bogata europska kulturna bastina prepoznata je u cijelome svijetu, a ona
oplemenjuje, promice europske vrijednosti i pospjeSuje medusobno razumijevanje. Sudjelovanje
u stvaralackim i1 kulturnim aktivnostima ima znacajan utjecaj na kvalitetu zivota, doprinosi
sveukupnom blagostanju te se jaca osjecaja pripadnosti druStvu (Eurostat, 2019). Kod kulturnih
turista valja razlikovati njihovu motivaciju — jesu li motivirani, inspirirani ili privu¢eni kulturom.
Udio turista motiviranih kulturom iznosi oko 5% ili manje. Medutim, neki od stru¢njaka tvrde da
je veli¢inu 1 rast trziSta kulturnog turizma mogu myjeriti drugim parametrima, ne samo brojem
turista. Vazno je znati radi li se o stranim ili domacim turistima, koliko troSe na putovanju 1
ostvaruju li no¢enja u destinaciji (UNWTO, 2018).

Statistika Eurostata (2019) donosi podatak da je oko 63,7 % odrasle populacije (u dobi 16
godina 1 viSe) u promatranoj cjelini EU-28 tijekom 2015. godine barem jednom otislo u kino,
prisustvovalo izvedbenoj umjetnosti (kazaliSte, koncert, organizirani kulturni dogadaj na
otvorenom 1 sli¢no) ili posjetilo kulturoloSko mjesto (muzej, povijesni spomenik, umjetnicka
galerija ili arheoloSko nalaziSte) tijekom promatranih 12 mjeseci. Posebno se istiCu nordijske
drzave ¢lanice: Danska (85,3 %), Svedska (85,0 %) i Finska (83,7 %) i Nizozemska (takoder 83,7
%). Slijede Grcka, Italija (obje 46,9 %), Hrvatska (36,6 %), Bugarska (28,6 %) i Rumunjska
(27,4 %). Takoder je interesantan podatak da su mladi Europljani iznimno zainteresirani za
kulturu pa je tako viSe od 80% od ispitanih uzivalo kulturu u promatranoj godini, a za spomenuti
je 1 kako je udio Zena veci od udjela muSkaraca u ukupnom promatranom uzorku i iznosi 63,8%.

Vodanovi¢ Luki¢ i Luki¢ (2020) prema UNWTO (2018) tvrde da udio kulturom
motiviranih turista iznosi oko 15% ukupnog svjetskog turistickog trziSta. Ako ga se promatra u
Sirem smislu te se u obzir uzmu 1 posjete kulturnim ustanovama ili dogadanjima, udio kulturnog
turizma u svijetu doseze Cak 1 47% uz predviden daljnji rast. Upravo iz tog razloga objavom
pandemije nove bolesti COVID-19 pocetkom 2020. godine najavljen je potencijalni nastanak

nove ekonomske recesije uzrokovane zdravstvenom krizom (Benko, Krstanovi¢ 1 Sovulj, 2022).
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3.3. Utjecaj pandemije COVID-19 na kulturni turizam

Promatraju¢i 50-godisnji ciklus izrazitog globalnog rasta, turizam se susreo s raznim

tipovima kriza. Krize su gotovo uvijek sa sobom donijele trenutan i dramati¢an pad potraznje §to

je bio slucaj 1 ovoga puta. Na korona virus svijet je odgovorio lockdownom pa je sukladno tome

UNWTO prognozirao pad medunarodnih turisti¢kih dolazaka u 2020. godini od 20% do 30%,

OECD smanjenje od 45% do 70%. Prognoze za Hrvatsku bile su 30 postotni pad turisticke

potroS$nje u najboljem slucaju. Turizam je na globalnoj razini zasigurno jedna od pandemijom

najteze pogodenih gospodarskih aktivnosti §to, s obzirom na njegov znacaj u svjetskoj ekonomiji,

niti jednu zemlju ne ostavlja imunom, a posebno ne one, poput Hrvatske, koje su izrazito ovisne o

medunarodnim turistickim kretanjima (TeliSman-KoSuta, 2020). Kresi¢ i Mikuli¢ (2020) tvrde da

ée oporavak turizma, ali i svjetskog gospodarstva potrajati. Cinjenica je da COVID-19 pandemija

ugrozava same temelje turistickog gospodarstva, odnosno:

globalna kriza i pad BDP-a ve¢ine razvijenih zemalja koje su istodobno i glavna emitivna
trziSta doprinose smanjenju iznosa dijela dohotka za putovanja i turizam

uspostavom epidemioloskih mjera €ija je svrha suzbijanje brzog Sirenja bolesti smanjuje
se prometna povezanost emitivnih i receptivnih turistickih regija $to ima za posljedicu
nedostupnost ili tezu dostupnost turistickih destinacija

smanjuje se domaca potraznja uslijed ograni¢enja slobode kretanja gradana unutar
mati¢ne drzave

bolest COVID-19 najviSe ugrozava starije dobne skupine (65 godina i vise, tzv. ,,srebrne
pantere®). Budu¢i da su oni do sada predstavljali najvazniji turisticki segment za
smanjenje sezonalonosti turizma, za pretpostaviti je da ¢e u buducnosti biti u znatnoj
mjeri manje skloni putovanjima uslijed ¢ega ¢e se dodatno naglasiti sezonalnost, koja ne
predstavlja problem samo za hrvatski turizam nego i za turizam svih zemalja ¢ija se
ponuda temelji na masovnom turizmu

poljuljano je povjerenje izmedu turisticke ponude i potraznje Sto predstavlja golem

problem jer se povjerenje dugo gradi i lako se gubi.

Vodanovi¢ Luki¢ 1 Luki¢ (2020) prema UNESCO (2020) i (Rijeka2020, 2020) iznose

sljede¢e. Naime, pandemija COVID-19 zamrznula je inozemni i domaci kulturni turizam.

Tijekom 2020. godine otkazani su tradicionalni svjetski poznati dogadaji 1 manifestacije (npr.
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Glastonbury, Edinburgh International Festival, Eurovizija) kao i turneje velikih glazbenih
zvijezda. Koncertne dvorane, operne kuce, kazalista i kina iz cijeloga svijeta zatvorili su svoja
vrata joS poCetkom pandemije. UnatoC tome Sto su muzeji 1 galerije u mogucnosti lakSe se
adaptirati na novonastale uvjete socijalnog distanciranja, svejedno su zbog zatvaranja granica i
mjera predostroznosti za domace posjetitelje dozivjeli istu sudbinu. Ta situacija nije zaobisla niti
najveée muzeje, velike turisticke atrakcije koji uvelike ovise o kulturnom turizmu. Sto itekako
ima za posljedicu ogroman gubitak prihoda. Prema UNESCO-u (2021) 89% drzava u vrijeme
lockdowna zatvorilo je lokalitete s Popisa svjetske bastine, $to dijelom, Sto u potpunosti.
Otkazivanje putovanja dovelo je do znatnog smanjenja prihoda i problema s likvidnos¢u za sve
koji se bave turizmom. Svjetska turisticka organizacija procjenjuje da se medunarodni turizam
smanjio za 60%, dok gubitci u globalnom sektoru putovanja iznose 840 do 1.000 milijardi eura
(Benko, Krstanovi¢ i Sovulj, 2022:4 prema Europska komisija, 2020). Prema Balan i sur. (2021)
u prvoj polovici 2020. godine pandemija korona virusa dovela je do gubitka od oko 900 milijuna
medunarodnih turistickih dolazaka i1 priblizno 935 milijardi dolara zarade od izvoza i
medunarodnog turizma (Sto je viSe od deset puta viSe gubitaka prihoda nego u 2009. godini u
vrijeme globalne ekonomske i financijske krize). Na razini Europe u prvih osam mjeseci u 2021.
godini zabiljeZen je pad u dolascima od 68,5%.

Kao §to je ve¢ spomenuto, pandemija korona virusa ima velik utjecaj na kretanja na
domacem trziStu budué¢i da turizam c¢ini ¢ak 24% prihoda u hrvatskom BDP-u (Benko,
Krstanovi¢ i Sovulj, 2022:4 prema Europska komisija, 2020). U¢inke pandemije COVID-19 koji
su ranije spomenuti osjetile su 1 hrvatske kulturne institucije, otkazani su i1 brojni koncerti i
dogadanja, ali Hrvatskoj je najveci udar glede kulturnog turizma nesumnjivo zadalo obustavljanje
vec¢ine aktivnosti projekta Rijeka 2020 — Europska prijestolnice kulture, koje su trebale postati
vazan atrakcijski ¢imbenik turizma Rijeke, Kvarnera i1 citave Primorsko-goranske Zupanije
(Vodanovi¢ Luki¢ i Luki¢, 2020). Kresi¢ 1 Mikuli¢ (2020) zaklju¢uju da ¢e do potpunog
oporavka turizma, kako u svijetu tako 1 u Hrvatskoj, do¢i kada prode opasnost od bolesti COVID-
19 te kada se na globalnom turistickom trziStu iznova ostvari ravnoteza i povjerenje izmedu
turisticke ponude i1 potraznje, $to predstavlja jasan preduvjet svakog turisti¢kog rasta i razvoja.

Unato¢ ¢injenici da je kulturni turizam sloZen i raznolik fenomen te s obzirom da
podrazumijeva materijalnu i nematerijalnu kulturnu bastinu, a sve se ¢eS¢e odnosi i na suvremene

izriCaje poput izvedbenih umjetnosti, filma, mode, gastronomije, kulturne aktivnosti lokalnih
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zajednica 1 dr., na njegovo sprjeCavanje izazvano pandemijom COVID-19 odgovoreno je
nezapamdéenim porastom virtualizacije kulturnih resursa, 1 to podjednako u smislu produkcije i
konzumacije. Krilatica How to travel Nowhere by Going Everywhere postaje sve ocitija, a ovom
je krizom kulturi dana prilika da jasnije nego ikad ranije odgovori na pitanje kako putovati
posvuda ostajuc¢i doma (Vodanovi¢ Luki¢ i Luki¢, 2020). Kultura je bila neizostavna i tijekom
ovog izazovnog razdoblja, s milijjunima ljudi koji zude za kulturnim. Moguénost virtualnog
pristupa 1 uzivanje u kulturi iz udobnosti vlastitog doma pruzio je ljudima osje¢aj ugode u
kriznim vremenima, ali i izvor inspiracije za buduca putovanja (UNWTO, 2022). U vrijeme
pandemije izazvane virusom COVID-19 digitalizacija raznih sektora i promjena dnevnih Zivotnih
navika ljudi doveli su do jo$ veceg trenda rasta koli¢ine digitalnih podataka, a valja spomenuti da
je UN procijenio da je unazad nekoliko godina generirano 90% podataka te se predvida
povecanje od 40% na godisSnjoj razini (UNWTO, 2022). U istrazivanju provedenom od strane
The Network of European Museum Organisations istrazivane su posljedice pandemije COVID-
19, a sudjelovalo je 650 muzeja iz ukupno 41 drzave. Vise od 60% potvrdilo je da je tijekom
pandemije povecalo svoju prisutnost na Internetu, ponajvise ve¢im angazmanom na drustvenim
mrezama, aktivnim predstavljanjem eksponata i prijenosom sadrzaja uzivo, kao i poticajnim
podcastovima te igrama za posjetitelje Sto je dovelo i do znatnog povecanja broja posjetitelja
internetskih stranica muzeja (Vodanovi¢ Luki¢ 1 Luki¢, 2020 prema NEMO, 2020 i Muzejski
dokumentacijski centar, 2020). Kriza u kojoj se naSao Citav svijet zahtjeva brzu prilagodbu i
odgovor na krizu od strane sektora kulture i1 sektora turizma. U Tablici 1 navedene su preporuke

za oporavak kulturnog turizma (UNWTO, 2022).

Tablica 1. Preporuke za oporavak kulturnog turizma

PREPORUKA PRILIKE

- razmjenom dobre prakse i dosad naucenih lekcija u

svrhu boljeg odgovora na krizu i brzeg oporavka

Promicanjem sinergije danas ojacat (turizam i kulturni sektor),
¢e kulturni turizam u buduénosti - stvaranjem participativnih struktura upravljanja,
- otvorenom raspravom o savjesnom i odgovornom
turizmu
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Davanje podrske kulturi ¢ini dobro

i kulturi i turistickoj destinaciji

povecanjem uloge kulture u destinaciji,
motiviranjem turista da iznova istraze vlastitu lokalnu

kulturu i kreativnu industriju

Osnatziti oZivljavanje urbanih i

Kkulturnih iskustava

poticanjem urbanog turizma kroz kulturu,
poticanjem interesa za ruralna odredista,
jaanjem povezanosti izmedu urbanih 1 ruralnih

destinacija

Stvoriti otporniju radnu snagu u
turizmu i kulturi kroz digitalnu

tranziciju

prikladnim modelima zaposljavanja, obukom i
usavrSavanjem,
podrskom digitalnom pristupu i digitalnoj pismenosti,

promicanjem prava kulturnih kreatora

KoriStenjem tehnologije u svrhu
stvaranja konkurentnijeg

kulturnog turizma

razvojem strucnosti u distribuciji i promociji,
konsolidacijom savezniStva s tehnoloskim i medijskim
partnerima,

uvodenjem sveobuhvatnog pristupa kulturnom turizmu

temeljenom na mjestu

Poticanjem turizma temeljenog na

zajednici kroz Zivuéu bastinu

podizanjem svijesti o vaznosti uloge zajednica, kulturnih
prakticara i njihove Zzive bastine na odrzivi razvoj
turizma,

osigurati da zajednice i prakticari budu glavni korisnici i
vodeca uloga u upravljanju turizmom,

razviti turisticke inicijative usmjerene na zajednicu koje
aktivno ukljucuju prakticare lokalnog i tradicionalnog
znanja,

aktivno ukljuciti zajednice 1 kulturne djelatnike u

turisticke strategije i planiranje upravljanja

Poticanjem oporavka kulturnog

proizvodnjom i prikupljanjem podataka za informirano

14




turizma za sve planiranje i donosenje odluka,

- oporaviti kulturni turizam za sve

- osiguranjem zaStite prirodne bastine i bioraznolikosti u

Zastita prirode kljucna je za destinacijama kulturnog turizma,

ocuvanje kulture - educiranjem posjetitelja da poStuju i vode racuna o

prirodnim i kulturnim vrijednostima

Izvor: prilagodeno prema UNWTO (2022): UNWTO Inclusive Recovery Guide. Madrid: WTO

TeliSman-Kosuta (2020) zakljucuje da iskustvo s pandemijom usaduje ,,novu svijest™ te

istice klju¢na podrucja promjena:

odnos prema prostoru — socijalno distanciranje dovest ¢e do vece potraznje za manjim
prostorima ili prostranim, prirodnim mjestima gdje je moguce biti 'zajedno-sam', odnosno
istovremeno zajedno s drugima, ali i u svom prostoru

odnos prema zdravstvenoj sigurnosti — pojacana osjetljivost na zdravstvenu sigurnost,
veca oCekivanja od destinacije: obavezni sanitarni standardi, ve¢a medicinska ekipiranost
destinacije, certificiranje sanitarne 1 zdravstvene izvrsnosti

odnos prema okoliSu — brzi oporavak okolisa za vrijeme /ockdowna mogao bi biti poticaj
za odgovornije ponasanje u buduénosti

ljudski odnosi — kriza COVID-19 izvukla je ono najbolje od ljudi pa se ocekuje da ¢e
takav trend doprinijeti povecanju potraznje za iskrenim i emotivnim sadrzajima

odnos prema tehnologiji — tehnologija je za vrijeme trajanja lockdowna omogucila da se
zivoti ljudi nastave odvijati koliko-toliko normalno u smislu posla, Skolovanja, placanja
racuna, druzenja i sli¢no.

Sukladno navedenom 1 zahvaljuju¢i tehnologiji, na internetskim platformama se u vrijeme

najjace pogodenosti svijeta koronavirusom nalazilo vise dostupnog besplatnog kulturnog sadrzaja

nego ikad prije. Namece se pitanje isplativosti poduzimanja takvih koraka kao 1 $to kako ¢e se to

odraziti na kulturne institucije u buduénosti (Domsié, Frani¢ i Marjanovié¢, 2021). U Hrvatskoj je

zahvaljuju¢i inicijativi Vlade Republike Hrvatske, na SluZbenoj stranici Vlade za dobivanje

pravodobnih 1 to¢nih informacija o koronavirusu - KORONAVIRUS.HR objavljen 1 redovito
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azuriran popis online kulturnog sadrzaja pa su tako koncerti, izloZbe, kazaliSne predstave 1 drugi

kulturni sadrZaji bili dostupni gradanima i za vrijeme trajanja epidemioloskih mjera 3.

4. KAZALISNI TURIZAM

Prilikom definiranja pojma kazaliSnog turizma nuzno je dotaknuti se pojma umjetnosti
budu¢i da umjetnost kao takva predstavlja pododjeljak kulture, a iz ¢ega naposlijetku proizlazi
kazaliste (Slika 2.). Umjetnost je stvaralacka djelatnost zasnovana na osjetilnosti i izrazena
pomocu govorne ili pisane rijeci, glasa, linija, boja, pokreta, plasticnog oblika, konstrukcije i dr.,
odnosno velika vjestina u ¢emu (Cetinski, Sugar i Peri¢, 2012:6 prema Hrvatski jeziéni portal).
Tradicionalna podjela umjetnosti je na kazaliSte, knjizevnost, glazbu, slikarstvo, kiparstvo,
arhitekturu, ples, a u novije vrijeme i na fotografiju, film, performans i, mozda, strip. Spomenute
vrste umjetnosti u sebi sadrze razliite podvrste, kao npr. ples koji se dijeli na klasi¢ni balet,
suvremeni ples, fizicki teatar itd. (Peénjak i Bratulin, 2013). Stovise, svijet umjetnosti u
suvremenome drustvu ne ¢ini samo ono $to se moze vidjeti, Cuti, procitati, opipati, ukratko
percipirati kao umjetnicki objekt, nego i svijet znanja o umjetnosti, 0 njezinoj povijesti, jeziku,
brzim i aktualnim kretanjima, posredovanim razli¢itim i1 brojnim kulturnim institucijama (poput
muzeja, galerija, knjiznica i drugih) (Cetinski, Sugar i Peri¢, 2012:6).

Kada se pak govori o turizmu umjetnosti tada se govori o vrsti turizma koja kao glavnu
svthu putovanja ima posjet umjetniCkim izlozbama, umjetnickim dogadanjima, kao 1
upoznavanje s izvornom umjetnos$cu, ukljucujuéi posjete ateljeima, umjetniC¢kim radionicama,
galerijama, teCajeve iz razliCitih vrsta umjetnosti i slicno. Turizam umjetnosti usmjeren je na
upoznavanje s posebnostima umjetni¢kog Zivota turisticke destinacije te na stvaranje uvjeta za
dolazak zainteresiranih turista 1 njthovo kreativho samoostvarenje (Zagorskaya i Nazarkina,
2021). Zasigurno se 1 viSe nego opravdano moze re¢i da je umjetnost od velike vaznosti za
destinaciju. No svakako ne treba zanemariti ¢injenicu da je i turisticka industrija od velikog
znacaja za umjetnost jer moze generirati prihod koji ¢e financijski poduprijeti umjetnost i ima

potencijal Sirenja trziSta za umjetnost (Jolliffe 1 Cave, 2012 prema Smith, 2003).

3 Vlada Republike Hrvatske, Popis online kulturnog sadrZaja, dostupno na: https://koronavirus.hr/popis-online-
kulturnog-sadrzaja/134 (11.8.2022.)
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Buczkowska 1 Banaszkiewicz (2014) iznose da su umjetnost i turizam povezani od davnina.
Turisti su se nerijetko susretali s umjetnos$¢u razlicitih stolje¢a i zemalja, dok su s druge strane
umjetnici ¢esto putovali. Rijeci ,,umjetnost™ i ,,turizam* pojavile su se u nekoliko kombinacija
kao $to su "umjetnicki turisti", "umjetnici-turisti" (umjetnici kao turisti), "turisti kao inspiracija za
umjetnike" i "turizam umjetnosti". Jolliffe i Cave (2012) prema Smith (2003) zakljucuju da se
turizam umjetnosti razvijao sporije od bastinskog turizma zbog nevoljkosti i umjetni¢kog i
turisti¢kog sektora da prihvate zajednicke inicijative. Znacaj turizma umjetnosti u suvremenom
turizmu ogleda se u povezivanju umjetnosti s turizmom 1 umjetnika s turistima. Osim toga,
turizam umjetnosti doprinosi gospodarskom razvoju i revitalizaciji urbanih i perifernih podrucja
Sto ga Cini pomagacem u stvaranju autenti¢nosti destinacija i iskustava koji mogu pruziti samo

autohtone umjetnicke organizacije 1 umjetnici.

Slika 2. Hijerarhijski prikaz kazali§nog turizma

TURIZAM
SPECIFICNI UMIJETNOSTI
OBLICI

TURIZMA

POVIJESNI
TURIZAM

Izvor: prilagodeno prema Jolliffe, C. i Cave, J. (2012): Arts tourism. U Robinson, P., ur. Tourism: The
Key Concepts. Abindgon: Routledge, str. 14-16.

Buczkowska i Banaszkiewicz (2014) prema Hughes (2003) iznose podjelu u kojoj
umjetnicke turiste dijele na ,, arts-core“ 1 ,,arts-peripheral * turiste. Prvi su oni koji putuju zbog
umjetnosti odnosno oni kojima je primarni motiv vezan uz umjetnost, a drugi su oni turisti
kojima je umjetnost jednako vazan motiv za posjet kao i bilo koji drugi motiv ili viSe njih. Ako je
govoriti o svezi kazaliSta kao podvrste turizma umjetnosti i turizma, svakako treba spomenuti
znacaj turistiCke publike za suvremeno kazaliSte. Takva publika donosi 1 viSe nego potrebnu
financijsku odrzZivost kazaliStima stoga se moze zakljuciti da turizam ima znacajan utjecaj na

kazaliSte. (Song, 2015 prema Bennett, 2005).
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5.1. Definiranje pojma kazaliSnog turizma

Kazaliste podrazumijeva predstave koje nastaju prema scenariju, a izvode ih glumci pred
publikom unutar kazaliSnog prostora (Watts, 2012). Tradicionalne kazalisne predstave obi¢no
kombiniraju glumu, pjevanje, ples 1 glazbu, dijalog, naraciju ili recitaciju, a mogu ukljucivati i
lutkarstvo ili pantomimu. Ove vrste umjetnosti ne predstavljaju samo izvedbeni znacaj za
publiku, ve¢ mogu igrati kljuéne uloge u kulturi i drustvu®. Watts (2012) prema Meskin (2009)
kazaliste definira kao drustvenu praksu u kojoj publika prati fizicke i verbalne izraze i ponaSanje,
kao 1 neekspresivne pokrete i zvukove izvodaca (ljudskih ili mehanic¢kih) koji na taj nacin
izazivaju reakcije publike. Promatrajué¢i kazaliSte kroz njegove funkcije, zamjecuje se njegov
zavidan potencijal za razvoj nekog naroda ili drzave. Kazaliste posjeduje pedagoske kvalitete
ukljucujuéi poducavanje i ucenje, ali i zabavu, ono prosvjetljuje drustvo dok u isto vrijeme pruza
zabavu. Takoder i reformira drusStvo te stvara idealno okruzenje za dobrobit CovjeCanstva.
Pokretac je politicke propagande, drustvene i ekonomske reforme (Bell-Gam, 2009). Kako bi se
preciznije pojasnio pojam kazalista, tri su ¢injenice koje ga poblize opisuju:

1. kazali$na izvedba drustveni je oblik umjetnosti

2. izvodaci i publika raspoloZeni su za interakciju u standardnim uvjetima pod kojima
se gledaju kazaliSne predstave

3. kazaliSna izvedba je vremenski oblik umjetnosti (Watts, 2012 prema Hamilton,
2007).

Kazaligni turizam je vrsta turizma u kojemu destinacije &ine kazalista. Sto znaci da je svrha
turizma za posjetitelje kazalista — ,.turisticku publiku”— vidjeti opere, predstave, mjuzikle koji se
izvode u odredenim kazaliStima (Bennett, 2005). Espufia (2019) iznio je dobivene rezultate
istrazivanja fenomena kazaliSnog turizma koji se odnose na koristi koje proizlaze iz ovog

fenomena, za turizam, ali i za kazaliSte. Navedeno je prikazano na Slici 3.

4 UNESCO, Performing arts (such as traditional music, dance and theatre), dostupno na:
https://ich.unesco.org/en/performing-arts-00054 (17.8.2022.)
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Slika 3. Koristi od kazaliSnog turizma

ZA TURIZAM

ZA KAZALISTE

Kazali$na ponuda promovirana u turizmu
moze pomo¢i u jacanju kulturnog brenda
destinacije.

Kazaliste moze ponuditi lokalna iskustva.
KazaliSte je interesantno sredstvo za
knjizevni turizam.

Kazaliste moze biti pokreta¢ nacionalnog
turizma 1 vradanja posjetitelja u
destinaciju.

Kazaliste nudi rjeSenje za probleme

Turizam moze ponuditi medunarodnu
promociju i stvoriti nove izvore prihoda.
Turizam moze stvoriti novu publiku (na
nacionalnoj razini i medunarodnoj).
Turizam moze pruziti nove moguénosti
zapoSljavanja i potaknuti stvaranje nove
proizvodnje.

Turizam moze povecati kazaliSne sezone.
Turizam moze produljiti zivotni vijek

proizvoda.

sezonalnosti turizma.

Izvor: Espuiia, L., S. (2018): Tourism&Theatre To be or not to be, EUHT CETT-UB university, str. 12

Prema svemu dosad iznesenom, za zakljuciti je da se umjetnicka i turisticka industrija
medusobno izvrsno nadopunjuju zajedno tvore¢i uzajamnu korist (Song, 2015 prema Hughes,

2002; Mackerras, 2011).

5.2. Kazali$ni turistic¢ki proizvod i kazaliSni turist

Izvedbene se umjetnosti mogu svrstati u kategoriju usluznih djelatnosti budu¢i da se
kulturno iskustvo ne moze kupiti ili prodati na trzistu, ono je razlicito za svakog pojedinca koji ¢e
posjetiti, primjerice, kazaliSte ili operu. Ono takoder ovisi 0 mnogim ¢imbenicima kao S§to su
atmosfera, preferencije, ali i vjeStine umjetnicke interpretacije. Nadalje, turisticka potroSnja
predstavlja neizravan oblik izvoza umjetnickih izvedbi budu¢i da je potraznja za kazaliStem
ograni¢ena lokalnim trZiStem kao S§to su zemljopisno podrucje, broj stanovnika, prihod 1
potrosacke preferencije lokalnog stanovnisStva (Zieba, 2016).

Svaka turisticka ponuda sastoji se od sljedeca Cetiri segmenta, a §to je moguce vidjeti na

Slici 4,
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1. resursi. Oni su prirodna dobra teritorija koja generiraju turisticki interes i motivaciju za
posjet odredistu. Mogu se svrstati u kategorije kao $to su prirodne, povijesne, kulturne i
umjetno stvorene atrakcije

2. proizvod. Svaki resurs koji je planski modificiran ili predodreden za koriStenje u
turizmu, postaje proizvod. Resurs se moze smatrati proizvodom ako je zahvaljujuéi
planskim djelovanjem menadZera otvoren za javnost

3. ponuda. Proizvod postaje dio ponude kada se promovira izvan svoje lokacije

4. trziste. Trziste je konacni cilj procesa, budu¢i da sve turisticke strategije imaju za cilj
dose¢i turisticka trziSta na kojima ¢e ciljni turisti konzumirati planirane proizvode

(Espuna, 2019).

Slika 4. Segmenti turisticke ponude

*RESURSI

*PROIZVOD

*PONUDA

+TRZISTE

€€

Izvor: Prilagodeno prema Espuiia, L., S. (2018): Tourism&Theatre To be or not to be, EUHT CETT-UB

university, str. 135

Kada je rije¢ o kazaliSnim turistima, Zieba (2016) tvrdi da ¢e pojedinci prije posjetiti
umjetnicku izvedbu dok su izvan svog domicila. To moze biti iz viSe razloga. Prvo, turisti obi¢no
imaju na raspolaganju viSe slobodnog vremena nego kod kuce, tako da cijena njihova slobodnog
vremena, mjerena oportunitetnim troSkovima vremena, moze biti jednaka nuli. Vjerojatnije je da
¢e turisti aktivnije organizirati svoje slobodno vrijeme ili ¢e moZzda biti spremniji, na primjer,

stajati u redu kako bi kupili ulaznicu za kazaliSte. Drugo, vjerojatnije je da Ce turisti posjetiti
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operu ili glazbenu izvedbu, ne samo zato Sto redovito posjecuju kazaliste, ve¢ 1 zbog Cinjenice da
povijesno kazaliSte moze biti jedna od atrakcija u regiji. Takoder, za pretpostaviti je da ¢e turisti
prije sudjelovati u kulturnim atrakcijama u inozemstvu nego u svojoj domovini jer posjet
kazaliStu moze biti jedan od nac¢ina ucenja o stranoj kulturi. Medutim, Bennett (2005) tvrdi da je
turisticka publika kao 1 mnogo toga Sto odluc¢i vidjeti, Cesto predmet komentiranja i
omalovazavanja ozbiljne kazaliSne publike i akademskih pisaca. KazaliSna kritika marginalizira
ih kao "alien culture" koju su Shepherd i Womack sistematizirali u svojoj raspravi o izvedbama
devetnaestog stoljeca. Turisticka se publika obicno karakterizira kao jedinstven 1
nediskriminirajuéi entitet, obiljezen isklju¢ivo antitezom predanog i kulturnog gledista, a njezin
se znacaj u opazanju suvremenog kazaliSta lako ignorira ili odbacuje. No ne treba zanemariti
¢injenicu da turisti (domaci i medunarodni) ¢ine vecinski udio publike u kazaliStima na
Broadwayu (New York) i West Endu (London) te su kao takvi neprocjenjiv izvor prihoda koji
omogucuje kazaliStima da ostanu otvorena, a to je samo jedan od primjera (Song, 2015 prema

Hughes, 1998; Hughes i Allen, 2010).

5.4. Utjecaj kazaliSnog turizma na gospodarstvo i vodece destinacije svijeta

kazaliSnog turizma

Kazaliste prkosi logici transnacionalne trZiSne ekonomije budu¢i da za turizam vazZnost
kazaliSta mozda nije umjetnicki proizvod sam po sebi, ve¢ ono ¢ime ono doslovno i simboli¢no
doprinosi kontekstualnom komercijalnom okruzenju. Znacaj kazaliSnih cetvrti ogleda se u
povecanju urbanosti grada, bogate kulturne prijestolnice, javnog zivota umjetnosti i zadovoljstva
te gospodarstva (Bennett, 2005 prema Leadbetter, 1999). PariSka opera u Francuskoj, kazaliste
Kabuki u Tokiju i kazaliSte Takarazuka u Kobeu tipi¢na su turisticka odredista koja tijekom cijele
godine nude opere i mjuzikle visoke kvalitete. Osim toga, Broadway u New Yorku i West End u
Londonu ¢itavi su dijelovi gradova koji su poznati po kazaliSnoj umjetnosti 1 kao takvi su
navedeni u vecini turistickih vodica (Sugawa-Shimada, 2020). Za sada su London i New York
zasigurno najuspjesniji primjeri destinacija u kojima je kazaliSte turisticka atrakcija. (Espuia,

2018).
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Song (2015) prema Hughes i Allen (2010) donosi tvrdnju da 24% od posjetitelja koji
doputuju na odmor u London i tamo borave, posje¢uju kazaliste. 1z ¢ega proizlazi procjena da
nesto vise od 2 milijuna medunarodnih turista svake godine pogleda predstavu u glavnom gradu
Engleske. U Londonu se nalazi ukupno 241 kazaliSna dvorana koje zajedno imaju vise od
110.000 sjedala. Poznato kako u Londonu na godi$njoj razini velik broj ljudi posjeti kazaliste, a
Smith (2014) daje precizniji podatak isti¢u¢i da se radi o vise od 22 milijuna kazaliSnih gledatelja
(u kazali$noj sezoni 2012./13.) Sto ¢ini porast od 5,5% u odnosnu na prethodnu sezonu.
Londonska kazaliSta u promatranoj su sezoni prihodovala vise od 600 milijuna funti §to je za
1,6% vise u odnosu na sezonu 2011./12. No medutim, c¢injenica je da postoji vrlo jasna
neravnoteza izmedu Inner i Outer Londona u razinama pruzanja usluga. KazaliSna aktivnost
uvelike je usmjerena na srediSte glavnoga grada. Dok kazaliSta /nner Londona opsluzuju cijeli
London (i Sire), neka podrucja glavnog grada imaju vrlo malo lokalne kazaliSne ponude.

"Broadway" je srce kazaliSne ¢etvrti New Yorka. Podrazumijeva 41 kazaliste koje se nalazi
u srediStu Manhattana na podruc¢ju koje se proteze od 42. do 53. ulice izmedu 6. i 8. avenije.
Deseci novih mjuzikala i dugogodisnjih, omiljenih hitova dostupni su svake veceri u tjednu na
brojnim mjestima u Theatre Districtu’. New Yorkski Broadway biljeZi dinami¢an ponovni razvoj
u prvim godinama 21. stolje¢a. Sezonu 2000./01. obiljezile su ¢ak 64 produkcije (od kojih je
vec¢ina njih imala dug vijek igranja), sezona 2002./03. zavrSena je s prihodom od ¢ak 720.9
milijuna americkih dolara, a u sezoni nakon, prodaja kazaliSnih ulaznica rezultirala je prihodom
od 749 milijuna americ¢kih dolara bruto. U istoj sezoni, 2003./04., nastavljen je stalni rast broja
dolazaka koji je te godine dosegnuo 11,3 milijuna dolazaka. U sezoni 2002./03. udio domace
publike bio je 49,3% (3,3% viSe nego sezonu prije) s udjelom od 68% posjetitelja koji su
ulaznicu kupili prije samog puta u New York (Bennett, 2005.) Prodaja ulaznica za predstave na
Broadwayu u porastu je od sezone 2008./09., s ukupnim povecanjem od 809 milijuna dolara ili
79,3%. Osim toga, porasla je i posjecenost predstava na Broadwayu u Sest od posljednjih 10

sezona i to za 2,9 milijuna, ili 24,2%.

5> Broadway theatres — an economic engine for New York, dostupno na:
https://dol.ny.gov/system/files/documents/2021/03/broadway-theaters-an-economic-engine-for-new-york.pdf
(11.9.2022.)

¢ Broadway theatres — an economic engine for New York, dostupno na:
https://dol.ny.gov/system/files/documents/2021/03/broadway-theaters-an-economic-engine-for-new-york.pdf
(11.9.2022.)
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Znacajnu kazaliSno — turisti¢ku europsku destinaciju zasigurno ¢ini i Be¢ koji je stolje¢ima
bio srediSte austrijskog kazaliSnog zivota. U BeCu su sadrzana cetiri savezna kazaliSta
(Bundestheaters) Sto Cini najvecu takvu grupu kazaliSta u svijetu. Becka kazalista Staatsoper,
Volksoper, Burgtheater 1 Akademietheater, koja pripadaju Saveznoj udruzi kazalista, zajedno su
privukla 1,3 milijuna posjetitelja u 2010. godini. Osim ova Cetiri javna kazalista, u Becu postoji i
nekoliko velikih privatnih kazaliSta ukljuujuéi povijesna mjesta kao Sto je Theatre in der
Josefstadt (1788) ili Theater an der Wien (1801) (Zieba, 2016). Prema Klai¢u (2012) privatna
kazaliSta uop¢e napuhuju hitove kako bi napunili vlastitu blagajnu, dok se javna kazaliSta
usredotoCuju na interese i ukuse lokalne zajednice. Kada je rije¢ o utjecaju na gospodarstvo,
¢injenica je da se broj turista u Austriji udvostrucio s preko 15 milijuna u 1972. na oko 33
milijuna u 2010. Utjecaj turizma na domace gospodarstvo u cjelini posebno je vazan u Austriji
gdje strani 1 domaci turisti potrosili su 29,5 milijardi EUR u 2010. Prosjecna turisticka potroSnja
po stanovniku u Austriji takoder je jedna od najvisih u Europi. U 2011. iznosio je 1672 EUR za
razliku od prosje¢nih 502 EUR za EU27 i samo 319 EUR u Njemackoj. Takoder je vrijedno
istaknuti da su izdaci turisticke potroSnje za kulturne i rekreacijske aktivnosti iznosili 2,7
milijardi eura u 2010. godini, Sto je jednako 9,2% ukupnih turistickih izdataka za istu godinu.
Najve¢i udio u tom iznosu ¢ini kulturna potro$nja poput posjeta muzejima ili kazaliStima

(19,2%), a slijede ostale aktivnosti slobodnog vremena poput sporta i rekreacije (Zieba, 2016).
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5. EMPIRIJSKO ISTRAZIVANJE: PERCEPCIJA ISPITANIKA O
KAZALISNOM TURIZMU OPCENITO I U VRIJEME
PANDEMIJE UZROKOVANE VIRUSOM COVID-19

Pojam kulturnog turizma odnosi se na putovanje izvan domicila dijelom ili u cijelosti
motivirano htijenjem za novim spoznajama i dozivljajima u podrucju umjetnosti, povijesti,
bastine, kulture Zivota i rada destinacije koja je predmet putovanja. Udio kulturom motiviranih
turista u ukupnom svjetskom turistickom trzistu iznosi 15%. Znacaj kulturnog turizma u porastu
je 1 u Hrvatskoj, a prema Strategiji razvoja turizma RH do 2020., promatra ga se kao jednim od
potencijalno vodecih novih proizvoda. Upravo iz toga razloga, ne bi ga bilo ispravno zanemariti u
razmatranju ucinaka pandemije COVID-19 (Vodanovi¢ Luki¢ i Luki¢, 2020). Pandemija
uzrokovana virusom COVID-19 dovela je do zatvaranja kazaliSta Sirom Europe. Kazalista u
Njemackoj, Austriji, Italiji, Francuskoj, Velikoj Britaniji i drugim europskim zemljama, a takoder
1 u SAD-u, bila su zatvorena mjesecima zbog pandemije 1 nije se znalo kada ¢e ponovno otvoriti
svoja vrata. Medutim, kazalista u Hrvatskoj i regiji predstave su igrala povremeno i s
promjenjivom srecom. One izvedbe koje su se izvele, igrale su uz propisan, za vise od polovine
smanjen broj gledatelja, uz obavezne maske i mjerenje temperature na ulazu. No, nerijetko su

izvedbe bile iznenada otkazivane jer se netko od glumaca zarazio (Munjin, 2021).

5.1. Metodologija istrazivanja

Provedeno je istraZivanje percepcije ispitanika o kazaliSnom turizmu opcenito i u vrijeme
pandemije uzrokovane virusom COVID-19. IstraZivanje je provedeno u obliku ankete, a ciljevi
samog istrazivanja bili su utvrditi postoji li povezanost sociodemografskih pokazatelja ispitanika
s njihovim preferencijama o kazaliSnom turizmu te utvrditi stupanj povezanosti pandemije
uzrokovane virusom COVID-19 s preferencijama ispitanika o kazaliSnom turizmu. Hipoteze
istrazivanja su:

e hipoteza I: Postoji statisticki znacajna razlika u razlozima i ucestalosti dolaska u

kazaliste s obzirom na sociodemografske pokazatelje (spol, dob, obrazovanje...)
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e hipoteza 2: Pandemija korona virusa imala je znacajan utjecaj na posjet kazalistu i
kazalisni turizam.

Anketa je provedena na 122 ispitanika. Anketni upitnik sacinjen je od 27 pitanja koja su
podijeljena u sljedeée tematske cjeline (Vidi Prilog 1.):

e sociodemografske karakteristike ispitanika (pitanja 1.-7.)

e preferencije ispitanika o odlasku na kazalisnu predstavu (pitanja 8.-10.)

e kazali$ni turizam (pitanja 11.-16.11.)

e preferencije ispitanika o odlasku na kazaliSnu predstavu za vrijeme pandemije korona
virusa i kazali$ni turizam za vrijeme pandemije korona virusa (pitanja 17.-27.).

Pitanjima iz tematske cjeline ,,sociodemografske karakteristike ispitanika“ Zele se saznati
sociodemografski parametri ispitanika kao S$to su dob, spol, Zupanija iz koje dolaze, podrucje
stanovanja, najvisi zavrSen stupanj obrazovanja, zaposlenost te mjesecni prihodi. Tematska
cjelina ,,preferencije ispitanika o odlasku na kazaliSnu predstavu® obuhvaca pitanja o ucestalosti
odlaska ispitanika u kazaliSte, iznos novca koji su spremni izdvojiti za ulaznicu za kazaliSnu
predstavu te razlog odabira kazaliSne predstave. Pitanjima iz tematske cjeline ,,kazalisni turizam*
zeli se saznati sljedece: jesu li ispitanici ikada gledali predstavu izvan svog domicila, u kojem
gradu, jesu li no€ili u toj destinaciji, jesu li posjetili 1 neke druge kulturne atrakcije, $to ih je vise
privuklo te Sto ith motivira na gledanje predstave izvan svog domicila. Naposlijetku, tematska
cjelina ,,preferencije ispitanika o odlasku na kazaliSnu predstavu za vrijeme pandemije korona
virusa i kazali$ni turizam za vrijeme pandemije korona virusa® obuhvaca sljedeca pitanja: jesu li
ispitanici odlazili u kazaliSte za vrijeme pandemije korona virusa, je li to bilo jednako ucestalo
kao 1 prije pandemije, ako nisu odlazili ili su rjede odlazili u kazaliSte Sto je na to utjecalo, utjece
li popunjenost gledaliSta na njihovu odluku odlaska na predstavu, bi li radije gledali predstavu u
popunjenom gledaliStu ili gledaliStu s manje publike, misle 1i da je na njihovu preferenciju
utjecala pandemija korona virusa, jesu li za vrijeme pandemije pogledali predstavu izvan svog
domicila, u kojem gradu, jesu li nocili u toj destinaciji, jesu li posjetili i neke druge kulturne
atrakcije te Sto ih je vise privuklo.

Kategorijski podaci bit ¢e predstavljeni apsolutnim i relativnim frekvencijama te graficki
putem stupcastih dijagrama. Numericki podaci bit ¢e opisani aritmetiCkom sredinom i

standardnom devijacijom. Razlike kategorijskih varijabli bit ¢e testirane Hi-2 testom. Sve p
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vrijednosti bit ¢e dvostrane. Razina znacajnosti bit ¢e postavljena na alfa=0,05. Za statisticku

analizu bit ¢e koriSten statisticki program SPSS (inacica 26.0, SPSS Inc., Chicago, IL, SAD).

5.2. Rezultati istrazivanja

Anketa je provedena na 122 ispitanika, a Tablica 3. prikazuje prosjecnu dob ispitanika kao i
minimalnu i maksimalnu dob uzorka. Pogledaju li se podaci za dob ispitanika moze se uociti
kako prosjecna dob iznosi 29,19 godina uz standardnu devijaciju 8,706 pri cemu je minimalna

dob 18 dok je maksimalna dob 61 godinu.

Tablica 2. Dob
N | Valjanih 122
Nedostaje 0

X 29,19
Sd 8,706
Min 18
Max 61

Tablica 4. prikazuje sociodemografske pokazatelje ispitanika. Uoceno je da je u anketi
sudjelovalo viSe Zena nego muskaraca (65,6% naprama 34,4%). Ispitanici su u najve¢oj mjeri
visoke stru¢ne spreme s udjelom od 42,6%, uglavnom dolaze iz Viroviti¢ko-podravske Zupanije

(55,7%), a najveci udio od ispitanih ima mjesecna primanja u iznosu do 6.000,00 kn (26,2%).

Tablica 3. Sociodemografski pokazatelji

N %
Spol Zenski 80| 65,6%
Muski 42| 34,4%
Ukupno 1221100,0%
Najvisi zavrSeni stupanj Niza strucna sprema 0 0,0%
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obrazovanja Srednja stru¢na sprema 37| 30,3%
Visa stru¢na sprema ili prvostupnik 32| 26,2%
Visoka stru¢na sprema 52| 42,6%
Doktorica/doktor znanosti (poslijediplomski doktorski 1| 0,8%
studij)
Ukupno 122100,0%
Oznacite zupaniju iz koje Grad Zagreb 15| 12,3%
dolazite Viroviticko-podravska 68| 55,7%
Ostalo 39| 32,0%
Ukupno 122 100,0%
Kolika su Vasa mjesecna Do 4.000,00 kn 11 9,0%
primanja Do 6.000,00 kn 32| 26,2%
Do 8.000,00 kn 28| 23,0%
Do 10.000,00 kn 71 5,7%
Vise od 10.000,00 kn 241 19,7%
Bez mjesecnih primanja 20| 16,4%
Ukupno 122 100,0%

Grafikon 1. prikazuje udio osoba Zenskog i udio osoba muskog spola u promatranom

uzorku. Graficki izrazeno, jasno je vidljivo da je Zenskih ispitanika gotovo dvostruko viSe nego

muskih ispitanika. Tocnije, osoba Zenskog spola je 65,6%, a osoba muskog spola je 34,4%.
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Grafikon 1. Udio ispitanika prema spolu

60,0%

Postotak
B
#

20,0% |

0%

Zenski MMuska

Spol

U Grafikonu 2. graficki je prikazan odnos ispitanika ovisno o njihovom stupnju
obrazovanja. Visoke stru¢ne spreme je njih 42,6%, srednje strucne spreme ih je neSto manje s

udjelom od 30,3%, neznatno je manje onih koji imaju zavrSenu viSu stru¢nu spremu s 26,2%, a
znacajno je manje doktorica/doktora znanosti kojih je tek 0,8%.
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Grafikon 2. Udio ispitanika prema najviSem zavrSenom stupnju obrazovanja

30,0%

Postotak

10,0%

Sredma struéna sprema Visa struéna sprema i Visoka struéna sprema Doktonica/doktor znanosh
prvostupnk (poslyediplomsla doktorska
studiy)

Najvisi zavr§eni stupanj obrazovanja

Zahvaljujuéi Grafikonu 3. lako se uocava odnos ispitanika ovisno o zupaniji iz koje dolaze.
Pa tako najveci udio od ispitanih dolazi iz Viroviticko-podravske Zupanije (55,7%), nesto je

manje onih iz ostalih zupanija (32%), a najmanje ih dolazi iz Grada Zagreba (12,3%).
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Grafikon 3. Udio ispitanika prema Zupaniji iz koje dolaze

Postotak

20,0%

10,0%
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Grad Zagreb Virovitiéko-podravska Ostalo

Ozmacite Zupaniju iz koje dolazite

Grafikon 4. prikazuje odnos ispitanika ovisno o mjese¢nim primanjima. NajviSe je onih s
mjesenim primanjima u iznosu do 26,2%, dok je najmanje onih kojima su mjesec¢na primanja do
10.000,00 kn.
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Grafikon 4. Udio ispitanika prema mjese¢nim primanjima
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Testiranje razlike kod promatranih pitanja s obzirom na promatrane

pokazatelje

Na sljede¢im ¢e stranicama biti prikazano testiranje s obzirom na promatrane pokazatelje.

Testiranje ¢e biti provedeno Hi kvadrat testom, a odgovori ispitanika bit ¢e prikazani u obliku
apsolutnih frekvencija i u postotcima.

Tablica 4. Usporedba s obzirom na spol ispitanika

Spol
Zenski Muski Ukupno
Nl % |N| % N %
Oznacite gdje stanujete Grad 61| 76,3% (32| 76,2%| 93| 76,2%
Prigradsko 701 88%| 4| 9,5%]| 11| 9,0%
naselje
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Selo 12| 15,0%| 6| 14,3%| 18| 14,8%

Ukupno 80100,0%|42{100,0% | 122]100,0%
Jeste li zaposleni Da 56| 70,0% (38| 90,5%| 94| 77,0%

Ne 241 30,0%| 4| 9,5%/| 28| 23,0%

Ukupno 80100,0% |42{100,0% | 122|100,0%
Koliko ¢esto odlazite u kazaliSte Jednom 8] 10,0%| 8| 19,0%| 16| 13,1%

mjesecno

Sest puta 10| 12,5%| 5| 11,9%| 15| 12,3%

godisnje ili

vise

Tri puta 10| 12,5%| 3| 7,1%| 13| 10,7%

godisnje ili

vise

Manje od tri 15] 18,8% | 4| 9,5%| 19| 15,6%

puta godisnje

Jednom 11 13,8% | 3| 7,1%| 14| 11,5%

godisnje

Manje od 26| 32,5% (19| 452%| 45| 36,9%

jednom

godisnje

Ukupno 80100,0%|42{100,0% | 122]100,0%
Koliki ste iznos novca spremni izdvojiti za Do 30,00 kn 5/ 63%| 3| T7,1%| 8| 6,6%
ulaznicu za kazali$nu predstavu Do 50,00 kn 22| 27,5%| 9| 21,4%| 31| 25,4%

Do 70,00 kn  |21| 26,3%| 7| 16,7%| 28| 23,0%

Do 100,00 kn (24| 30,0%|12| 28,6%| 36| 29,5%

Vise od 100,00| 8| 10,0% 11| 26,2%| 19| 15,6%

kn

Ukupno 80100,0% |42{100,0% | 122|100,0%
Sto utjece na Vas odabir kazalisne predstave: Da 77| 96,3% 34| 81,0%111| 91,0%
Tematika Ne 3 3,8%| 8| 19,0%| 11 9,0%

Ukupno 80100,0% |42{100,0% | 122]100,0%
Sto utjede na Vas odabir kazali$ne predstave: | Da 39| 48,8% (17| 40,5%| 56| 45,9%
Djelo Ne 411 51,2% (25| 59,5% | 66| 54,1%
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Ukupno 80100,0% |42{100,0% | 122]100,0%
Sto utjece na Vas odabir kazaliSne predstave: Da 45| 56,3% 25| 59,5%| 70| 57,4%
Zanr Ne 35| 43,8% 17| 40,5%| 52| 42,6%
Ukupno 80{100,0% |42 [100,0% | 122 | 100,0%
Sto utjete na Vas odabir kazaliine predstave: | Da 36| 45,0% (25| 59,5%]| 61| 50,0%
Glumci Ne 441 55,0% (17| 40,5% | 61| 50,0%
Ukupno 80100,0% |42{100,0% | 122]100,0%
Sto utjece na Vas odabir kazaliSne predstave: Da 8| 10,0% (12| 28,6%| 20| 16,4%
Produkcija Ne 72| 90,0% (30| 71,4%|102| 83,6%
Ukupno 80{100,0% |42 {100,0% | 122 | 100,0%
Sto utjece na Vas odabir kazalisne predstave: Da 10| 12,5% | 5| 11,9%| 15| 12,3%
Kazalisna kritika Ne 70| 87,5% (37| 88,1%|107| 87,7%
Ukupno 80{100,0% |42 {100,0% | 122 | 100,0%
Jeste 1i ikada pogledali predstavu u kazalistu Da 52| 65,0%|23| 54,8%| 75| 61,5%
udaljenom vise od 60 km od VaSeg domicila Ne 28| 35,0% (19| 452%| 47| 38,5%
Ukupno 80100,0% |42{100,0% | 122]100,0%
U kojem gradu: Osijek da 19| 23,8% (13| 31,0%| 32| 26,2%
ne 61| 76,3% (29| 69,0%| 90| 73,8%
Ukupno 80{100,0% |42 {100,0% | 122 | 100,0%
U kojem gradu: Zagreb da 42| 52,5% (18| 42,9%| 60| 49,2%
ne 38| 47,5% (24| 57,1%| 62| 50,8%
Ukupno 80100,0%|42{100,0% | 122]100,0%
U kojem gradu: Rijeka da 5/ 63%| 3| T7,1%| 8| 6,60
ne 75| 93,8% (39| 92,9%|114| 93,4%
Ukupno 80{100,0% |42 {100,0% | 122 | 100,0%
U kojem gradu: Split da Il 1,3%]| 2| 48%]| 3| 2,5%
ne 79| 98,8% (40| 95,2%|119| 97,5%
Ukupno 80100,0% |42{100,0% | 122|100,0%
U kojem gradu: Dubrovnik da 41 5,0%| 2| 4,8%| 6| 4,9%
ne 76| 95,0% (40| 95,2%|116| 95,1%
Ukupno 80100,0% |42{100,0% | 122|100,0%
U kojem gradu: Drugi grad/ovi u Hrvatskoj da 14 17,5%|10| 23,8%| 24| 19,7%
ne 66| 82,5% 32| 76,2%| 98| 80,3%
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Ukupno 80100,0% |42{100,0% | 122]100,0%
U kojem gradu: Drugi grad/ovi u Europi da 9| 11,3%| 7| 16,7%| 16| 13,1%

ne 71| 88,8% 35| 83,3%|106| 86,9%

Ukupno 80{100,0% |42 [100,0% | 122 | 100,0%
U kojem gradu: Nisam gledao/la predstavuu | da 26| 32,5% (18| 42,9%| 44| 36,1%
gradu udaljenom vise od 60 km od mojega ne 54| 67,5% (24| 57,1%| 78| 63,9%
domicila Ukupno 80100,0% |42{100,0% | 122]100,0%
Jeste li tada no¢ili u toj destinaciji da 30| 52,6% (14| 53,8% | 44| 53,0%

ne 27| 47,4% 12| 46,2%| 39| 47,0%

Ukupno 571100,0%|26{100,0% | 83|100,0%
Jeste li osim pogledane predstave posjetili i da 45| 78,9% 18| 69,2% | 63| 75,9%
neke druge kulturne atrakcije u destinaciji ne 12| 21,1%| 8| 30,8%| 20| 24,1%

Ukupno 571100,0%|26{100,0% | 83|100,0%
Sto Vas je vise privuklo KazaliSna 30| 54,5%|16| 61,5%| 46| 56,8%

predstava

Destinacijai 25| 45,5%|10| 38,5%| 35| 43.2%

dodatni

sadrzaji u

destinaciji

Ukupno 551100,0%|26{100,0% | 81|100,0%
Popularnost kazalista Uopce se ne 6| 75%| 2| 4.8%| 8| 6,6%

slazem s

tvrdnjom

2 51 6,3%] 5] 11,9%| 10| 8,2%

3 221 27,5% (12| 28,6% | 34| 27,9%

4 231 28, 7% (15| 35,7%| 38| 31,1%

U potpunosti {24 | 30,0%| 8| 19,0%| 32| 26,2%

se slazem s

tvrdnjom

Ukupno 80{100,0% |42 [100,0% | 122 | 100,0%
Svecanost premijerne izvedbe predstave Uopce se ne 71 8,8%]| 9| 21,4%| 16| 13,1%

slazem s

tvrdnjom
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2 8| 10,0%| 6| 14,3%| 14| 11,5%

3 30 37,5% (13| 31,0%| 43| 35,2%

4 19| 23,8% (10| 23,8%| 29| 23,8%

U potpunosti | 16| 20,0% | 4 9,5%| 20| 16,4%

se slazem s

tvrdnjom

Ukupno 80100,0% |42{100,0% | 122|100,0%
Popularnost predstave Uopce se ne 1 1,3%| 1 24%| 2 1,6%

slazem s

tvrdnjom

2 20 2,5%| 2| 48%| 4| 3.3%

3 12| 15,0%| 9| 21,4%| 21| 17,2%

4 231 28, 7%| 9| 21,4%| 32| 26,2%

U potpunosti {42 | 52,5% (21| 50,0%| 63| 51,6%

se slazem s

tvrdnjom

Ukupno 80100,0% |42{100,0% | 122]100,0%
Kvaliteta predstave i glumci koji u predstavi Uopce se ne 0 0,0%]| 1| 24%| 1| 0,8%
igraju slazem s

tvrdnjom

3 8| 10,0%| 3| 7,1%| 11| 9,0%

4 20| 25,0% 11| 26,2%| 31| 25,4%

U potpunosti 52| 65,0% (27| 64,3%| 79| 64,8%

se slazem s

tvrdnjom

Ukupno 80100,0% |42{100,0% | 122]100,0%
Destinacija Uopce se ne 6| 75%| 3 7,1%| 9 7,4%

slazem s

tvrdnjom

2 10| 12,5%| 7| 16,7%| 17| 13,9%

3 27| 33,8% 13| 31,0%| 40| 32,8%

4 14| 17,5%| 9| 21,4%| 23| 18,9%
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U potpunosti |23 | 28,7%|10| 23,8% | 33| 27,0%

se slazem s

tvrdnjom

Ukupno 80100,0% |42{100,0% | 122]100,0%
Udaljenost destinacije od domicila Uopce se ne 71 88%| 3| 7,1%| 10| 82%

slazem s

tvrdnjom

2 8| 10,0%| 3| 7,1%| 11| 9,0%

3 32| 40,0% |18| 42,9%| 50| 41,0%

4 15| 18,8% (13| 31,0%| 28| 23,0%

U potpunosti | 18| 22,5%| 5| 11,9%| 23| 18,9%

se slazem s

tvrdnjom

Ukupno 80100,0% |42{100,0% | 122]100,0%
Prometna povezanost s destinacijom Uopce se ne 5| 6,3%| 6| 143%| 11| 9,0%

slazem s

tvrdnjom

2 71 88%| 5| 11,9%]| 12| 9,8%

3 21| 26,3% 10| 23,8% | 31| 25,4%

4 19| 23,8% (12| 28,6%| 31| 25,4%

U potpunosti |28 35,0%| 9| 21,4%| 37| 30,3%

se slazem s

tvrdnjom

Ukupno 80100,0% |42{100,0% | 122]100,0%
Gastronomija u destinaciji Uopce se ne 13| 16,3%| 8| 19,0%| 21| 17,2%

slazem s

tvrdnjom

2 14| 17,5% (10| 23,8%| 24| 19,7%

3 20| 25,0% | 8| 19,0%| 28| 23,0%

4 12| 15,0%| 7| 16,7%| 19| 15,6%

U potpunosti |21 | 26,3%| 9| 21,4%| 30| 24,6%

se slazem s

tvrdnjom
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Ukupno 80(100,0% |42 |100,0% | 122 | 100,0%
Shopping u destinaciji Uopce se ne 22| 27,5% (10| 23,8%| 32| 26,2%

slazem s

tvrdnjom

2 13| 16,3% (12| 28,6%| 25| 20,5%

3 19| 23,8% (10| 23.8%| 29| 23,8%

4 9 11,3%]| 4| 9,5%]| 13| 10,7%

U potpunosti | 17| 21,3%| 6| 14,3% | 23| 18,9%

se slazem s

tvrdnjom

Ukupno 80(100,0% |42 |100,0% | 122 |100,0%
Kvaliteta i cijena smjestajnih kapaciteta u Uopce se ne 71 88%| 2| 48%| 9| 74%
destinaciji slazem s

tvrdnjom

2 8| 10,0%| 5| 11,9%| 13| 10,7%

3 23| 28,7% 15| 35,7%| 38| 31,1%

4 17| 21,3% (12| 28,6%| 29| 23,8%

U potpunosti (25| 31,3%| 8| 19,0% | 33| 27,0%

se slazem s

tvrdnjom

Ukupno 80(100,0% |42 |100,0% | 122 |100,0%
Obitelj ili prijatelji Uopce se ne 5| 63%]| 4| 95%| 9| 74%

slazem s

tvrdnjom

2 41 50%| 2| 48%| 6| 49%

3 13| 16,3% (13| 31,0%| 26| 21,3%

4 241 30,0% (11| 26,2%| 35| 28,7%

U potpunosti |34 | 42,5% (12| 28,6% | 46| 37,7%

se slazem s

tvrdnjom

Ukupno 80100,0% |42{100,0% | 122|100,0%
Jeste li odlazili na kazaliSne predstave za Da 351 43,8% (20| 47,6% | 55| 45,1%
vrijeme pandemije korona virusa Ne 45| 56,3% (22| 52,4%| 67| 54,9%
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Ukupno 80(100,0% |42 |100,0% | 122 | 100,0%
Je li to bilo jednako ucestalo kao 1 prije Da 26| 32,5% (18| 42,9%| 44| 36,1%
pandemije korona virusa Ne 541 67,5% (24| 57,1%| 78| 63,9%
Ukupno 80(100,0% |42 |100,0% | 122 |100,0%
Ako niste odlazili na kazalisne predstave ili ako | Da 28| 35,0% (13| 31,0%| 41| 33,6%
ste rjede nego prije odlazili na kazaliSne Ne 52| 65,0%(29| 69,0%| 81| 66,4%
predstave za vrijeme pandemije korona virusa | Ukupno 801(100,0% |42]100,0% | 122 | 100,0%
oznacite §to je utjecalo na to: Zatvaranje
kazalista
Ako niste odlazili na kazali$ne predstave ili ako | Da 26| 32,5% 14| 33,3%| 40| 32,8%
ste rjede nego prije odlazili na kazaliSne Ne 54| 67,5%|28| 66,7%| 82| 67,2%
predstave za vrijeme pandemije korona virusa | Ukupno 801100,0% |42]100,0% | 122 |100,0%
oznacite §to je utjecalo na to: Smanjen broj
igranja predstava u kazaliStima
Ako niste odlazili na kazali$ne predstave ili ako | Da 18] 22,5%| 6| 14,3%| 24| 19,7%
ste rjede nego prije odlazili na kazaliSne Ne 62| 77,5% (36| 85,7%| 98| 80,3%
predstave za vrijeme pandemije korona virusa | Ukupno 801100,0% |42 |100,0% | 122 | 100,0%
oznacite §to je utjecalo na to: Strah od zaraze
korona virusom
Ako niste odlazili na kazali$ne predstave ili ako | Da 381 47,5% (11| 26,2%| 49| 40,2%
ste rjede nego prije odlazili na kazaliSne Ne 42| 52,5% (31| 73,.8% | 73| 59,8%
predstave za vrijeme pandemije korona virusa | Ukupno 801100,0% |42]100,0% | 122 | 100,0%
oznacite §to je utjecalo na to: Uvodenje
epidemioloskih mjera (obveza cijepljenja,
antigenskog testiranja, noSenje maski za lice...)
Ako niste odlazili na kazali$ne predstave ili ako | Da 11| 13,8%]| 1 2,4% | 12 9,8%
ste rjede nego prije odlazili na kazaliSne Ne 69| 86,3% (41| 97,6%|110| 90,2%
predstave za vrijeme pandemije korona virusa | Ukupno 801100,0% [42|100,0% | 122]100,0%
oznacite §to je utjecalo na to: Smanjeni
mjesecni prihodi
Ako niste odlazili na kazaliSne predstave ili ako | Da 281 35,0% (19| 452%| 47| 38,5%
ste rjede nego prije odlazili na kazaliSne Ne 52| 65,0% 23| 54,8%| 75| 61,5%
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predstave za vrijeme pandemije korona virusa | Ukupno 801100,0% |42 |100,0% | 122 | 100,0%
oznacite §to je utjecalo na to: Odlazio/la sam na
kazalisne predstave jednako ucestalo kao i prije
pandemije korona virusa
Utjece li popunjenost gledalista na VaSu odluku | Da 19| 23.8% | 7| 16,7%| 26| 21,3%
odlaska na predstavu Ne 61| 76,3% (35| 83,3%| 96| 78,7%
Ukupno 80100,0% |42{100,0% | 122|100,0%
Biste li radije gledali predstavu u punom U punom 44| 55,0% (32| 76,2%| 76| 62,3%
gledalistu ili u gledalistu s manje publike gledalistu
U gledalistus 36| 45,0% (10| 23,8%| 46| 37,7%
manje publike
Ukupno 80100,0% |42{100,0% | 122]100,0%
Mislite li da je na Vasu preferenciju utjecala Da 22| 27,5%| 4| 9,5%| 26| 21,3%
pandemija korona virusa Ne 58| 72,5%|38| 90,5%| 96| 78,7%
Ukupno 80100,0% |42{100,0% | 122]100,0%
Jeste li za vrijeme pandemije korona virusa Da 12 150% (11| 26,2%| 23| 18,9%
pogledali kazalisnu predstavu u destinaciji Ne 68| 85,0% (31| 73,8%| 99| 81,1%
udaljenoj vise od 60 km od Vaseg domicila Ukupno 801100,0% |42 |100,0% | 122 |100,0%
U kojem gradu: Osijek Da 5/ 63%| 3| T7,1%| 8| 6,60
Ne 75| 93,8% (39| 92,9%|114| 93,4%
Ukupno 80100,0% |42{100,0% | 122]100,0%
U kojem gradu: Zagreb Da 6| 7,5%]| 8| 19,0%| 14| 11,5%
Ne 74| 92,5% |34 | 81,0%|108| 88,5%
Ukupno 80100,0% |42{100,0% | 122]100,0%
U kojem gradu: Rijeka Da 0f 0,0%| 1| 24%| 1| 0,8%
Ne 801100,0% 41| 97,6%|121| 99,2%
Ukupno 80100,0%|42{100,0% | 122]100,0%
U kojem gradu: Split Da 20 25%| 1| 24%| 3| 2,5%
Ne 78| 97,5% (41| 97,6%|119| 97,5%
Ukupno 80100,0% |42{100,0% | 122]100,0%
U kojem gradu: Dubrovnik Da 0] 0,0%]| 1 2,4% 1 0,8%
Ne 801100,0% 41| 97,6%|121| 99,2%
Ukupno 80100,0% |42{100,0% | 122]100,0%
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U kojem gradu: Drugi grad/ovi u Hrvatskoj Da 31 3,8%| 6| 143%| 9| 7.4%
Ne 77| 96,3% (36| 85,7%|113| 92,6%
Ukupno 80{100,0% |42 [100,0% | 122 | 100,0%
U kojem gradu: Drugi grad/ovi u Europi Da Il 1,3%]| 2| 48%| 3| 2,5%
Ne 79| 98,8% (40| 95,2%|119| 97,5%
Ukupno 80{100,0% |42 [100,0% | 122 | 100,0%
Jeste li tada no¢ili u toj destinaciji Da 10| 62,5%| 7| 58,3% | 17| 60,7%
Ne 6| 37,5%| 5| 41,7%| 11| 39,3%
Ukupno 16(100,0% |12100,0% | 28|100,0%
Jeste li osim pogledane predstave obisli i neke |Da 91 56,3%| 9| 75,0%| 18| 64,3%
druge kulturne atrakcije u destinaciji Ne 71 43,8%| 3| 25,0%| 10| 35,7%
Ukupno 16(100,0% | 12|100,0% | 28|100,0%
Sto Vas je vise privuklo Kazalisna 91 69,2% (11| 78,6% | 20| 74,1%
predstava
Destinacija i 41 30,8% | 3| 21,4%| 7| 25,9%
dodatni
sadrzaji u
destinaciji
Ukupno 13{100,0% |14 100,0% | 27|100,0%

Rezultati testiranja s obzirom na spol ispitanika iz Tablice 6. prikazuju da udio zaposlenih
muskaraca iznosi ¢ak 90,5%, dok je zaposlenih zena tek 70%. Na 96,3% zena prilikom izbora
predstave utjeCe tematika, dok ista utjeCe na 81% muskaraca. Muskarci u vecoj mjeri od Zena
biraju predstave ovisno o produkciji (28,6% muskaraca naprama 10% Zena). Na rjede odlaZenje
na predstave u vrijeme pandemije izazvane virusom COVID-19 na Zene je u znaajnijoj mjeri u
odnosu na muskarce utjecalo uvodenje epidemioloskih mjera (47,5% Zena i 26,2% musSkaraca).
Muskarci, njih 24%, rjede su odlazili na predstave zbog smanjenih mjese¢nih prihoda, dok je to
bio razlog kod 13,8% Zzena. Osobe muskog spola vise preferiraju gledati predstavu u punom
gledalistu (76,2%) nego osobe Zenskog spola (55%). Zene u ve¢oj mjeri smatraju da je na njihovu
preferenciju utjecala pandemija uzrokovana virusom COVID-19 nego §to je to slucaj kod
muskaraca (27,5% Zena naprama 9,6% muskaraca). Usto, muSkarci su za vrijeme trajanja
pandemije u vecoj mjeri gledali predstave u ,,drugim* gradovima u Hrvatskoj nego li je to bio

slu¢aj kod Zena (14,3% muskaraca i 3,8% Zena).
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Tablica 5. Testiranje s obzirom na spol ispitanika (Hi kvadrat test)

Spol
Oznacite gdje stanujete Chi-square ,028
df 2
Sig. ,986
Jeste li zaposleni Chi-square 6,530
df 1
Sig. ,011°
Koliko ¢esto odlazite u kazaliste Chi-square 6,233
df 5
Sig. ,284
Koliki ste iznos novca spremni izdvojiti za Chi-square 6,190
ulaznicu za kazaliSnu predstavu df 4
Sig. ,185
Sto utje¢e na Vas odabir kazali$ne predstave: |Chi-square 7,857
Tematika df 1
Sig. ,005
Sto utjece na Vas odabir kazalisne predstave: |Chi-square ,759
Djelo df 1
Sig. ,384
Sto utjece na Vas odabir kazalisne predstave: |Chi-square ,121
Zanr df 1
Sig. , 728
Sto utje¢e na Vas odabir kazalidne predstave: |Chi-square 2,324
Glumci df 1
Sig. ,127
Sto utje¢e na Vas odabir kazalisne predstave: |Chi-square 6,930
Produkcija df 1
Sig. ,008"
Sto utje¢e na Vas odabir kazaliine predstave: |Chi-square ,009
Kazalisna kritika df 1
Sig. ,924
Jeste li ikada pogledali predstavu u kazalistu | Chi-square 1,219
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udaljenom vise od 60 km od VaSeg domicila |df 1
Sig. ,270
U kojem gradu: Osijek Chi-square , 738
df 1
Sig. ,390
U kojem gradu: Zagreb Chi-square 1,025
df 1
Sig. 311
U kojem gradu: Rijeka Chi-square ,036
df 1
Sig. ,850
U kojem gradu: Split Chi-square 1,416
df 1
Sig. ,234
U kojem gradu: Dubrovnik Chi-square ,003
df 1
Sig. ,954
U kojem gradu: Drugi grad/ovi u Hrvatskoj | Chi-square ,694
df 1
Sig. ,405
U kojem gradu: Drugi grad/ovi u Europi Chi-square ,709
df 1
Sig. ,400
U kojem gradu: Nisam gledao/la predstavu u | Chi-square 1,281
gradu udaljenom vise od 60 km od mojega df 1
domicila Sig. ,258
Jeste li tada no¢ili u toj destinaciji Chi-square ,011
df 1
Sig. 918
Jeste li osim pogledane predstave posjetilii | Chi-square ,922
neke druge kulturne atrakcije u destinaciji df 1
Sig. ,337
Sto Vas je vise privuklo Chi-square ,352
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df 1
Sig. ,553
Popularnost kazalista Chi-square 3,089
df 4
Sig. ,543
Svecanost premijerne izvedbe predstave Chi-square 5,995
df 4
Sig. ,199
Popularnost predstave Chi-square 1,902
df 4
Sig. ,754
Kwvaliteta predstave i glumci koji u predstavi | Chi-square 2,172
igraju df 3
Sig. ,538
Destinacija Chi-square ,888
df 4
Sig. ,926
Udaljenost destinacije od domicila Chi-square 3,818
df 4
Sig. 431
Prometna povezanost s destinacijom Chi-square 4,240
df 4
Sig. ,374
Gastronomija u destinaciji Chi-square 1,417
df 4
Sig. ,841
Shopping u destinaciji Chi-square 2,969
df 4
Sig. ,563
Kvaliteta i cijena smjestajnih kapaciteta u Chi-square 3,254
destinaciji df 4
Sig. 516
Obitelj ili prijatelji Chi-square 4,753
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df 4
Sig. 314
Jeste li odlazili na kazali$ne predstave za Chi-square ,167
vrijeme pandemije korona virusa df 1
Sig. ,683
Je li to bilo jednako ucestalo kao i prije Chi-square 1,281
pandemije korona virusa df 1
Sig. ,258
Ako niste odlazili na kazaliSne predstave ili | Chi-square ,202
ako ste rjede nego prije odlazili na kazalisSne |df 1
predstave za vrijeme pandemije korona virusa | Sig. ,653
oznacite Sto je utjecalo na to: Zatvaranje
kazalista
Ako niste odlazili na kazalisne predstave ili | Chi-square ,009
ako ste rjede nego prije odlazili na kazalisne | df 1
predstave za vrijeme pandemije korona virusa | Sig. ,926
oznacite Sto je utjecalo na to: Smanjen broj
igranja predstava u kazalistima
Ako niste odlazili na kazalisne predstave ili | Chi-square 1,176
ako ste rjede nego prije odlazili na kazalisne |df 1
predstave za vrijeme pandemije korona virusa | Sig. 278
oznacite §to je utjecalo na to: Strah od zaraze
korona virusom
Ako niste odlazili na kazalisne predstave ili | Chi-square 5,204
ako ste rjede nego prije odlazili na kazalisne | df 1
predstave za vrijeme pandemije korona virusa | Sig. ,023"
oznacite Sto je utjecalo na to: Uvodenje
epidemioloskih mjera (obveza cijepljenja,
antigenskog testiranja, noSenje maski za
lice...)
Ako niste odlazili na kazali$ne predstave ili | Chi-square 4,014
ako ste rjede nego prije odlazili na kazaliSne | df 1
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predstave za vrijeme pandemije korona virusa | Sig. ,045%
oznacite §to je utjecalo na to: Smanjeni
mjesecni prihodi
Ako niste odlazili na kazalisne predstave ili | Chi-square 1,219
ako ste rjede nego prije odlazili na kazalisne |df 1
predstave za vrijeme pandemije korona virusa | Sig. ,270
oznacite Sto je utjecalo na to: Odlazio/la sam
na kazaliSne predstave jednako ucestalo kao i
prije pandemije korona virusa
Utjece li popunjenost gledalista na Vasu Chi-square ,824
odluku odlaska na predstavu df 1
Sig. ,364
Biste li radije gledali predstavu u punom Chi-square 5,265
gledalistu ili u gledaliStu s manje publike df 1
Sig. ,022"
Mislite li da je na Vasu preferenciju utjecala | Chi-square 5,307
pandemija korona virusa df 1
Sig. ,021°
Jeste li za vrijeme pandemije korona virusa | Chi-square 2,254
pogledali kazaliSnu predstavu u destinaciji df 1
udaljenoj viSe od 60 km od Vaseg domicila | Sig. ,133
U kojem gradu: Osijek Chi-square ,036
df 1
Sig. ,850
U kojem gradu: Zagreb Chi-square 3,615
df 1
Sig. ,057
U kojem gradu: Rijeka Chi-square 1,921
df 1
Sig. ,166
U kojem gradu: Split Chi-square ,002
df 1
Sig. ,968
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U kojem gradu: Dubrovnik Chi-square 1,921
df 1
Sig. ,166
U kojem gradu: Drugi grad/ovi u Hrvatskoj | Chi-square 4,474
df 1
Sig. ,034°
U kojem gradu: Drugi grad/ovi u Europi Chi-square 1,416
df 1
Sig. ,234
Jeste 1i tada noéili u toj destinaciji Chi-square ,050
df 1
Sig. ,823
Jeste 1i osim pogledane predstave obisli i Chi-square 1,050
neke druge kulturne atrakcije u destinaciji df 1
Sig. ,306
Sto Vas je vise privuklo Chi-square ,306
df 1
Sig. ,580

*_ The Chi-square statistic is significant at the ,05 level.

Tablica 7. prikazuje da najveéi udio ispitanika koji su gledali predstavu u kazaliStu
udaljenom vise od 60 km od svog domicila dolaze iz ,,ostalih Zupanija*“ s udjelom od 79,5%,
takvih je 58,8% iz Viroviticko-podravske Zupanije, a znatno ih najmanje dolazi iz grada Zagreba,
samo 26,7%. Da su predstavu gledali u gradu Zagrebu navodi 64,1% ispitanika iz ,,0stalih
zupanija®, 50% ispitanika iz Viroviticko-podravske zupanije 1 tek njih 6,7% s podrucja grada
Zagreba. Takoder, ispitanici iz grada Zagreba, njih ¢ak 66,7%, navode da nisu gledali predstavu
izvan mjesta svog domicila. Usto, ispitanici koji dolaze iz grada Zagreba drasti¢no su vise
pogodeni uvodenjem epidemioloskih mjera (73,3%) te je na smanjenje njihovog odlaska u
kazaliSte za vrijeme trajanja pandemije izazvane virusom COVID-19 u najznaajnijoj mjeri
utjecalo smanjenje mjesecnih prihoda (26,7%). Isto tako, oni u najvecoj mjeri smatraju da je na

njihovu preferenciju utjecala upravo pandemija izazvana korona virusom, ¢ak 40%.
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Tablica 6. Usporedba s obzirom na Zupaniju iz koje dolaze

Oznacite Zupaniju iz koje dolazite

Grad Viroviti¢ko-
Zagreb podravska Ostalo
N % N % N| %

Jeste li ikada pogledali predstavu u kazalistu Da 41 26,7%| 40| 58,8% (31| 79,5%
udaljenom vise od 60 km od VaSeg domicila Ne 11| 73,3%| 28 41,2%| 8| 20,5%
Ukupno | 15|100,0% | 68| 100,0%|39|100,0%
U kojem gradu: Zagreb da 1 6,7% | 34 50,0% (25| 64,1%
ne 14] 93,3%| 34| 50,0% 14| 35,9%
Ukupno | 15| 100,0% | 68| 100,0% |39 |100,0%
U kojem gradu: Nisam gledao/la predstavu u gradu | da 10| 66,7%| 26| 38,2%| 8| 20,5%
udaljenom vise od 60 km od mojega domicila ne 51 33,3%| 42| 61,8% (31| 79,5%
Ukupno | 15| 100,0% | 68| 100,0% |39 |100,0%
Ako niste odlazili na kazaliSne predstave ili ako ste Da 11| 73,3%| 24 35,3% (14| 35,9%
rjede nego prije odlazili na kazaliSne predstave za Ne 41 26,7%| 44| 64,7% (25| 64,1%
vrijeme pandemije korona virusa oznacite §to je Ukupno | 15| 100,0% | 68| 100,0% |39 |100,0%

utjecalo na to: Uvodenje epidemioloskih mjera
(obveza cijepljenja, antigenskog testiranja, nosenje

maski za lice...)

Ako niste odlazili na kazalisne predstave ili ako ste Da 41 26,7%| 4 59%| 4| 10,3%
rjede nego prije odlazili na kazali$ne predstave za Ne 11} 73,3%| 64| 94,1% (35| 89,7%
vrijeme pandemije korona virusa oznacite Sto je Ukupno | 15| 100,0% | 68| 100,0% |39 |100,0%
utjecalo na to: Smanjeni mjesecni prihodi

Mislite li da je na Vasu preferenciju utjecala Da 6| 40,0%]| 16 23,5%| 4| 10,3%
pandemija korona virusa Ne 9| 60,0%| 52| 76,5%|35| 89,7%

Ukupno | 15| 100,0% | 68| 100,0% |39 |100,0%
Ukupno| 0| 0,0%| 17| 100,0%/|10|100,0%

Pogleda 1i se razina signifikantnosti kod pitanja jeste [i ikada pogledali predstavu u
kazalistu udaljenom vise od 60 km od Vaseg domicila, u kojem gradu: Zagreb, u kojem gradu:
Nisam gledao/la predstavu u gradu udaljenom vise od 60 km od mojega domicila, ako niste

odlazili na kazalisne predstave ili ako ste rjede nego prije odlazili na kazalisne predstave za
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vrijeme pandemije korona virusa oznacite Sto je utjecalo na to: Uvodenje epidemioloskih mjera,
ako niste odlazili na kazalisne predstave ili ako ste rjede nego prije odlazili na kazalisne
predstave za vrijeme pandemije korona virusa oznacite Sto je utjecalo na to: Smanjeni mjesecni
prihodi, mislite li da je na Vasu preferenciju utjecala pandemija korona virusa moze se uociti
kako vrijednost Hi kvadrat testa iznosi p<0,05, Sto znaci da je uoCena statisticki znacajna razlika

s obzirom na promatrane zupanije (Tablica 8.).

Tablica 7. Testiranje s obzirom na Zupaniju ispitanika (Hi kvadrat

test)
Oznacite
Zupaniju iz koje
dolazite

Jeste li ikada pogledali predstavuu | Chi-square 13,218
kazalistu udaljenom vise od 60 km od | df 2
Vaseg domicila Sig. ,001
U kojem gradu: Zagreb Chi-square 14,340

df 2

Sig. ,001°
U kojem gradu: Nisam gledao/la Chi-square 10,322
predstavu u gradu udaljenom vise od | df 2
60 km od mojega domicila Sig. ,006°
Ako niste odlazili na kazalisne Chi-square 7,833
predstave ili ako ste rjede nego prije | df 2
odlazili na kazali$ne predstave za Sig. ,020"
vrijeme pandemije korona virusa
oznacite §to je utjecalo na to:
Uvodenje epidemioloskih mjera
Ako niste odlazili na kazaliSne Chi-square 5,997
predstave ili ako ste rjede nego prije | df 2
odlazili na kazaliSne predstave za Sig. ,050"
vrijeme pandemije korona virusa
oznacite Sto je utjecalo na to:
Smanjeni mjesecni prihodi
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Mislite li da je na Vasu preferenciju

utjecala pandemija korona virusa

Chi-square 6,166
df 2
Sig. ,046"

*. The Chi-square statistic is significant at the ,05 level.

Iz Tablice 9. saznaje se da su ispitanici koji imaju mjese¢na primanja do 4.000,00 kn u

najvecoj mjeri nezaposleni (63,6%). Ispitanici s najve¢im mjeseCnim primanjima u iznosu vise od

10.000,00 kn spremni su i najvise izdvojiti za kazaliSnu ulaznicu (37,5% izdvojilo bi vise od

100,00 kn za ulaznicu). Isti¢e se podatak kako je 100% ispitanika ¢ija su mjese¢na primanja u

iznosu do 10.000,00 kn gledali predstavu van svoga domicila. Naime, u Zagrebu su u najvecoj

mjeri predstavu gledali oni ispitanici s mjese¢nim primanjima do 10.000,00 kn (71,4%) te oni bez

mjese¢nih primanja (70%). Nisu gledali predstavu van domicila u najve¢oj mjeri oni ispitanici s

mjesecnim primanjima do 4.000,00 kn (63,6%).

Tablica 8. Usporedba s obzirom na mjese¢na primanja

Kolika su Vasa mjesecna primanja
Do Vise od Bez
Do Do Do 10.000,00 | 10.000,00 | mjesecnih
4.000,00 kn | 6.000,00 kn | 8.000,00 kn kn kn primanja
N % |N % |N % |N % |N % | N %
Jeste li Da 4] 36,4%|31| 96,9%|28|100,0%| 7|100,0% |24|100,0%| 0| 0,0%
zaposleni Ne 7] 63,6%| 1| 3,1%| 0| 0,0%| 0| 0,0%| 0| 0,0%]|20]| 100,0%
Ukupno |11]100,0%|32|100,0% |28|100,0% | 7| 100,0% | 24 | 100,0% | 20 | 100,0%
Ukupno |11]100,0%|32|100,0% |28|100,0% | 7| 100,0% | 24 | 100,0% | 20 | 100,0%
Koliki ste Do 1| 91%| 3| 94%| 0| 0,0%]| 0| 0,0%]| 2| 83%| 2| 10,0%
1Znos novcea 30,00
spremni kn
izdvojiti za Do 6| 54,5% (12| 37,5%| 4| 143%| 1| 143%| 4| 16,7%| 4| 20,0%
ulaznicu za 50,00
kazalisnu kn
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predstavu Do Il 91%]| 9| 28,1%| 9| 32,1%| 2| 28,6%| 1| 42%]| 6| 30,0%
70,00
kn
Do 3| 27,3%| 6| 18,8%|11| 39,3%| 2| 28,6%| 8| 33,3%| 6| 30,0%
100,00
kn
Viseod | 0| 0,0%]| 2| 6,3%| 4| 143%| 2| 28,6%| 9| 37.5%| 2| 10,0%
100,00
kn
Ukupno | 11]100,0%|32|100,0% | 28 | 100,0% | 7| 100,0% | 24 | 100,0% | 20 | 100,0%
Jeste li ikada |Da 4| 36,4%(22| 68,8%|17| 60,7%]| 7|100,0%| 10| 41,7%| 15| 75,0%
pogledali Ne 7| 63,6% |10 31,3%| 11| 39,3%| 0| 0,0%|14| 58,3%| 5| 25,0%
predstavu u Ukupno | 11]100,0%|32|100,0% | 28| 100,0% | 7| 100,0% | 24 | 100,0% | 20 | 100,0%
kazalistu
udaljenom
viSe od 60 km
od Vaseg
domicila
U kojem da 3| 27,3% |15 46,9%|16| 57,1%| 5| 71,4%| 7| 29,2%|14| 70,0%
gradu: Zagreb |ne 8| 72,7% 17| 53,1%| 12| 42,9%| 2| 28,6%|17| 70,8%| 6| 30,0%
Ukupno | 11]100,0%|32|100,0% | 28| 100,0% | 7| 100,0% | 24 | 100,0% | 20 | 100,0%
U kojem da 7| 63,6%| 9| 28,1%]| 9| 32,1%| 0] 0,0%|14| 58,3%| 5| 25,0%
gradu: Nisam |ne 4| 36,4%1(23| 71,9% 19| 67,9%]| 7|100,0%| 10| 41,7%| 15| 75,0%
gledao/la Ukupno | 11|100,0%|32|100,0% | 28 | 100,0% | 7| 100,0% | 24 | 100,0% | 20 | 100,0%
predstavu u
gradu
udaljenom
vise od 60 km
od mojega
domicila

Pogleda 1i se razina signifikantnosti kod pitanja jeste li zaposleni, koliki ste iznos novca

spremni izdvojiti za ulaznicu za kazaliSnu predstavu, jeste li ikada pogledali predstavu u

kazalistu udaljenom vise od 60 km od Vaseg domicila, u kojem gradu: Zagreb, u kojem gradu:
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Nisam gledao/la predstavu u gradu udaljenom vise od 60 km od mojega domicila moze se uociti
kako vrijednost Hi kvadrat testa iznosi p<0,05, $to znaci da je uoCena statisticki znacajna razlika

s obzirom na mjesecna primanja (Tablica 10.).

Tablica 9. Testiranje s obzirom na mjese¢na primanja (Hi kvadrat

test)

Kolika su Vasa
mjesecna
primanja

Jeste li zaposleni Chi-square 102,127

df 5

Sig. ,000°
Koliki ste iznos novca spremni Chi-square 32,383
izdvojiti za ulaznicu za kazaliSnu | df 20
predstavu Sig. ,039"
Jeste li ikada pogledali predstavu u | Chi-square 13,559
kazalistu udaljenom vise od 60 km | df 5
od Vaseg domicila Sig. ,0197
U kojem gradu: Zagreb Chi-square 11,592

df 5

Sig. ,041°
U kojem gradu: Nisam gledao/la | Chi-square 14,860
predstavu u gradu udaljenom vise | df 5
od 60 km od mojega domicila Sig. 0117

*. The Chi-square statistic is significant at the ,05 level.

Naime, u Tablici 11. istaknuto je da najveéi udio zaposlenih ispitanika Ccine
doktorice/doktori znanosti s udjelom od 100% te ispitanici sa zavrSenom visokom stru¢nom
spremom s udjelom od 90,4%. U ,,drugim* gradovima u Europi predstavu su u najvecoj mjeri
gledali doktorice/doktori znanosti (100%), ispitanici sa zavr§enom visokom strunom spremom
(15,4%) te ispitanici sa zavrSenom srednjom stru¢nom spremom (13,5%). Oni s viSom stru¢nom
spremom najvise su odgovorili da nisu gledali predstavu u kazalistu udaljenom viSe od 60 km od

domicila s udjelom od 56,3%. Doktorice/doktori znanosti odlazili su jednako ucestalo na
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kazali$ne predstave u vrijeme pandemije korona virusa kao 1 prije pandemije (100%), oni s viSom

struénom spremom odlazili su jednako ucestalo u mjeri od 50%, dok je njih 42,3% s visokom

stru¢nom spremom odlazilo jednako ucestalo. Za vrijeme pandemije izazvane virusom COVID-

19 doktorice/doktori znanosti gledali su predstavu u Zagrebu (100%), slijede ih oni sa srednjom

struénom spremom (13,5%), a slicna je situacija i kod ,,drugih* gradova u Hrvatskoj s omjerom

100% kod doktorica/doktora znanosti naprama 10,8% onih sa zavrSenom srednjom stru¢nom

spremom.
Tablica 10. Usporedba s obzirom na stupanj obrazovanja
Najvisi zavrSeni stupanj obrazovanja
Doktorica/doktor
Srednja Visa stru¢na Visoka znanosti
stru¢na sprema ili stru¢na (poslijediplomski
sprema prvostupnik sprema doktorski studij)
N % N % N % N %
Jeste li zaposleni Da 24| 64,9% | 22 68,8% (47| 90,4% 1 100,0%
Ne 13| 35,1%| 10| 31,3%| 5 9,6% 0 0,0%
Ukupno | 37| 100,0% | 32| 100,0% | 52| 100,0% 1 100,0%
U kojem gradu: Drugi da 50 13,5% | 2 6,3%| 8| 154% 1 100,0%
grad/ovi u Europi ne 32| 86,5%]| 30| 93,8%|44| 84,6% 0 0,0%
Ukupno | 37| 100,0% | 32| 100,0% | 52| 100,0% 1 100,0%
U kojem gradu: Nisam da 91 243%| 18| 56,3%| 17| 32,7% 0 0,0%
gledao/la predstavu u gradu | ne 28| 75,7%| 14| 43,8% 35| 67,3% 1 100,0%
udaljenom viSe od 60 km od | Ukupno | 37| 100,0% | 32| 100,0%| 52| 100,0% 1 100,0%
mojega domicila
Ako niste odlazili na Da 8| 21,6%| 16| 50,0%|22| 42,3% 1 100,0%
kazaliSne predstave ili ako ste | Ne 29| 78,4%| 16 50,0% (30| 57,7% 0 0,0%
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rjede nego prije odlazili na Ukupno | 37| 100,0% | 32| 100,0% | 52| 100,0% 1 100,0%

kazaliSne predstave za

vrijeme pandemije korona

virusa oznacite §to je utjecalo

na to: Odlazio/la sam na

kazalisne predstave jednako

ucestalo kao i prije pandemije

korona virusa

U kojem gradu: Zagreb Da 50 13,5%]| 3 9,4%| 5 9,6% 1 100,0%
Ne 32| 86,5%| 29| 90,6%|47| 90,4% 0 0,0%
Ukupno | 37| 100,0% | 32| 100,0% | 52| 100,0% 1 100,0%

U kojem gradu: Drugi Da 4] 10,8%| 3 9,4%| 1 1,9% 1 100,0%

grad/ovi u Hrvatskoj Ne 331 89,2%| 29| 90,6%|51| 98,1% 0 0,0%
Ukupno | 37| 100,0% | 32| 100,0% | 52| 100,0% 1 100,0%

Pogleda i se razina signifikantnosti kod pitanja jeste li zaposleni, u kojem gradu: Zagreb, u

kojem gradu: Drugi grad/ovi u Europi, u kojem gradu: Nisam gledao/la predstavu u gradu

udaljenom vise od 60 km od mojega domicila, ako niste odlazili na kazalisne predstave ili ako ste

rjede nego prije odlazili na kazalisne predstave za vrijeme pandemije korona virusa oznacite Sto

je utjecalo na to: Odlazio/la sam na kazalisne predstave jednako ucestalo kao i prije pandemije

korona virusa, u kojem gradu: Zagreb, u kojem gradu: Drugi grad/ovi u Hrvatskoj moze se

uociti kako vrijednost Hi kvadrat testa iznosi p<0,05, §to znaci da je uocena statisticki znacajna

razlika s obzirom na stupanj obrazovanja (Tablica 12).

Tablica 11. Testiranje s obzirom na stupanj obrazovanja (Hi kvadrat test)

Najvisi zavrSeni

stupanj
obrazovanja
Jeste li zaposleni Chi-square 9,880
df 3
Sig. ,020"
U kojem gradu: Drugi grad/ovi u Europi Chi-square 8,189
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df 3
Sig. ,042°

U kojem gradu: Nisam gledao/la predstavu u | Chi-square 8,687

gradu udaljenom vise od 60 km od mojega df 3

domicila Sig. ,034°

Ako niste odlazili na kazalisne predstave ili | Chi-square 8,153

ako ste rjede nego prije odlazili na kazalisne |df 3

predstave za vrijeme pandemije korona Sig. ,043"

virusa oznacite §to je utjecalo na to:

Odlazio/la sam na kazaliSne predstave

jednako ucestalo kao i prije pandemije

korona virusa

U kojem gradu: Zagreb Chi-square 8,182
df 3
Sig. ,042"

U kojem gradu: Drugi grad/ovi u Hrvatskoj | Chi-square 15,645
df 3
Sig. ,001°

*. The Chi-square statistic is significant at the ,05 level.

Ispitanici su u znacajno vec¢oj mjeri odgovorili da su prije pandemije uzrokovane virusom
COVID-19 pogledali predstavu u kazaliStu udaljenom viSe od 60 km od domicila (61,5%) u
odnosu na 18,9% za vrijeme korone, u znacajno vecoj mjeri su prije pandemije odlazili u grad
Osijek (26,2%), Zagreb (49,2%), Rijeke (6,6%) te druge gradove u Europi (13,1%), dok je za
vrijeme pandemije ucestaliji odgovor nisam gledao/la predstavu u gradu udaljenom vise od 60

km od moga domicila (60,7%), u odnosu na 36,1% prije korone (Tablica 13.).

Tablica 12. Usporedba preferencija ispitanika u normalnim uvjetima i za vrijeme pandemije

COVID-19
Pandemija COVID-19
Prije Za vrijeme
N % N %
Jeste 1i pogledali predstavu u | Da 75 61,5% 23 18,9%
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kazalistu udaljenom vise od | Ne 47 38,5% 99 81,1%
60 km od Vaseg domicila Ukupno 122 100,0% 122 100,0%
U kojem gradu: Osijek da 32 26,2% 8 6,6%
ne 90 73,8% 114 93,4%
Ukupno 122 100,0% 122 100,0%
U kojem gradu: Zagreb da 60 49,2% 14 11,5%
ne 62 50,8% 108 88,5%
Ukupno 122 100,0% 122 100,0%
U kojem gradu: Rijeka da 8 6,6% 1 0,8%
ne 114 93,4% 121 99,2%
Ukupno 122 100,0% 122 100,0%
U kojem gradu: Split da 3 2,5% 3 2,5%
ne 119 97,5% 119 97,5%
Ukupno 122 100,0% 122 100,0%
U kojem gradu: Dubrovnik | da 6 4,9% 1 0,8%
ne 116 95,1% 121 99,2%
Ukupno 122 100,0% 122 100,0%
U kojem gradu: Drugi da 24 19,7% 9 7,4%
grad/ovi u Hrvatskoj ne 98 80,3% 113 92,6%
Ukupno 122 100,0% 122 100,0%
U kojem gradu: Drugi da 16 13,1% 3 2,5%
grad/ovi u Europi ne 106 86,9% 119 97.,5%
Ukupno 122 100,0% 122 100,0%
U kojem gradu: Nisam da 44 36,1% 17 60,7%
gledao/la predstavu u gradu | ne 78 63,9% 11 39,3%
udaljenom viSe od 60 km od | Ukupno 122 100,0% 28 100,0%
mojega domicila
Jeste 1i tada no¢ili u toj da 44 53,0% 18 64,3%
destinaciji ne 39 47,0% 10 35,7%
Ukupno 83 100,0% 28 100,0%
Jeste li osim pogledane da 63 75,9% 20 74,1%
predstave posjetili i neke ne 20 24,1% 7 25,9%
druge kulturne atrakcije u Ukupno 33 100,0% 27 100,0%

destinaciji
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Pogleda li se razina signifikantnosti kod pitanja jeste li ikada pogledali predstavu u

kazalistu udaljenom vise od 60 km od Vaseg domicila, u kojem gradu: Osijek, u kojem gradu:

Zagreb, u kojem gradu: Rijeka, u kojem gradu: Drugi grad/ovi u Hrvatskoj, u kojem gradu:

Drugi grad/ovi u Europi, u kojem gradu: Nisam gledao/la predstavu u gradu udaljenom vise od

60 km od mojega domicila moze se uociti kako vrijednost Hi kvadrat testa iznosi p<0,05, Sto

znaci da je uocena statisticki znacajna razlika s obzirom na situaciju prije i tijekom pandemije

korona virusa (Tablica 14.).

Tablica 13. Usporedba s obzirom na period prije i za vrijeme trajanja

pandemije uzrokovane virusom COVID-19 (Hi kvadrat test)

Korona
Jeste li ikada pogledali predstavu u kazalistu udaljenom | Chi-square 46,112
vise od 60 km od Vaseg domicila df 1
Sig. ,000"
U kojem gradu: Osijek Chi-square 17,224
df 1
Sig. ,000"
U kojem gradu: Zagreb Chi-square 41,042
df 1
Sig. ,000"
U kojem gradu: Rijeka Chi-square 5,653
df 1
Sig. ,017°
U kojem gradu: Split Chi-square ,000
df 1
Sig. 1,000
U kojem gradu: Dubrovnik Chi-square 3,677
df 1
Sig. ,055
U kojem gradu: Drugi grad/ovi u Hrvatskoj Chi-square 7,885
df 1
Sig. ,005"
U kojem gradu: Drugi grad/ovi u Europi Chi-square 9,646
df 1
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Sig. ,002"
U kojem gradu: Nisam gledao/la predstavu u gradu Chi-square 5,734
udaljenom vise od 60 km od mojega domicila df 1
Sig. ,017*
Jeste li tada nodili u toj destinaciji Chi-square 1,079
df 1
Sig. ,299
Jeste li osim pogledane predstave posjetili i neke druge | Chi-square ,037
kulturne atrakcije u destinaciji df 1
Sig. ,848

*. The Chi-square statistic is significant at the ,05 level.

Grafikon 5. jasno prikazuje razliku izmedu rezultata dobivenih za vrijeme prije i za vrijeme

tijekom pandemije korona virusa. Prije pandemije 61,5% ispitanika pogledalo je predstavu u

kazali$tu udaljenom viSe od 60 km od domicila, dok je za vrijeme pandemije tek njih 18.9%

putovalo van domicila da bi pogledali predstavu.
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Grafikon 5. Odnos udjela ispitanika koji su gledali predstavu u kazaliStu udaljenom viSe od

60 km od domicila prije i za vrijeme pandemije korona virusa

Pandemija
100,0% (COVID-19)
[ Prye
M Za vrijeme
80,0%

ﬁ 60,0%
©
R
w
-]
=%

40,0%

20,0%

18,9%
0%

Da Ne

Jeste li ikada pogledali predstavu u kazalistu udaljenom vise od 60 km od Vaseg
domicila

Grafikonom 6. jasno je prikazano da je u ,drugim“ gradovima u Europi predstavu
pogledalo 13,1% ispitanika prije pandemije korona virusa, dok je za vrijeme pandemije predstavu

u ,,drugim‘ europskim gradovima pogledalo tek njih 2,5%.
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Grafikon 6. Odnos udjela ispitanika koji su posjetili ,,druge“ gradove u Europi prije i za vrijeme

pandemije korona virusa
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Errije
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U kojem gradu: Drugi grad/ovi u Europi

U vrijeme pandemije korona virusa povecao se udio ispitanika koji nisu gledali predstavu u
gradu udaljenom viSe od 60 km od domicila. Prije korona virusa udio ispitanika iznosio je 36,1%,

dok je u vrijeme pandemije korona virusa udio ispitanika iznosio 63,9% (Grafikon 7).
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Grafikon 7. Odnos udjela ispitanika koji nisu gledali predstavu van domicila prije i za vrijeme

pandemije korona virusa
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U kojem gradu: Nisam gledao/la predstavu u gradu udaljenom vise od 60 km od
mojega domicila

5.3. Rasprava dobivenih rezultata

Nakon provedenog istrazivanja dolazi se do sljede¢ih zakljucaka. Muskarci su u velikoj
vecini zaposleni, predstave odabiru prema produkciji, a u vrijeme pandemije uzrokovane virusom
COVID-19 odlazili su rjede u kazaliSte zbog smanjenih mjesecnih prihoda. Oni preferiraju
gledati predstave u punom gledalistu i u vecoj su mjeri nego zene gledali predstave u ,,drugim®
gradovima u Hrvatskoj. Zene predstave biraju ovisno o tematici, rjede su odlazile na predstave u
vrijeme pandemije korona virusa zbog uvedenih epidemioloskih mjera, a na njihovu preferenciju
gledanja predstave u nepopunjenom gledaliStu smatraju da je utjecala pandemija. Ispitanici su
podijeljeni na VirovitiCko-podravsku zupaniju, grad Zagreb 1 ostale Zzupanije. Vazno je
napomenuti da je najviSe ispitanika iz ostalih Zupanija gledalo predstavu u kazaliStu udaljenom
vise od 60 km od domicila, a najmanje iz grada Zagreba. Ispitanici iz grada Zagreba bili su

drasti¢no vise pogodeni uvodenjem epidemioloskih mjera od ispitanika iz drugih Zupanija.
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Ispitanici s najmanjim mjese¢nim primanjima uglavnom su nezaposleni i u najve¢oj mjeri nisu
gledali predstave izvan domicila, dok su pak ispitanici s najve¢im mjesecnim primanjima spremni
izdvojiti najveci iznos novca za kazaliSnu ulaznicu. Doktorice/doktori znanosti zaposleni su u
najvec¢oj mjeri, u najvec¢oj su mjeri gledali predstave u drugim gradovima u Europi, odlazili su
jednako ucestalo u kazaliste prije i za vrijeme pandemije korona virusa. Ispitanici sa zavrSenom
visokom stru¢nom spremom su u velikoj mjeri zaposleni, u znacajnoj su mjeri gledali predstave u
drugim europskim gradovima te su u znacajnoj mjeri odlazili jednako Cesto na kazaliSne
predstave u vrijeme pandemije kao i1 prije nje. Najmanje su na predstave u kazaliSta izvan
domicila odlazili ispitanici s viSom stru¢nom spremom, a predstave su u znatnoj mjeri gledali
jednako ucestalo u vrijeme i prije pandemije izazvane virusom COVID-19. Ispitanici su zna¢ajno
viSe odlazili na predstave u kazaliSta izvan domicila prije pandemije nego za vrijeme pandemije
korona virusa, viSe su odlazili na predstave u Osijek, Zagreb, Rijeku i u druge europske gradove.
Za vrijeme pandemije korona virusa, ispitanici uglavnom nisu gledali predstave izvan domicila.
Postavljeni ciljevi su ostvareni, odnosno zaklju¢eno je da postoji povezanost
sociodemografskih obiljezja ispitanika s njihovim preferencijama te da je pandemija izazvana
virusom COVID-19 znaajno utjecala na preferencije ispitanika. Obje hipoteze se prihvacaju $to
znaéi da postoji statisticki znacajna razlika u razlozima i ucestalosti dolaska u kazaliste s
obzirom na sociodemografske pokazatelje (spol, dob, obrazovanje...); kao 1 da je Pandemija

korona virusa imala znacajan utjecaj na posjet kazalistu i kazalisni turizam.
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6. ZAKLJUCAK

Iako se specifi¢nim oblicima turizma smatraju oni oblici turizma koji su privlacni manjem
broju turista, kulturni turizam vazan je brzorastué¢i oblik turizma ¢iji prihodi ¢ine znatan udio u
ukupnim turistickim prihodima na globalnoj razini. U radu su za pojam kulturnog turizma dane
definicije razli¢itih autora i institucija na temelju ¢ega se zakljucuje da univerzalna definicija ne
postoji. Isto tako, doslo se do zakljucka o podjeli kulturnih turista ovisno o motivaciji. Hrvatska
je privlacna destinacija kulturnim turistima zahvaljuju¢i bogatoj kulturnoj bastini i raznolikim
kulturnim atrakcijama. Pandemija virusa COVID-19 dovela je do pada potraZznje i prihoda
opcenito, a turizam je jedna od najvise pogodenih grana.

Kazaliste kao takvo ima znacajan potencijal za razvoj nekog naroda ili drzave, ono
posjeduje pedagoske kvalitete, prosvjetljuje drustvo dok u isto vrijeme pruza zabavu. Kazalisni se
turizam promatra kao podvrsta turizma umjetnosti, a kazaliSni turisti dijele se ovisno na
motivaciju. Dva najbolja primjera kazaliSnog turizma u svijetu zasigurno su West End u Londonu
te Broadway u New Yorku. Ove dvije kazaliSno turisticke destinacije privlaée velik broj
posjetitelja u destinaciju i ostvaruju znacajne prihode od prodaje ulaznica na godi$njoj razini.
Osim toga, znacaj kazaliSta ogleda u povecanju urbanosti grada, bogate kulturne prijestolnice,
javnog Zivota umjetnosti i zadovoljstva i u konacnici gospodarstva.

U empirijskom je dijelu rada dokazano da na preferencije kazaliSnih turista utjecu
sociodemografski pokazatelji pri ¢emu su promatrani sljede¢i sociodemografskih pokazatelji:
spol, dob, Zupanija iz koje dolaze, mjesecna primanja, razina obrazovanja. Naime, razlike medu
spolovima ogledaju se u ucestalosti zaposlenja, razlozima odabira kazaliSne predstave kao i u
uzrocima rjedeg odlaska u kazaliste tijekom pandemije izazvane virusom COVID-19. Promatrani
s obzirom na Zupaniju iz koje dolaze, ispitanici iz grada Zagreba u najmanjoj su mjeri kazali$ni
turisti. Takoder, dokazano je da kazalis$ni turisti uglavnom imaju veée mjesecne prihode te da
lakSe izdvajaju viSe novca za kazaliSne ulaznice. Osim toga, razina obrazovanja vaZan je
¢imbenik kazaliSnog turizma. Zaklju¢no, dokazano je da je pandemija korona virusa negativno
utjecala na posjec¢ivanje kazaliSta 1 kazaliSni turizam, a doSlo je 1 do znaajnih promjena u

preferencijama ispitanika.
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9. PRILOZI

Prilog 1. Anketni upitnik

PERCEPCIJA ISPITANIKA O KAZALISNOM TURIZMU OPCENITO I U VRIJEME
PANDEMIJE UZROKOVANE VIRUSOM COVID-19

Red. br.

Pitanje

Tematska cjelina

Godina rodenja:

Spol:
muski

zenski

Oznacite zupaniju iz koje dolazite:
Zagrebacka
Krapinsko-zagorska
Sisacko-moslavacka
Karlovacka

Varazdinska
Koprivnicko-krizevacka
Bjelovarsko-bilogorska
Primorsko-goranska
Licko-senjska
Viroviticko-podravska
Pozesko-slavonska
Sibensko-kninska
Vukovarsko-srijemska
Splitsko-dalmatinska
Istarska
Dubrovacko-neretvanska
Medimurska

Grad Zagreb

Oznacite gdje stanujete:

Sociodemografske

karakteristike ispitanika
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grad
prigradsko naselje

selo

Najvisi zavrSeni stupanj obrazovanja:

niza stru¢na sprema

srednja strucna sprema

visa stru¢na sprema ili prvostupnik

visoka stru¢na sprema

doktorica / doktor znanosti (poslijediplomski doktorski

studij)

Jeste li zaposleni?
da

ne

Kolika su Vasa mjesecna primanja?
do 4.000,00 kn

do 6.000,00 kn

do 8.000,00 kn

do 10.000,00 kn

bez mjesecnih primanja

Koliko ¢esto odlazite u kazaliste?
jednom mjesecno

Sest puta godisnje ili vise

tri puta godisnje ili vise

manje od tri puta godisnje
jednom godisnje

manje od jednom godi$nje

Koliki ste iznos novca spremni izdvojiti za ulaznicu za
kazalisnu predstavu?

do 30,00 kn

do 50,00 kn

do 70,00 kn

do 100,00 kn

vise od 100,00 kn

Preferencije ispitanika o
odlasku na kazaliSnu

predstavu
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10.

Sto utje¢e na Vas odabir kazalisne predstave? (moguée vise
odgovora)

tematika

djelo

Zanr

glumeci

produkcija

kazalisna kritika

11.

Jeste li ikada pogledali predstavu u kazalistu udaljenom vise
od 60 km od Vaseg domicila?
da

ne

12.

U kojem gradu? (moguce je odabrati vise odgovora)

Osijek

Zagreb

Rijeka

Split

Dubrovnik

drugi grad/ovi u Hrvatskoj

drugi grad/ovi u Europi

nisam gledao/la predstavu u gradu udaljenom vise od 60 km

od moga domicila

Ako je Vas odgovor na prethodno pitanje negativan, preskocite odgovoriti

na iduca tri pitanja.

13.

Jeste li tada no¢ili u toj destinaciji?
da

ne

14.

Jeste li osim pogledane predstave posjetili i neke druge
kulturne atrakcije u destinaciji?
da

ne

15.

Sto Vas je vise privuklo?

kazalisna predstava

KazaliSni turizam
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destinacija i dodatni sadrZaji u destinaciji

Sto Vas motivira da pogledate predstavu u kazalistu
udaljenom vise od 60 km od Vaseg domicila?

Molim Vas da za tvrdnje koje slijede ocijenite svoje slaganje

16. s iznesenom tvrdnjom brojkom 1-5, gdje brojka 1 oznacava
,uopcée se ne slazem s tvrdnjom*, a brojka 5 oznacava ,,u
potpunosti se slazem s tvrdnjom*.
16.1. Popularnost kazalista 1 2 34 5
16.2. Svecanost premijerne izvedbe predstave 123 4 5
16.3. Popularnost predstave 123 4 5
16.4. Kvaliteta predstave i glumci koji u predstavi igraju 1 23 4 5
16.5. Destinacija 12345
16.6. Udaljenost destinacije od domicila 12 3 4 5
16.7. Prometna povezanost s destinacijom 12 3 4 5
16.8. Gastronomija u destinaciji 1 23 4 5
16.9. Shopping u destinaciji 1 23 4 5
_— Kwvaliteta i cijena smjestajnih kapaciteta u destinaciji 1 2 3 4
5
16.11. | Obitelj ili prijatelji 1 234 5
Jeste 1i odlazili na kazali$ne predstave za vrijeme trajanja
pandemije korona virusa?
17. I
ne
Je li to bilo jednako ucestalo kao i prije pandemije korona Preferencije ispitanika o
virusa? kazaliSnom turizmu za
18 da vrijeme pandemije
ne korona virusa i kazaliSni
Ako niste odlazili na kazali$ne predstave ili ako ste rjede turizam za vrijeme
nego prije odlazili na kazali$ne predstave za vrijeme trajanja | pandemije korona virusa
19 pandemije korona virusa oznacite $to je utjecalo na to:

(moguce je odabrati vise odgovora)
zatvaranje kazaliSta

smanjen broj igranja predstava u kazaliStima
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strah od zaraze korona virusom

uvodenje epidemioloskih mjera

smanjeni mjesecni prihodi

odlazio/la sam na kazali$ne predstave jednako ucestalo kao i

prije pandemije korona virusa

20.

Utjece li popunjenost gledaliSta na Vasu odluku odlaska na
predstavu?

da

ne

21.

Biste li radije gledali predstavu u punom gledalistu ili u
gledalistu s manje publike?
u punom gledalistu

u gledalistu s manje publike

22.

Mislite li da je na Vasu preferenciju utjecala pandemija
korona virusa?

da

ne

23.

Jeste li za vrijeme pandemije korona virusa pogledali
kazali$nu predstavu u destinaciji udaljenoj vise od 60 km od
Vaseg domicila?

da

ne

Ako je Vas odgovor na prethodno pitanje bio negativan, preskocite

odgovoriti na preostala pitanja

24.

U kojem gradu? (moguce je odabrati viSe odgovora)
Osijek

Zagreb

Rijeka

Split

Dubrovnik

drugi grad/ovi u Hrvatskoj

drugi grad/ovi u Europi

25.

Jeste li tada no¢ili u toj destinaciji?
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