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Park tamnog neba kao inovativni turisticki proizvod u ruralnom podrucju

Sepl, Vanesa

Predrasude kao prepreka uspjesnoj komunikaciji

Zidari¢, Katarina

Suvremena elektronic¢ka komunikacija

Biuk, lva

Turisticka komunikacija dviju razli¢itih kultura: Hrvatska i Juzna Koreja

Radi¢, Lucija

Uloga urbane kulture u brendiranju grada Osijeka

Kupcinovac, Antonia

Uloga psihologije u prodaji hotelskih usluga

Kovag, lvona

Analiza brenda turisti¢ke destinacije grada Burdevca

Vujci¢, Valentina

Ponasanje potrosaca pod utjecajem influencera

Sunti¢, Valentina

Izazovi upravljanja turistickim aktivnostima na rijekama u zasti¢enim podrucjima - slucaj
rijeke Drave

Bosni¢, Irena; Jakovié, Bozidar;
Namjesnik, Elizabeta

Komercijalizacija ekoloskih posebnosti Regionalog parka Mura - Drava u turizmu
Koprivnic¢ko - krizevacke i Viroviti¢cko - podravske Zupanije

Vrani¢, Valentina

Komunikacijske vjestine

Miklik, Donata

Kazalisni turizam

Knezevi¢, Vedrana

Razvoj agroturizma kroz ekonomiju dozivljaja

Hranj, Magdalena

Wellness turizam

Slijepcevi¢, Sanja

Stavovi lokalnog stanovniStva o potencijalima i ukljucivanju u razvoj pustolovnog turizma
grada GaresSnice

Rodi¢, Momir

Uloga turisti¢kih agencija u oblikovanju ponude turisti¢ke destinacije

Paver, Ilvona

Zeleni marketing i druStveno odgovorno poslovanje europskih turoperatora

Hani¢, Natalija
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IZVORNI GASTRONOMSKI PROIZVODI KAO OSNOVA BRENDIRANJA TURISTICKE DESTINACIJE

Vekié¢, Morana

Stanje i mogucénosti razvoja sportsko-rekreacijskog turizma na podrucju grada Orahovice

Devi¢ Borkovi¢, Nikolina

PONASANJE POTROSACA U TURIZMU

Vrhovac, Toni

MOGUCNOSTI PRIMJENE INFLUENCER MARKETINGA U TURIZMU

Milkovié¢, Tea

RIJECNA KRSTARENJA KAO TURISTICKI PROIZVOD ISTOCNE HRVATSKE

Gasi¢, lvana

SUVREMENI TRENDOVI NA TRZISTU KONGRESNOG TURIZMA

Rudanovié, Ena

PRIMJENA E-MARKETINGA U HOTELIJERSTVU

Hlatki, Marina

ANALIZA PRIMJENE DRUSTVENIH MREZA U MARKETINGU KULTURNIH USTANOVA

Mesarov, Adriana

FORMULIRANJE TURISTICKOG PROIZVODA: PRIMJER PODRUCJA SOPJE

Baturina, Marko

TURISTICKI PROIZVOD KRIZNICE: MARKETINSKI PRISTUP

Haluzan Bistrovi¢, lvona

ULOGA SLAVONSKOG MEDA U BRENDIRANJU SLAVONIJE KAO TURISTICKE DESTINACIJE

Duvnjak, Bozica

KREIRANJE MARKE TURISTICKE DESTINACIJE NA PRIMJERU GARESNICE

Muhvi¢, Evelyn

MOBILNI MARKETING U TURIZMU | UGOSTITELJSTVU

Bijeli¢, Denis

OSOBITOSTI PRIMJENE MARKETINGA U KAZALISTU

Rudanovi¢, Ena

PRIMJENA STRATEGIJA SEGMENTACIJE | POZICIONIRANJA NA PRIMJERU PARKA PRIRODE
PAPUK

Stavalj, Stjepan

RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA NA PRIMJERU GRADA SISKA

Gluhini¢, Adriana

KLJUCNE ODREDNICE NEPROFITNOG MARKETINGA U SEKTORU KULTURE

Berta, Mateja

ODNOSI S JAVNOSCU U TURIZMU

Mesarov, Adriana

Marketing rije¢nog turizma

Bosni¢, Irena




